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Miroslav Minié predaje nastavne predmete
Crnogorski—srpski, bosanski, hrvatskijezik
i knjizevnost i Medijska pismenost u
Gimnagziji Petar | Petrovi¢ Njegos. Alumnista
je States Departmenta—International
Visitor Leadership Program za 2019. godinu
(Media Literacy for Educators). Od 2001.
godine saraduje u vise medija, a bioje

i urednik rubrike za kulturu u dnevnim
novinama Republika (2004—2008). Od
2010. godine stalnije saradnik nedjeljnika
Monitor. Koautor je predmetnog programa
Medijska pismenost—izborni predmet za VIlili VIII ili IX razred osnovne

skole, kao i regionalnog okvira medijske pismenosti i nacionalnog programa
funkcionalne medijske pismenosti (Erasmus + program). Zavrsio je program
stru¢nog usavrsavanja Nova medijska pismenost Zavoda za skolstvo Crne Gore,
kao i trening za trenere iz oblasti medijske pismenosti, u okviru projekta Saznaj

i razaznaj (Institut za medije Crne Gore i IREX). Autor je i trener programa za
stru¢no usavrsavanje nastavnika u Zavodu za skolstvo Crne Gore i u Centru za
stru¢no obrazovanje, medu kojima je i program Medijska pismenost kao klju¢na
kompetencija u obrazovanju. Predavacje na seminarima i radionicama medijske
pismenosti— Institut za medije Crne Gore, CGO, NVO Juventas. Dobitnik je

viSe nagrada u oblasti obrazovanja, medu kojima su i tri nagrade Ministarstva
prosvjete iz Fonda za kvalitet i talente (2018, 2019. i 2020).

Svetlana Jovetié Koprivica, profesorica s
dvodecenijskim iskustvom rada, predaje
nastavne predmete Crnogorski—srpski,
bosanski, hrvatskijezik i knjizevnost

i Medijska pismenost. Koautorka je
predmetnog programa Medijska pismenost
—izborni predmet u osnovnoj skoliza VIl

ili VIILili IX razred, kao i programa obuke
strucnog usavrsavanja Medijska pismenost
kao klju¢na kompetencija u obrazovanju.
Clanica je regionalne radne grupe (Srbija,
Bosna i Hercegovina, Hrvatska, Slovenija) za
izradu okvira kompetencija iz oblasti medijske pismenosti. Medijsku pismenost
dozivljava kao zajednicko polje interesovanja koje dijeli sa svojim dacima, Sto je
motiviSe da pohada seminare, kreira programe obuke i dijeli znanja s kolegama

i koleginicama. S povjerenjem je zagledana u buduénost koja pripada njenim
dacima i njihovim znanjima i vrlinama.
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+  RIJEC IZDAVACA

Mediji danas opredjeljujuce uti¢u na formiranje nasih stavova. Tehnoloska revolucija podstakla
je poplavu raznih medijskih kanala, a nasi Zivoti odvijaju se i u oflajn i u onlajn sferi, pa vise nije lako
povudijasnu linijuizmedu Zivota na vebu i stvarnog Zivota. Kvalitet informacija uveliko uti¢e na odluke
koje donosimo, pa je stoga vazno da razumijemo prirodu medija u najsirem smislu te rijeci, da kriticki
preispitujemo sadrzaj koji do nas dolazi i steknemo znanja i vjestine koje ¢e nam omoguditi da proci-
jenimo pouzdanost i vaznost informacija koje dobijamo, dijelimo i koje sami kreiramo.

Mlade generacije, prema relevantnim istrazivanjima, provode i do devet sati dnevno na me-
dijskim platformama i s manje otpora prihvataju inovacije, ali nemaju dovoljno znanja da kriticki
procijene znacaj informacija koje do njih dolaze. Zato ih je potrebno ohrabriti da usvajaju tehnolos-
ke promjene, alii da kriticki promisljaju sadrZaje i da od medijskih kanala traze kvalitet, $to je zada-
tak medijske pismenosti. U ostvarenju tog cilja potrebna je podrska obrazovnog sistema, roditelja,
medija.

Tradicija crnogorskog obrazovnog sistema u ovoj oblasti nije duga, ali suza medijsku pismenost
ipak stvoreni preduslovi tako da u okviru srednjoskolskog kurikuluma postoje licencirani programi obu-
ke i dio obucenog kadra. Kako je to znanje do sada bilo ,privilegija“ samo gimnazijalaca/gimnazijalki, a
imajuci uvidu da su djeca od najranijeg uzrasta izlozena raznim medijskim kanalima, uvodenje medij-
ske pismenosti u osnovne skole prirodan je nastavak reforme zapocete prije vise od decenije.

Sirenje medijske pismenosti medu ucenicima/ucenicama zahtijeva od nastavnika/nastavni-
cadaisamipostanu medijski pismeni, zbog ¢ega su prethodnih godina organizovane brojne obuke.
Radi podrske nastavnicima/nastavnicama da podrze potrebe ucenika/ucenica, Institut za medije
koordinirao je izradom izbornog predmetnog programa ,Medijska pismenost za VIl ili VIII ili IX
osnovne skole®, koji je usvojio Nacionalni savjet za obrazovanje, i izradom prirucnika za nastavnike
i nastavnice.

Vjerujemo da ¢e sadrzaj namijenjen nastavnicima i nastavnicama iz raznih predmeta dovesti
do toga da kroz godine koje dolaze dobijemo publiku koja odgovorno i kriticki promislja o sadrzaji-
ma kojima je izloZena, koja nece imati ultimativni otpor ka medijima, ve¢ zdravu sumnju i zahtjev
ka njima da budu bolji. Svjesni smo da ka tom cilju odgovornost nije samo na obrazovnom sistemu,
vecinamedijimaicjelokupnom drustvu.

Ponudeni sadrzaj za nastavu u ovom izdanju Instituta za medije jeste, kako su to istakli i nje-
govi autori, kolegijalni poziv za dobronamjerne i konstruktive sugestije, zapazanja u vezi s primje-
nom priru¢nika u nastavi.znanja






+  RIJEC AUTORA

Prirucnik koji je pred vama ima za cilj da ohrabri nastavnice/nastavnike i ucenice/ucenike da
novi nastavni predmet Medijska pismenost prihvate kao prostor zajednic¢ke odgovornosti, rada i za-
jednickog razvoja.

Medijska pismenost kao izborni predmet podrazumijeva istrazivacki orijentisane nastavnike
i radoznale dake koji ¢e otvoreno i znatizeljno pristupiti tumacenju i dekonstrukciji medijskih po-
ruka, analizi i kritickom vrednovanju medijskih sadrzaja, odnosno kreiranju i konstruisanju poruka.

U svakom poglavlju opisani sujednostavni koraci koji ée vas, nadamo se, s lako¢om voditi do
cilja—aktivne potrage za izvorima informacija i njihove vjeste kriticke analize.

Svi imamo pravo da budemo istinito i blagovremeno informisani, ali imamo i obavezu na
ostvarivanju toga prava. Citateljka/¢italac, gledateljka/gledalac, korisnica/korisnik drustvenih mre-
Za i smart telefona suoceni su s obiljem informacija zbog ¢ega je neophodno da budu sigurni u vje-
rodostojnost ponudenih informacija, odnosno da znaju kako se ,¢ita izmedu redova‘.

Medijsko opismenjavanje je neophodno onima ¢iji su stavovi, misljenje i ideje jos uvijek u
procesu kreiranja. Ukoliko odgovorno pristupimo odgajanju mladih ljudi, mozemo rac¢unati da ,svi-
jet ostavljamo u sigurnim rukama“

Koristeci se ovim priru¢nikom lako mozete pratiti predmetni program Medijska pismenost
za VILili VIIIili IX razred osnovne sSkole', ali i uspostaviti korelaciju sa svim predmetima koji se izu-
cavaju u lll ciklusu osnovnoskolskog obrazovanja. Sadrzaj prirucnika sluzi kao polaziste u realizaciji
32—36 Casova predmetnog programa Medijska pismenost, nudeci posebna metodicka rjesenja za
djecu s posebnim obrazovnim potrebama i za darovitu djecu. Ocekuje se, medutim, da se ponude-
na rjeSenja konstantno obogacuju aktuelnim sadrzajima i da ucenice/ucenici aktivno ucestvuju u
pronalaZzenju resursa za analizu.

Pazljivo odabranisadrzaji,jednostavne aktivnosti, uzrastu uc¢enica/ucenika prilagodeni nalo-
ziiistrazivacki zadaci treba da dovedu do cilja—a to je da ucenica/ucenik vlada osnovama medijske
pismenosti. Sticanje bilo koje vrste pismenosti dugotrajan je proces, ali istovremeno podrazumije-
vaishode vrijedne uloZenog truda.

Realizacija svih obrazovno-vaspitnih ishoda iz predmetnog programa zavisi od mnostva €ini-
lica. U tom procesu kljuéni su nastavnici, jer od nacina na koji ucenicima prenose vrijednosti, znanja

1 Nacionalni savjet za obrazovanje je Odlukom br. 19-05-119/22-6418/16 od 29. jula 2022. godine na prijedlog Zavoda za
Skolstvo odobrio predmetni program Medijska pismenost —izborni predmet u osnovnoj skoli.
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i vjestine, te nacina na koji procjenjuju njihova postignuca zavisi uspjeh nastave. Medutim, nastavni
predmet Medijska pismenost zahtijeva dodatnu motivaciju i konstantno istrazivanje, kao i snazno
medusobno povjerenje nastavnika i u¢enika i medusobnu razmjenu resursa, zapazanja i zakljucaka.

Vise od trideset ¢asova? tokom jedne Skolske godine bi¢e vam na raspolaganju da kod uce-
nica/ucenika koji su izabrali ovaj predmet njegujete klju¢ne kompetencije za 21. vijek, ali i vjeStine
kakve su timski rad, kreativnost, strpljenje, samokontrola, tolerancija i druge.

Nastavnice/nastavnici mogu biti pravi prosvjetitelji, mogu prosvijetliti u¢enike kroz proces
njegovanja zdrave sumnje i potrebe da uvijek postavljaju dodatna pitanja kod kuce, u skoli, u lokal-
noj zajednici, u Siroj zajednici kojoj pripadaju.

Koristimo ovu priliku da ukazemo na znacaj kolegijalne razmjene, sugestija i zapazanja u vezi
s primjenom prirucnika u nastavni koje nam mozete uputiti sluzeci se imejl-adresama:

sjovetickoprivica@gmail.com

miroslavminicz@gmail.com

2 UVIliVlllrazredu osnovne skole ovom izbornom predmetu posveéena su 34 ¢asa, a u IX razredu 31 cas.
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ZASTO JE VAZNO BITI MEDLISKI PISMENA/PISMEN

Prije nego odgovorimo na pitanje zasto je vazno biti medijski pismena/pismen, sjetimo se
kako smo donedavno realizovali nastavu, kako je doslo do uspostavljanja sve snaznije veze izmedu
Skole i medija, gdje se objavljuju informacije o odrzanom oglednom casu, koliko ¢esto smo dali
informaciju kolegama, roditeljima, dacima putem neke aplikacije, u kojoj mjeri nam dostupnost
informacija olaksava pripremu za ¢as i koliko je dacima danas jednostavnije da rjesavaju slozene
istrazivacke zadatke kad su tehnoloska dostignuca ucinila dostupnim sve ono $to je mnogima od
nas bilo nezamislivo. Prednosti su brojne, a nuznost naseg bavljenja rizicima i posljedicama izloze-
nosti mladih neprovjerenim informacijama postala je neka vrsta imperativa danasnjice.

Ako na samom pocetku sebi i nasim dacima odgovorimo na pitanje Zasto je vazno biti medijski
pismena/pismen — proces koji slijedi bi¢e jednostavan i svrsishodan.

Biti medijski pismen vazno je iz sljedecih razloga:

— svakodnevno smo izloZeni brojnim razli¢itim informacijama;

— svakodnevno slusamo, ¢itamo, gledamo medijske poruke u ¢iju istinitost nijesmo sigurni;

— koristimo smart uredaje koji nam, prateéi nasa interesovanja, nude mnostvo notifikacija;

— medijske poruke izazivaju nase emocije, a one utic¢u na nase misljenje i na kreiranje nasih
vrijednosnih stavova;

— stavovi formirani pod uticajem medijskih poruka uticu na nase ponasanje;

— kao korisnici drustvenih mreza nijesmo samo publika, ve¢ i mi sami kreiramo i prenosimo

poruke;

svaka medijska poruka ima odredenu svrhu;

razumijevanje medijskih poruka zahtijeva jasan kontekst;

medijske poruke uticu na odluke koje donosimo, trosee nase vrijeme i novac;

razliciti medijski sadrzaji zahtijevaju razlicit pristup;

svaki korisnik treba da zna KO je oblikovao medijsku poruku, KAD, KAKO, GDJE i ZASTO je

oblikovana medijska poruka koja muje dostupna;

— sviimamo pravo da budemo tacno i blagovremeno informisani;

— vazno je prepoznati razliku izmedu informisanja i ubjedivanja;

— neophodno je praviti razliku izmedu Cinjenica, laznih vijesti, manipulacija, skrivenog
reklamiranja, propagande, pristrasnosti;
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Ic

— pravo na slobodu govora je vazno, alije vazna i obaveza da prepoznajemo i suzbijamo govor
mrznje;

— stereotipi, mrZznja, etiketiranje, mizoginija i ekstremizam u srzi su govora mrznje;

— govor mrznje je prisutan u kazivanjima jutjubera/jutjuberki, influensera/influenserki, na
drustvenim mrezama, u svakodnevnoj komunikaciji;

— instaliranje bilo koje aplikacije zahtijeva pametno upravljanje pametnim telefonom;

— kreiranjem i dijeljenjem poruka na drustvenim mrezama i sami postajemo odgovorni za
rije i sliku koju $aljemo onima koji nas prate.

O konceptu prirucnika

Koncept ovog prirucnika prili¢no je jednostavan i omoguéava nastavnicama/nastavnicima da
date teme i primjere obogacuju pra¢enjem aktuelnih medijskih sadrzaja. Teme obuhvacene ovim
priru¢nikom obradili smo kroz tri etape: primjecujem, istrazujem i primjenjujem.

— Da bi nastavnicama i nastavnicima’, ali i ucenicama i u¢enicima bilo jasno zasto se bavimo
odredenom temom, udijelu PRIMJECUJEM data su obrazlozenja.

— U drugom odjeljku pod nazivom ISTRAZUJEM opisani su aspekti medijske realnosti koji
podstic¢u na dalje djelovanje.

— Finalna radna faza simboli¢no je nazvana PRIMJENJUJEM i nudi poZeljne modele primjene
steCenih znanja i vjestina ucenika.

@ primjecujem istraZujem primjenjujem

Govoreci jezikom pedagoske prakse, prvi dio otkriva konkretne teme, drugi dio nudi mogucdi
put do znanja (pored ponudenih primjera uociéete prostor za biljeske u kojem mozete kreirati odgo-
varajuca pitanja i instrukcije koje namjeravate postaviti u¢enicima radi razvoja njihovih vjestina), a
treci je demonstracija ucenickih vjestina, vrijednosti i stavova.

Dakle, prateci ta tri koraka naucicete svoje ucenike da odgovorno prihvataju medijske sadr-
Zaje, da prepoznaju razliku izmedu medijske realnosti i vlastite realnosti, da provjeravaju izvore,
prepoznaju tipove manipulacije i budu odgovorni kreatori medijskih sadrZaja na drustvenim mre-
Zama.

Crna Goraje prva zemlja u regionu koja je omogucdila ucenicima da u Il ili lll razredu gimnazije
izaberu predmet Medijska pismenost?. Naporom izvjesnih pojedinaca, aktivista iz civilnog sektora,

3 Udaljem tekstu oblici mnoZzine bice dati ujednom rodu koji ¢e podrazumijevati oba pola.
4 Savjetza opste obrazovanje je na 46. sjednici, odrzanoj 4. aprila, 2008. godine utvrdio predmetni program medijska
pismenost, izborni predmet za Il ili Il razred gimnazije.



predstavnika obrazovnih institucija koncipiran je predmetni program za izborni predmet Medijska
pismenost i utreCem ciklusu osnovnoskolskog obrazovanja.

Ovaj prirucnikje vodic do opstih ciljeva nastavnog predmeta, a to su:

. Upoznavanje medija i nacina njihovog funkcionisanja;

Razvijanje kritickog odnosa prema medijskim sadrzajima;

Razvijanje sposobnosti dekodiranja medijskih poruka;

Razvijanje sposobnosti upotrebe medijskogjezika na odgovarajuéi nacin;
Sticanje sposobnosti oblikovanja medijskog teksta za odredeni tip publike;
Postovanije razli¢itosti i uvazavanja tudih stavova;

Osposobljavanje za izradu istrazivackih zadataka prilagodenih uzrastu;
Osposobljavanje za timski rad i saradnju;

. Poznavanje ljudskih prava i prava djeteta;

10. Razvijanje sposobnosti donosenja odluka.

3PNV AWN 2

Svi navedeni ciljevi u vezi su s poglavljima priru¢nika koja slijede. Za ovakav predmetni sadr-
Zaj nema adekvatnog udzbenika veé je neophodno da nastavnici i ucenici sakupljaju nastavni ma-
terijal po principu izuzetne aktuelnosti, vaZznosti, odgovarajuce tematike, uzrasne prilagodenosti i
interesovanja.

Odgovornost je nastavnice/nastavnika da uputi ucenike na kredibilne medije (BBC, The Gu-
ardian, Le Monde, AFP, France 24, Euronews, DPA, Deutche Welle, Stiddeutsche Zeitung, Slobodna
Evropa, Al Jazeera...) koji su osim u tradicionalnoj formi dostupni i na drustvenim mrezama.
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+ L
OTICAJ MEDLJA

Uticaj na formiranje zrele i cjelovite licnosti nekad je podrazumijevao bioloske, odnosno ge-
netske faktore, psiholoske i socioloske faktore kojima je bice u razvoju izloZeno, kao i kulturolosko
nasljede. Danas se tome pridruzuje snazan uticaj medija i medijskih sadrzaja. Mediji ¢e lakse, brze
i snaznije uticati na dobar dio mladih, na formiranje njihovog identiteta, uvjerenja i stavova, raz-
misljanja, imidza. Dakle, pripadnici ,Z generacije“ su ne samo kao daci ve¢ i kao profesori odavno u
ucionicama, i uvidaju koliko je vazno razvijati ,imunitet“ na sve uticajne medijske poruke.

2.1.
MEDI]I 1 EMOCIJE

Medijski sadrzaji Cesto izazivaju razlic¢ite emocionalne reakcije korisnika. Informacije koje
dobijamo putem medija mogu nas nasmijati, naljutiti, uzbuditi, zainteresovati ili nas ostaviti rav-
nodusnim. Medijske poruke osmisljene su tako da prenose neku emociju. Medutim, na istu poruku
svi ljudi ne reaguju istovjetno. Zadatak je nastavnika da medijski opismenjavaju ucenike u pogledu
njihove svjesnosti da mediji uti¢u na emocije i da ih je neophodno prepoznati.

Na primjer, posredstvom medija Citamo zastrasujuce naslove, gledamo neprikladne video-
sadrzaje, ¢citamo komentare prozete govorom mrznje, pa se moramo zapitati kakav je nas emocio-
nalni stav u odnosu na takve sadrzaje.

Neophodno je skrenuti paznju ucenicima da kulturoloski koncept iz kojeg poticemo cesto
uskracuje moguénost da se emocije jasno izraze u socijalnom okruzenju. Neophodno je govoriti o
emocijama i istaéi njihovu vaznost. Na ¢asu, prilikom istrazivackog pristupa koje slijedi insistirajte
da ucenici otvoreno, koliko je moguce, saopstavaju svoje emocije i prepoznaju namjeru autora me-
dijskog sadrzaja datog u nekom primjeru, kad su u pitanju njihove emocije.
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Prije prikazivanja primjera na projektnom platnu, ucenicima podijelite prilog Tocak emocija i
osjecanja.

Zahtijevajte od ucenika da na primjer objasne sSto znaci kad je nekom slomljeno srce ili kad ima
leptirice u stomaku.

Pitajte ucenike koji video-sadrzaji kod njih izazivaju radost, a koji strah, iznenadenje, tugu...
Da litom dozivljaju doprinosi muzika koja prati video-sadrzaj? Na koji nacin kolorit, boje doprinose
dozivljaju video-sadrzaja, slika, ilustracija?

Sluzedi se projektnim platnom ili Stampanim materijalom, u¢enicima prikazite primjere me-
dijskih sadrzaja navedene u nastavku i zahtijevajte od njih da imenuju emociju izazvanu ovakvim
sadrzajem.

Sljededi primjeri mogu vam posluziti samo kao polaziste, a podrazumijeva se da cete samo-
stalno kreirati primjere prilagodavajucdi ih aktuelnim temama i interesovanjima vasih ucenika.

Tocak emocija i osjecanja
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sopstvene emocije.
Primjer1

Prije devet godina, na danasnji dan
Crna Gora postala Sampion Evrope

,,Lavice' za sva
vremena

Foto: EHF
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Primjer 3

Djelo za divljenje: Kako je
Alen EmsSija spasio Zenu iz
ledene Morace

JPolicajci su otisli okolo, a ja sam ugledao
stablo koje se spusta do obale. Uhvatio
sam se za hjega i spustio se Sto sam brze

mogao. Skinuo sam jaknu i skocio u vodu’,
kazZe Emsija za Portal Analitika
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Primjer 4

Foto: Printscreen/Tik Tok

FALIS NAM! CEKAJ NAS, ANDELE:
Tiktokeri se oprastaju od
Crnogorke (20) koja je skocila sa
mosta na Tari, a za njom i decak
(13)



Primjer s

Saobracajnanesreéana oo
putu Cetinje - Budva; .................................................................................................
dvije osobe povrijed'ene .................................................................................................

Primjer 6

GORI: Slatkis , Kinder schoko bons”

POVUCEN SA RAFOVA U CRNOJ
zarazen salmonelom

Hn

Uprava za bezbjednost hrane povlaci jednu vrstu slatkisa
kinder, zbog sumnje da se u njima nalazi salmonela, kazala je
za TVCG inspektorka Biliana Bleci¢.
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Primjer7

Svakoj petoj vrsti ptica u
Evropi preti izumiranje: Novi
Podaci Crve“e Iiste .....................................................................................................................................

18.10.202118:22 o

Brojnost svake treée vrste ptica u Evropi je opala u

poslednjih nekoliko decenija, a svaka peta vrsta
ptica je pod pretnjom od izumiranja, objavila je u

novom izvestaju "Evropska crvena lista ptica 2021"

organizacije BirdLife.

Primjer 8

MASKE U CRNOJ GORI VISE NISU
OBAVEZNE U MARKETIMA, SKOLAMA |
TRZNIM CENTRIMA



Primjer 9

59 stvari koje pcele zzznaju

08.09.2015 17:30 o

lako péela ima mozak veli¢ine zrna susama, on je

sposoban za veoma kompleksne funkeije. Otkrijte T

njihove neverovatne sposobnosti.

Ovi decki su
najpopularniji youtuberi
bivse Juge. Zaraduju
desetke prosjecnih placa

16:55, 12. sije¢nja 2021.
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Primjer11

Istinita prica o "brkatoj
princezi" Cija je fotografija
godinama viralna na
drustvenim mrezama

02.04.2022 15:11
Cuvena prica koja veé nekoliko godina unazad
kruZi internetom kaZe da je brkata princeza Kadzar

bila ideal Iepote u Persiji 19. veka, KAO i d@ S@ 13 ceeeeeeertitititiii ettt ettt ettt e e ettt sttt ettt ettt et et eeaaans

muskaraca ubilo zbog njene neuzvraéene ljubavi.

Ucenici spoznaju da medijski sadrzaji kojima su svakodnevno izloZeni kod ljudi izazivaju
razlicite emocije. Vazno je njihovu paznju usmjeriti na pitanje koliko su spremni da obuzdaju
emocije prilikom ¢itanja i gledanja odredenih sadrzaja, a narocito prilikom dijeljenja upotrebom
razlicitih aplikacija (Viber, WhatsApp, Messenger, Snapchat...) i drustvenih mreza (TikTok, Insta-
gram, FaceBook...).

Iskustvo ove prakti¢ne vjezbe treba da osvijetli saznajni prostor ucenika u pogledu opreznog
pristupanja medijskim sadrzajima.

Ucenici se tako osposobljavaju da vrednuju medijske sadrzaje, izmedu ostalog, i na osnovu
emocija koje oni izazivaju.

Prije objavljivanja i dijeljenja nekog sadrzaja na drustvenim mrezama ucenik/ucenica treba
da razmisli o tome kakve emocije taj sadrzaj izaziva, da razmisli o svojim osjecanjima i osje¢anjima



drugih koji ¢e imati uvid u taj sadrzaj. Zatim, da se zapita koja je svrha objavljivanja i Sirenja
odredenog sadrzaja.

+ =% ZADATAK

Zahtijevajte od ucenika da pomocu mobilnog telefona pronadu primjere koje su podijelili
u posljednjih mjesec dana i da uoce sto je u podijeljenom sadrzaju zasluZzilo pazljivo promisljanje
prije dijeljenja. Od nastavnika se o¢ekuje da svim ucenicima dajujednaku sansu daispolje svoj stav.

2.2.
MEDIJI | MISLJEN]JE

0L

Nekada, ¢ak ne tako davno, mladi ljudi su vrijednosti, interesovanja, obrasce misljenja i sta-
vove usvajali uglavnom u porodici i Skoli. Konstantna izlozenost medijskom sadrzaju danas utic¢e na
psiholoski, emocionalni i socijalni razvoj mladih ljudi. Njihovo misljenje diktiraju medijski sadrzaji
kojima su izloZeni, a narocito sadrzaji na drustvenim mrezama, koje svakodnevno koriste.

Znacajna je uloga nastavnika u pomodi djeci u procesu svjesne i odgovorne recepcije medij-
skih sadrzaja i razvijajnja kritickog stava prema dostupnim informacijama. Analiziraju¢i medijske
sadrzaje, nastavnica/nastavnik Ce insistirati da ucenici kriticki razmisljaju. To znaci i da ucenici nece
potvrdivati i prihvatati sve $to im se ponudi, nego ¢e vrlo zrelo promisljati o sebi i svijetu u kojem
Zive. Skola treba da bude mjesto koje ée im biti velika podr$ka u ostvarenju toga cilja.

Zahtijevajte od ucenika da nabroje istorijske li¢nosti koje su svojim djelima, uticajem, hariz-
mom i znanjem mijenjale svijet — misljenja, vrijednosti i stavove ¢ovjecanstva, te se tako izborile za
najznacajnije pozicije u drustvu.

Nakon Sto zajedno napravite listu znacajnih ljudi, zajedno sa dacima istrazujte na Internetu
¢ime su se sve te znacajne licnosti bavile i na koga su narocito uticale.

Na primjer, traZe informacije o Galileu Galileju, Mariji Kiri, Carlsu Darvinu, Jovanki Orleanki,
Albertu Ajnstajnu, Aleksandaru Velikom, Nikoli Tesli, Rozi Parks...
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Nakon ponudenih informacija, trazite od u¢enika da objasne termin influenserka ili influen-
ser. Ocekivani odgovor je daje to uticajna osoba u odredenom krugu ljudi. Dopunite informaciju da
engleskijezik influensera definise kao osobu koja ima moc¢ da utice na druge ljude putem drustve-
nih ili tradicionalnih medija.

TraZite od ucenika da nabroje aktuelne, poznate influensere i da navedu njihove zasluge te
kako su mijenjali sadasnje drustvo.

Ocekivani odgovori — Dvejn Rok DZonson (190 miliona pratilaca na Instagramu), Kajli Dzener
(186 miliona pratilaca na Instagramu), Kim Kardasijan (180 miliona pratilaca na Instagramu), Aria-
na Grande (195 miliona pratilaca)...

Cilj ovog zadatka jeste da mladi ljudi shvate da su influenseri uvijek postojali a da je nastavni-
ca/nastavnik tu da im pomogne da osvijeste kako svaki od njih pronalaziiima svoju vjernu publiku,
alii kakav uticaj imaju na savremenog Covjeka nekadasnji, a kakav savremeni influenseri.

Nikola Tesla,
naucnik i inZenjer koji je zasluZan za vise od
700 pronalazaka

Dvejn Rok DZonson,
filmski glumac i profesionalni rvac




Marija Kivi,
dvostruka dobitnica Nobelove nagrade

Kim Kardasijan,
najpoznatija rijaliti zvijezda

Svjesni smo daje kriticko misljenje nacin ponasanja i razmisljanja koji nije uroden. Cijelog zi-
vota se uci, a nastavnici pomazu ucenicima da ga razvijaju koriste¢i metode rada koje prilagodavaju
vremenu u kojem mladi ljudi Zive.

PronalaZenjem informacija o nekadasnjim i savremenim influenserima nastavnica/nastavnik na-
vodi ucenike da razmisljaju o tome ko i kako dominantno kreira njihovo misljenje. Zbog ¢ega su aktuelni
medijski sadrzaji fokusirani na troSenje vremena i novca umjesto na usvajanje znanja, vjestina i vrlina.

Ucenici treba da pristupe medijskom sadrzaju u potpunosti svjesni toga kako mediji uti¢u na
njihovo misljenje i na formiranje stavova. U Sirem smislu, valjalo bi sugerisati u¢enicima da sop-

Ca
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stvenim djelovanjem prilikom objavljivanja, dijeljenja i komentarisanja sadrzaja na drustvenim
mrezama mogu uticati na misljenje Sirokog kruga korisnika. Ucenici treba da razumiju ¢injenicu
da razniljudi sluzedi se razlic¢itim medijima uti¢u na njihovo misljenje, stavove i ideje. Hoce li to biti
neki pronalazac, naucnica, pjevacili bokser, zavisi od njih samih.

Tako stecene vjestine i znanja mogu biti vidljivi ukoliko nastavnica/nastavnik zahtijeva od
ucenika da samostalno kreiraju video-sadrzaj za koji smatraju da bi mogao uticati na misljenje i
stavove njihovog okruzenja. Ukoliko vremenska ogranicenja casa ne omoguce da svi ucenici prikazu
video-materijal, pozeljno je da to urade u nekom digitalnom obliku komunikacije (Viber, WatsApp,
Snapchat, YouTube).

2.3.
MEDI]I | PONASAN]JE

Ucenici treba da budu svjesni toga kakav uticaj medijski sadrzaji kojima posvecuju paznju
imaju na njihovo ponasanje. Vazno je da imaju uvid u to kako mediji uti¢u na organizaciju njihovog
vremena, kako slusaju, koliko citaju, koliko brinu o tijelu, a koliko o duhovnosti, kako uti¢u na nacin
na koji troSe novac, na nacin na koji se odnose prema neistomisljenicima.

Svakodnevna i visecasovna izloZenost medijskim sadrZajima ostvaruje snazan uticaj na po-
nasanje mladih ljudi. To je razlog zbog kojeg smo duzni uputiti djecu na promisljanje o uticaju me-
dija na njihovo ponasanje. Pri tome, bilo bi potpuno u redu da sugerisete ucenicima da je uticaj
medijskih sadrZaja podjednako snazan i kad su u pitanju odrasli. Medijsko opismenjavanje brise
~generacijskijaz“jer gotovo svi pred spavanje ostavljamo smart telefon a sjutradan je on prvo ¢ega
se dohvatimo.

Pracenje drustvenih mreza i sadrzaja dostupnih u online prostoru cini da svakodnevno bu-
demo dio ,oluje informacija“ od koje se je nemoguce u potpunosti odbraniti. Digitalizacija medija
omogucilaje da se vrijeme koje neka osoba provede Citajudi, gledajudi odredeni sadrzaj prati. Rije¢
je o vremenu koje konstantno imasilaznu liniju, pa se vjeruje da odredeni sadrzaj ima uspjeha kod
publike ukoliko mu se u prosjeku posvetilo od 60 do 90 sekundi. Zbog toga kod djece ali i odraslih
svjedo¢imo pojavi ,sindroma djelimi¢ne paznje“. To nije jedini problem u ponasanju - stalna izlo-
Zenost medijskim sadrzajima rezultira i samosocijalizacijom, odnosno antisocijalnim ponasanjem.



Sirenje zavisnosti od medijskih sadrzaja, narocito na drustvenim mreZama nije novina, pa se
tim povodom razvijaju programi odvikavanja. Kod djece i odraslih medijski sadrzaj moze inicirati
nacin organizovanja slobodnog vremena, odluke o tome gdje ¢e potrositi novacili koje ¢e se konzu-
mirati. Dakle, medijski sadrzaji imaju viSestruk uticaj na ponasanje.

Podijelite ucenicima nastavne listice i traZite da povezu konstatacije s argumentima.

Konstatacija:

10.

Stalno gledam kratke video-forme. Moju paznju pobuduje sve sto ima pricu koju je mo-
guce ispricati u najvise Cetiri minuta. Shvatam da je to uticalo na moju paznju i da misve
duze forme izazivaju tjeskobu.

Kad koristim aplikacije poput Tik-Toka ili Snap Chata nemam pojam o vremenu. Cesto za-
nemarim svoje svakodnevne obaveze. Nemam potrebu da izadem s drustvom i organizu-
jem zajednicku zabavu.

Stalo mije da obezbijedim garderobu koju reklamirajujutjuberke i jutjuberi, imam utisak
da meidrugarice i drugovi posmatraju drugacije.

Kad objavim neki sadrzaj na drustvenim mrezama imam potrebu da provjeravam kako su
na to reagovali ljudi koji me prate.

Cesto sam svjedocila/sviedocio da medijski sadrzaj moZe izazvati paniku kod mojih rodi-
telja, nastavnika i vr$njaka.

. Cesto gledanije nasilja ili neadekvatnog ponaanja utice da se s takvim iskustvom lakse

nosim u stvarnosti.

Upotreba filtera na fotografijama koje svakodnevno gledam utice na moju potrebu da ku-
pujem preparate koji ¢e mi pomoci da se rijesim akni i bubuljica.

Dok sam pored TV-a ili kompjutera cesto jedem grickalice, a zatim osje¢am pritisak da je
vrijeme za odlazak u teretanuioblikovanje tijela prema standardima koji su mi nametnuti
na drustvenim mrezama.

. Osje¢am nestrpljenje dok ocekujem da mi neka osoba odgovori na poruku, pa me to moti-

vise da se prema njoj ponasam odbojno ukoliko vidim da mi nije odmah odgovorila.
Kad na drustvenim mrezama vidim fotografije drugara koji su se negdje okupili bez mene,
osjetim uznemirenost i usamljenost. Sjutra im se javljam vidno ljuta/ljut.
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11. Bila/bio sam u prilici da procitam tekstove koji povezuju medijske sadrzaje i opredjeljiva-
nje mladih na samoubistvo.

12. Nemam potrebu da se povjeravam roditeljima, niti bilo kome u Skoli. Obi¢no ukucam
,Kako prebroditi emocionalnu krizu“ili nesto sli¢no. Prije ¢u se povjeriti vr$njaku nego ne-
kom iz pedagosko-psiholoske sluzbe.

Argumentacija:

1. Samo 2,8% djece razgovara s roditeljima, 2,2% s nekim online, a 0,3% sa strucnjacima u skoli. Iz
istrazivanja EU Kids Online Hrvatska (Ciboci i sur., 2020) takode znamo da se u uzrastu od 9 do 11
godina tek svako deseto dijete povjerava roditeljima u slucaju kada naide na uznemirujuci sadrZaj
na mrezi. Tako tek 12,9% roditelja zna da je njihovo dijete imalo kontakt s osobom na Internetu s
kojom ranije nije imalo kontakt licem u lice, dok ostali smatraju kako njihova djeca nijesu imala
takvo iskustvo.

2. Djeca Internet najcesce koriste kod kuce, a mnogo rjede u skoli, kod prijatelja ili na javnom mjestu.
Rezultati su medu ostalim pokazali da 61% djece ima svoj profil na drustvenoj mreZi ili internet
stranici za igranje video-igara koju trenutno koriste, od toga 53,8% djevojcica i 67,8% djecaka.
Koriscenje drustvenih mreZa raste s djetetovim uzrastom—35% djece u uzrastu od 9 do 11 godina,
68,1% djece od 12 do 14 godina i 76,8% djece od 15 do 17 godina ima svoj profil na drustvenoj mrezi
ili na internet stranici za igranje video-igara.

3. Ekran obeshrabruje Citanje koje podstice razmisljanje i negativno djeluje na misaoni razvoj. Ljudi se
zavaravaju kako gledanjem u ekrane sticu vise znanja. ,Americki univerzitetski profesor G. Sartorije
povodom objavljivanja svoje knjige ‘Homo videns’ izjavio: 65% Italijana izjavilo je da nikada nije pro-
Citalo nijednu knjigu, a 62% da ne Citaju ni sportske novine. U Americije 70 miliona ljudi nepismeno.

4. Naime, vec se dugi period postavlja pitanje zasto provodimo sate i sate ispred ekrana; sto to Covjeka
tjera da nastavlja gledati televiziju? Strucnjaci koji rade za medije objavili su metodu za izazivanje
,Strateske inercije paznje“ kod televizijskih gledalaca.

5. U istrazivanju montaze pokazalo se kako promjena kadra u istoj sceni, poveCavanje broja rezova,
rezultira fizioloskim uzbudenjem. To znaci da se rezovima moZe povecati paznja publike i Sifrovati
poruka u televizijskom sadrZaju.

6. Covjek ima potrebu da pripada odredenoj zajednici i da bude prihvacen. Upotrebom medija, prace-
njem tudih zivota i navika, mladi se identifikuju s ljudima koje gledaju i nemaju potrebu da razviju
konkretne odnose i veze u realitetu.

7. Norveski zakonodavci su nedavno odlucili da se suprotstave nerealnim standardima ljepote koji se
propagiraju na drustvenim mreZama. Usvojeni zakon obavezuje influensere i one koji reklamiraju



proizvode da jasno naznace koje su fotografije izmijenjene i kako u odnosu na original, i to standar-
dizovanom oznakom koju je dizajniralo Ministarstvo za djecu i porodicna pitanja.

8. Dobro je rjesenje paralelno objavljivanje fotosopiranih i neobradenih fotografija koje su pracene
motivacionim tekstovima o prihvatanju svog tijela, a to moze pomoci mladim ljudima da postave
pred sebe realna ocekivanja.

9. Za samo tri nedjelje dvoje mladih je izvrsilo samoubistvo na identican nacin—skokom sa mosta na
Durdevica Tari. Dovoljno da mediji pocnu da nagadaju—sto ih je natjeralo da skoce u rijeku, objav-
ljuju navodne detalje iz njihovog Zivota, razgovore s anonimnim prijateljima koji Ce ispricati pravu
istinu. Pisalo se o ,internet sekti‘, bez ijednog dokaza da tako nesto zaista postoji.

10. Mislim da smo naviknuti na nasilje, jer smo na razliCitim nivoima uronjeni u nasilno ponasanje. Na-
silni obrasci su postali dominantni u komunikaciji, u ophodenju, ali i kao medijski plasiran sadrZaj,
rijaliti program i posebno kreirane igrice koje se obicno igraju online i u drustvu.

11. Jos prije zvanicne objave prvog slucaja koronavirusom, javile su se glasine o stvarnom broju zaraZe-
nih osoba i akcijama koje je crnogorska Vlada preduzimala da sprijeciSivenje virusa. U prvom talasu
virusa, Vlada je preduzela represivne korake da kazni one koji su plasirali dezinformacije o virusu.
Istovremeno je, pod opravdanjem zastite Zivota i zdravlja, narusila pravo na privatnost hiljada gra-
dana objavljujuciimena i adrese onih kojima je bila izrecena mjera obavezne samoizolacije.

12. Napisati ili procitati rijec LOL i dodati emodZi nije isto Sto i iskreno se smijati s nekim, slusati smijeh
i gledati ljudsko nasmijano lice. Isto vazi i za sve druge bitne poruke kao Sto su ,volim te, ljutis me,
tesko mi je“.. Prisutnost drugog podrazumijeva angaZovanje svih pet cula. Internet komunikacija
je, zasada, jos uvijek na nivou slike i zvuka. Mi smo bica kojima je potrebna i fizicka blizina, toplina,
dodir, miris.’

Prilikom realizovanja ove radionice, nastavnica/nastavnik sve vrijeme pokrece diskusiju,
daje rijec ucenicima, insistira na pronalazenju primjera koji potvrduju da medijski sadrzaji uti¢u na
ponasanje. Bilo bi poZeljno da svi ucesnici diskusije imaju vremena da obrazloze svoj stav.

Ukoliko je rije¢ o ucenicima mladeg uzrasta valjalo bi da pronadu primjere video-zapisa ili
fotografija oprastanja odjeljenja od uciteljice ili nastavnika i uporede to s video-zapisom koji pro-
blematizuje odnos prema skolskoj imovini, ali i odnos prema starijim osobama.

— Zasto ti sadrzaji imaju neuporedivo razlicit broj pregleda?
— Zbog cegaje drugivideo dobio izuzetnu paznju?

1 Priredeno prema IREX kurikulumu SAZNA] | RAZAZNA] namijenjenom predavacima Medijske pismenosti koji je
priredio i prilagodio tim Instituta za medije Crne Gore.
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Nastavnik/nastavnica ne zauzima kriticki stav u odnosu na ponasanje mladih, insistira da
uenica/ucenik samostalno dode do zakljucka o uticaju medija na ponasanje. Bilo bi poZeljno
da o ovom pitanju, kao i o svim ostalim temama datim u prirucniku, nastavnik/nastavnica u pot-
punosti zanemari ,generacijskijaz“ivrlo neposredno saopsti sopstveni polozaj, da otvoreno ko-
mentarise uzajamnost procesa ucenja, jer ovaj predmetni sadrzaj to omogucava. Vjerujemo da
¢e odnos uzajamnog povjerenja i pruzanja pomodi u ovom smislu doprinijeti kreiranju kritickog
odnosa prema medijskom sadrzaju. Dakle, da ucenica/ucenik zaista cijeni istinu i oprezno vred-
nuje neprovjerene sadrzaje.

Ucenik/ucenica formira i demonstrira stav prema kojem moZze procijeniti da medijski sadrzaji
nijesu nuzno ni dobri, ni losi. Sve Sto Citaju, gledaju, pisu pod njihovom je kontrolom. Dakle, spo-
sobni su da procijene koliko vremena provode u onlajn prostoru, kako to utice na njihovo ponasa-
nje i na ponasanje drugih. U svakom trenutku razmisljaju o svrsi medijske poruke koju prihvataju i
vrednuju je kriticki.

Od vas se ocekuje da podijelite ucenike u petjednakih grupa koje e kreirati ankete, u kojima
e ucestvovati po 50 ispitanika, i obraditi sljedeca pitanja:

—Koliko vremena provode na drustvenim mrezama?
—Koliko ¢esto kupuju reklamirane prehrambene proizvode?
—Koliko ¢esto kupuju reklamiranu odjeéu?

—Koliko cesto kupuju reklamirane kozmeticke proizvode?
—Koliko ¢esto kupuju reklamirane farmaceutske proizvode?

Rezultate ankete ucenici predstavljaju: tabelarno, tekstualnoiili graficki, a zatimiznose timski
zakljucak o uticaju medija na ponasanje publike.



+ 3
PET PITANJA KOJA MOGO PROMIJENTITI SVLIET

Centar za medijsku pismenost (Center for Media Literacy — www.medialit.org) vodeca je orga-
nizacija koja se bavi medijskom pismenoscu kao jednom od najznacajnijih kompetencija savreme-
nog covjeka. Posveéeni ovom pitanju razvili su pedagoski koncept namijenjen izu¢avanju medijske
pismenosti. Ovaj koncept zasnovan je na pet kljucnih pitanja. Nastavnici mogu ova pitanja pojed-
nostaviti tako da budu u potpunostijasna grupi ucenika s kojima rade.
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Ucenici otkrivaju kako im pet jednostavnih pitanja mogu pomoc¢i da ,Citaju izmedu redova®,
odnosno da sve medijske sadrzaje ne uzimaju ,zdravo za gotovo*
Njihov zadatak je da uvijek postave sljedeca pitanja:

1. KOJE AUTOR TEKSTA, MEDIJSKE PORUKE KOJU CITAM, SLUSAM, GLEDAM?

2. KOJIM KREATIVNIM TEHNIKAMA SE KORISTIO AUTOR TEKSTA?

3. KAKO DRUGI CITAJU, RAZUMIJU | DOZIVLIAVAJU MEDIJSKU PORUKU?

4. KOJE VRIJEDNOSTI | KAKVE STAVOVE PRENOSI MEDIJSKA PORUKA KOJU CITAM/GLE-
DAM/KREIRAM?

5. KOJAJE SVRHA MEDIJSKE PORUKE?

Neophodno je pitati ucenike znaju li ko kreira medijske sadrzaje koje oni prate. Znaju li ko je
autor nekog teksta ili video-sadrzaja kojem su posvetili svoju paznju. A zatim, istaci da je neophod-
no uvijek i bez izuzetka postavljati pitanje — KO JE AUTOR MEDIJSKE PORUKE? Pokrenite diskusiju
na sljededi nacin:

—Ukoliko se neko trudio devet godina da iz svih predmeta ima najbolje ocjene, hoce li njeno/
njegovo ime biti istaknuto u svjedocanstvu? Zbog ¢ega je to vazno?
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— Ukoliko se neki ucenik/ucenica neprimjereno ponasa na casu, hoce li nastavnik/nastavnica
imenovati tu osobu? Zasto je to vazno?
—Kad neki medij prenosi informacije, zbog Cega je vazno da znamo autorovo ime i prezime?

Medijska poruka koja ima funkciju informisanja publike sluzi se ¢injenicama koje je mogu-
e utvrditi i provjeriti. Kad cilj medijske poruke nije samo da informise publiku, ve¢ je ocigledna
namjera da uti¢e na uvjerenja korisnika te medijske poruke, dolazi do kreiranja sadrzaja slicnog
onome koji slijedi.

Tekst koji ¢e posluziti sticanju osnovnih vjestina u medijskom opismenjavanju uéenika do-
stupan je na internetu, a ovom prilikom preuzet je s portala DIJALOCG.

STUDENT IZ BANJA LUKE IZUMIO NOVI LIJEK PROTIV PROSTATITISA

% WA

Na koji nacin novi lijek moZe spasiti milione Zivota i zasto Ce ga gradani nase zemlje moci nabaviti po
vrlo sniZenoj cijeni procitajte u nastavku teksta...



Novinar: ,Samire, vi stejedan od deset najinteligentnijih studenata medicine usvijetu. Za-
Sto ste se odlucili da se bavite bas problemima iz polja urologije?

Samir: Ne volim o tome javno govoriti, motiv je privatne prirode. Prije nekoliko godina moj
otacje umro od raka prostate. Izgledalo je kao daje sve u redu, a ondaje iznenada umro, potpuno
neocekivano. Tada sam poceo proucavati uroloske probleme. Bio sam Sokiran kada sam shvatio
daje vecina lijekova u apotekama beskorisna hemija koja samo steti cijelom tijelu. Moj otacih je
pio svaki dan.

U protekle tri godine potpuno sam se fokusirao na ovu temu. U procesu istraZivanja pojavila
se nova metoda kojom moZemo rijesiti upalu prostate o kojoj sada svi pri¢aju. Shvatio sam da sam
otkrio nesto novo. Ali nisam ni mogao zamisliti da bi to izazvalo toliki interes.

Novinar:Je liistina da su vas htjeli uhapsiti odmah nakon objave vaseg otkrica?

Samir: Da, tri dana nakon mog govora na konferenciji. Sre¢om zaposlenici Instituta za urolo-
giju su me odmah kontaktirali. Pomogli su mi u rjeSavanju ove situacije.

Novinar: I Sto se dogodilo?

Samir: Neki od glavnih igraca na trzistu bojali su se moguéeg dogovora glavnog medicinskog
instituta i druge ustanove za razvoj inovativnog lijeka. Lijek koji sam otkrio ¢e ljude potpuno rijesiti
prostatitisa i bit ¢e izvrstan nacin za povecanje potencije. Malo znam o tome, ali lijekovi za upalu
prostate su jedan od najprofitabilnijih segmenata na trzistu. Nitko ne Zeli izgubiti milione ili mili-
jarde zbog nekog studenta. Ocito su racunali na ¢injenicu da nista ne razumijem i da niko nece stati
u moju odbranu. No, ¢éim su advokati usli u slucaj, postalo je jasno da im napadi na mene nece bas
tako lako uspjeti.

Novinar: Nakon toga, vise nije bilo problema?

Samir: Nije bilo problema, ali ¢im su se pojavile objave o mojoj metodi lije¢enja, odmah sam
poceo primati ponude da prodam ideju. Neki Francuzi su se prvi javili, nudeci120 hiljada eura. Po-
sljednja ponuda je bila od Amerikanca koji je vlasnik farmaceutske kuce. Htjeli su kupiti komplet-
no moje istrazivanje i recept za 35 miliona dolara. Sada sam promijenio broj telefona i ne idem na
drustvene mreze, jer svaki dan gnjave me ponudama za kupovinu na svim kanalima komunikacija.

Novinar: Ali koliko znam, vi niste prodali formulu?
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Samir: Da, takoje. Nisam to mogao uraditi. Sta bi se dogodilo da sam prodao patent? Odmah
bi zabranili proizvodnju po ovoj formuli i jo$ vise povecali cijenu svojih lijekova. Mozda sam mlad,
ali nisam idiot. U ovoj situaciji ljudi se vise ne bi mogli lijeciti. Jedan od stranih doktora mi je rekao
da bi takav lijek trebao kostati najmanje 500 eura. To nije rjesenje. Ko ga moze kupiti po toj cijeni?

Zbog toga kad sam od vas dobio ponudu za gostovanje u emisiji, odmah sam pristao. Radili
smo s najboljim stru¢njacima u Evropi. Bilo je nevjerojatno. Sada je lijek prosao klinicka ispitivanja
i dostupan je za koristenje.

Razvoj lijeka koordinirao je profesor Aleksandar Misic, urolog na medicinskom institutu. Zamolili smo
gada prica o novom lijeku, svojim planovima i da li se moZe nabaviti u Bosni i Hercegovini?

Novinar: Koja je bit ideje gospodina Samira? To zapravo pomaze rijesiti se prostatitisa?

Prof. Aleksandar Misi¢: Ideja gospodina Samira novi je pristup borbi protiv upala prostate.
Uostalom, kako djeluju standardni lijekovi? Snazno Sire krvne Zile i ublazavaju simptome boli ane-
steticima. Istovremeno, oStecuju krvne Zile i srce, svaki put poveéavajudi rizik od mozdanog ili sréa-
nog udara. Ali oni ne djeluju na glavni uzrok prostatitisa — obnavljanje cirkulacije krvi u prostati.
Problem i dalje postoji i svakim koristenjem takvih lijekova postaje sve gori.

Samirova ideja omogucava vam ciséenje malih arterija prostate od ugljen dioksida i dovodi
do uklanjanja glavnog uzroka upale Zlijezde prostate i adenoma. To vam omogucava da se potpuno




rijeSite upale prostate. Bio je potreban veliki broj medicinskih stru¢njaka kako bi razvili u¢inkovit
lijek koji sprjecava prostatitis u svakoj fazi.

Ovaj rezultat je postignut zahvaljujudi briljantnoj ideji studenta Samira i napornog rada
ogromnog broja doktora i medicinskih stru¢njaka za razvijenje formule koju je predlozio Samir da
bi dobili ucinkovit lijek koji sprjecava upalu prostate u bilo kojoj fazi.

Novinar: Ali veéina ipak koristi lijekove iz apoteke, zar ne?

Prof. Aleksandar Misic: To je Cinjenica, ali isto tako je Cinjenica da lijekovi prisilno Sire Zile
prostate i genitourinarnog sistema, oStecuju njihove zidove, preopterecujuci bubrege i srce. Da,
uklanjaju simptome upale prostate i osoba se nakratko osjeca bolje. Ali ukupno gledano, negativno
uticu na tijelo uz minimalan pozitivan u¢inak na njega. Uz njihovu pomo¢, rijesiti se prostatitisa je
nemoguce. Ako pogledate sastav lijekova u apotekama, jasno je da ih ne treba koristiti.

Novinar: Je li prostatitis stvarno toliko opasan?

Prof. Aleksandar Misi¢: Jeste li vidjeli statistiku smrtnosti u Bosni i Hercegovini? Znate li ko-
liko ljudi umire od onkoloskih bolesti vezano za prostatitis? 63 posto! Gotovo dvije trecine. Jeste li

vidjeli baremjednu osobu kojaje umrla od prostatitisa, a da nije imala rak? Kladim se da niste. Dok-
tori takoder nisu vidjeli. Jer se ne dogada. Svatko tko je umro od posljedica zatajenja bubrega, zata-
jenjasrca, raka prostate itd., u pocetku je imao problema s prostatitisom. Svi! Na Zapadu je odavno
poznato Sto uzrokuje upalu Zlijezda prostate.Taj problem se mora rjesavati, a kao posljedica toga i
potencija ¢e biti dobra ¢akiu 90. godini. Ali ako uklanjate samo posljedice a ne uzroke, mozete svaki
dan piti Saku lijekova i rezultat ¢e biti nula.

Novinar: Kako se zove ovaj lijek? Mozete li ukratko reéi o njegovom djelovanju?

Prof. Aleksandar Misi¢: Naziv lijeka je ,Prostate pure®. Djelotvoran zbog slozenog ucinka na
tijelo i njegovog jedinstvenog sastava, uglavnom s visoko koncentriranim prirodnim ljekovitim ek-
straktima. ,Prostate pure“ u potpunosti Cisti prostatu od oneciscenja, Cisti genitourinarni sistem i
bubrege. Obnavlja normalnu opskrbu krvlju, procesi nekroze su zaustavljeni. Prostata prestaje
,slati“ infekciju u genitourinarni sustav. Nakon zavrsetka lije¢enja, zdravlje muskaraca je potpuno
obnovljeno, potencija se povecava, rizik od razvoja raka prostate ostaje eliminiran, problemi s mo-
krenjem i svi ostali povezani simptomi nestaju.
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Pristupili smo ovom pitanju potpuno ozbiljno i odgovorno. Lijek nije samo jos jedan skup he-
mikalija koji bi bio jednak onim koje ve¢ imamo u apotekama, ve¢ je jedinstvena kombinacija visoko
koncentrisanih biljnih ekstrakata. To ga ini ne samo ucinkovitim, ve¢i potpuno sigurnim za koristenje.

Doslovno 2-3 dana nakon pocetka uzimanja lijeka, osoba je potpuno izlije¢ena od upale u
genitourinarnom sustavu. Zatim slijedi ¢iS¢enje i obnavljanje prostate. Za razliku od hemijskih pro-
izvoda, ,Prostate pure“ nema negativnih ucinaka na srce ili druge organe.

Prostate pure distribuiramo u Bosni i Hercegovini vise od mjesec dana i proveli smo anketu
medu 10.000 nasih klijenata:

Rezultati anketnog istrazivanja:

1) Normalizacija mokrenja i prestanak neugodne boli—99% ispitanika
2) Lakoca i u¢inkovitost lijeCenja—100% ispitanika

3) Poboljsanje potencije —92% ispitanika

4) Nisu uocene nuspojave i ovisnost —100% ispitanika

Novinar: Da li ée se Prostate pure prodavati u apotekama?

Prof. Aleksandar Misi¢: Pokusali smo prodavati Prostate pure u apotekama. Medutim, od-
lucili smo raskinuti ugovore o prodaji Prostate purea u apotekama u Bosni i Hercegovini 9. 6. 2021.
zbog C¢injenice da poceli su prodavati nas proizvod s velikom marzom —180,00 eura po paketu!

Predstavnici apoteka su izjavili da je takvo poskupljenje opravdano jer je Prostate pure ono
$to pacijentima treba za lije¢enje. Niko vise nece trositi novac na stare lijekove svaki mjesec, kada
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moZete uzeti terapiju Prostate purea i zaboraviti na probleme sa zdravljem.
Ljudi prestaju kupovatistare lijekove protiv prostatitisa i za potenciju! A to, prema njihovom mi-
$ljenju, dovodi do ogromnih gubitaka za apoteke! Zato su znacajno podigli cijenu na Prostate pureu!
U skladu s tim, proizvodac Prostate purea raskinuo je ugovor sa svim apotekama! Umjesto
da vodite beskoristan rat s apotekama koje prodaju proizvod pet puta skuplje proizvodac je presao
samo na internetsku prodaju! Na ovaj nacin kupcima mozemo ponuditi najbolju cijenu!

Novinar: Koliko kosta Prostate pure?

Prof. Aleksandar Misi¢: Saznavsi za prevaru koju su radile apoteke, Institut za urologiju pred-
loZio je pokretanje programa sufinansiranja i pruzanje financijske pomodéi nasem online projektu!
U sklopu programa oni su spremni nadoknaditi 50% cijene proizvoda! Kao rezultat toga, cijena sa
50% popusta je samo 59,90 KM!

Novinar: Koliko dugo ce trajati program sufinansiranja po kojem se proizvod moze kupiti
50% jeftinije?

Prof. Aleksandar Misié: PAZNJA! Akcija u kojoj Prostate pure mozete naruditi uz 50% po-
pusta (samo za 59,90 KM umjesto 118,80 KM), trajat e 2 sedmice: od 00:00:01 do 23:59:59 ili do
nestanka zaliha koje su dogovrene da Ce biti pustene u prodaju putem projekta sufinansiranja od
strane Instituta za urologiju (30 000 komada). |z tog razloga preporucujem da Prostate pure sto
prije narucite. Program se nece ponoviti uskoro!

Novinar: Gdje kupiti originalni Prostate pure da se ne bi desilo da dobijemo kopiju?

Prof. Aleksandar Misi¢:

Napomena: postoji samo jedna opcija za kupovnu originalnog proizvoda, a to je putem ispu-
njavanja sluzbenog formulara.

Odmah nakon razgovora, poslat éemo zahtjev vasem urednistvu za postavljanje sluzbenog formu-
lara za narucivanje na vas sajt! U formular morate unijeti svoje ime i prezime, upisati broj telefona
i kliknuti ,NARUCITE SA 50% POPUSTA*!

Ne bojte se ostaviti svoje podatke! U ovoj fazi, za narucivanje proizvoda sa popustom, sve sto
trebate ucinitije dati svoje ime i broj telefona, zahvaljujuéi kojem ée vas nasi operateri mo¢i kontak-
tirati! Oni ¢e vam pruziti detaljnije informacije o proizvodu i odgovorit e na sva pitanja o lijecenju.
Placanje —samo prilikom preuzimanja robe od dostavne sluzbe.




Zahtijevajte od ucenika da nakon $to su procitali tekst odgovore na pet klju¢nih pitanja. Za-
tim podstaknite njihovo razmisljanje postavljanjem sljedecih pitanja:

—Zbog ¢ega nije poznat autor ovog teksta?

— Kakvim jezikom se sluzi kreator ovog teksta? Da li ovaj tekst informise Citaoce ili ih ubjeduje?

—Kome je ovaj tekst namijenjen? Kako ovaj tekst Citaju ljudi koji nijesu oboljeli od prostatiti-
sa, a kako oni koji jesu oboljeli? Pretpostavite Sto osjecaju i Sto Ce preduzeti?

— Sto je svrha objavljivanja ovog teksa? Cemu moze doprinijeti dijeljenje ovakvog teksta na
drustvenim mrezama?

Od nastavnika se ocekuje da sugeriSu ucenicima postavljanje pet klju¢nih pitanja prilikom
susreta s bilo kojim medijskim sadrzajem.

7

Bilo bi poZeljno da pronadete tekst koji Vas zanima. Podijelite sadrzaj na projektnom platnu
i sami odgovorite na ovih pet pitanja. Zatim pronadite impresum nekog medija i demonstrirajte na
koji nacin je moguce doci do informacije koja se tice redakcije, imena osoba koje su odgovorne za
uredivacku politiku nekog medija. Skrenite paznju ucenicima da pojedini mediji imaju svog om-
budsmana (zastitnika prava Citalaca, gledalaca). Rijec¢je o licu kojem se mogu obratiti ukoliko uoce
da se neki medij ogrijesio o standarde i pravila izvjestavanja.

Potrudite se da navedete Sto vedi broj kredibilnih medija kako bi i sami sticali naviku da se
informisu na pravi nacin.

Trazite od ucenika da pronadu neki medijski sadrzaj koji je njima zanimljiv i da samostalno
odgovore na pet klju¢nih pitanja.
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MOJA STVARNOST I MEDLISKEA STVARNOST

Koris¢enje medija je svakodnevna rutina. Prisutni su u nasoj stvarnosti sve vrijeme. To je isto-
vremeno razlog zbog kojeg se ne pitamo Sto su to mediji, ¢emu oni sluze i koja je uloga medija u
nasim Zivotima.

Bez obzira na to da li je rijec o tradicionalnim medijima (novine, radio, televizija) ili o novim
medijima (portali, drustvene mreze),svi se oslanjaju na tehnologije koje omogucavaju dostupnost
publici. Dakle, svaki medij ima svoje kreativne tehnike kojima se sluzi prilikom oblikovanja i preno-
Senja medijskih sadrzaja.

Medijski sadrzaji sacinjeni su od tekstova, slika, naslova, brojeva, lica, tijela, pokreta, muzike,
jadine tona, grafikona, video-zapisa, ilustracija, animacija, statistickih podataka, boja i jos mnogo,
mnogo.

Oblikovanjem navedenih i njima sli¢nih elemenata medijske poruke, nastaju medijski sadr-
Zaji koje mi zovemo vijesti, naslovnice, muzicki spotovi, dokumentarni filmovi, reklame, mimouvi,
¢lanci, intervjui, prenosi sportskih utakmica itd.

Ipak, postoji jasna razlika izmedu zivota koji zivimo i Zivota prikazanog u sadrzajima koje ci-
tamo, gledamo, pratimo na drustvenim mrezama.

Primjer1

Vrlo upecatljiv primjer uticaja medija na publiku odigrao se u Americijos daleke 1938. godine
kada je emitovana radio drama ,Rat svjetova“ Orsona Velsa.

na linku https://www.ekspres.net/scena/u-cast-radija-rat-svetova-kako-je-jedna-radio-drama-pre-
stravila-svet, a da zatim uporede danasnje medije i publiku s konkretnim primjerom.




Primjer 2

Blagovremeno najavite djeci mladeg uzrasta da je pribor za rad na sljedeéem c¢asu jedna ze-
lenajabuka.

Neka se na svakoj klupi nade jedan papir A4 formata na kojem je odstampana jedna zelena ja-
buka. Ucenici treba svoju paznju da usmjere na odStampanujabuku. Zatim postavite sljedeca pitanja:

—Dalijabuku koja je pred vama moZete drzati u ruci? Osjecate li pod prstima njen oblik? Mo-
Zete li osjetiti njen miris? MoZete li procijeniti njenu teZinu?

Neka ucenici odgovore na ova pitanja u trenutku dok u rukama drze jabuku.

Nakon sto uoce razliku, podijelite ucenike u Cetiri grupe i dajte im radni zadatak koji slijedi:
Svaka grupa treba da napise sadrzajan odgovor na pitanje — Zbog ¢ega se razlikuje stvarnost koju
Zivimo od stvarnosti prikazane u medijima?

Iskoristite ovu priliku da u¢enicima ukaZete na sve rasprostranjeniji problem Snapchat dis-
morfije. Dismorfija je definisana kao nesposobnost osobe da prihvati sopstveni fizicki izgled. Upo-
treba filtera moZe dovesti do tjelesnog dismorfnog poremecaja. Dakle, nesaglasnost izmedu real-
nosti i fotografija ili video-snimaka objavljenih na drustvenim mrezama, moZze znacajno izmijeniti
Covjekove Zivotne potencijale. Drugim rije¢ima, mladi ljudi manje su otporni na frustracije izazvane
izgledom, s lako¢om upadaju u zamku rekreiranja sopstvenog fizickog izgleda. Nerijetko to nasto-
janje moze dovesti do niza zdravstvenih problema. Kao jedan od mogucih nacina pojasnjavanja
pojma moze vam posluZziti video influenserke Dunje Jovani¢ koja se ovom problematikom bavi u
kampanji Ovo sam ja. (Video je dostupan na linku https://www.instagram.com/reel/ClJo8xGqgVtV/?
igshid=MD]JmNzVkMjY=)

PosluZite se projektnim platnom i analizirajte zajedno s ucenicima sljedece primjere razlici-
tih tehnika medijskog ubjedivanja.

Vjezbu koja slijedi treba uraditi u paru. Deset parova treba da pronadu po jednu od tehnika
ubjedivanja u razli¢itim medijima— novine i ¢asopisi, televizijski program, drustvene mreZe (Insta-
gram, Tik Tok, Snap Chat), ali i mimovi i sli¢ni sadrZaji dijeljeni putem Vibera, WhatsAppa i drugih.
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1. Humor

Upotrebom humora, dijeljenjem sadrzaja koji su zabavni i smijesni publici vrlo ¢esto u medi-
jima, na drustvenim mrezama kreatori sebi obezbijede paznju.

Postavite sljedeca pitanja:

—Zbog cega je humor valjan nacin ubjedivanja?

—Kako je humorom moguce povezati ljude razli¢ite Zivotne dobi i iskustva?

—Zbog Cega ste se najprije opredijelili da pratite neku osobu na drustvenim mrezama? Kojim
temama je moguce pri¢i na humoristi¢an nacin?

—U kojoj mjerije moguée humorom skrenuti paznju na vazne drustvene probleme?

— Kako se osjecaju ljudi koji su predmet ismijavanja?

—Koliko ¢esto dijelite humoristi¢ne sadrzaje? Sto vas podstice na dijeljenje? Kakav efekat oce-
kujete?

2. Prijatelji
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Grupa ljudi koja zajedno radii stremiistom cilju, ¢esto moze predstavljati model ubjedivanja.

Postavite uCenicima sljedeca pitanja:

— Koliko Cesto ste u prilici da vidite snazne prijateljske veze i timski duh u radu i druzenju?
Zbog ¢ega su ovakvi prizori primamljivi publici?

— Kako ovakvi vizuelni dozivljaji mogu podsticati na djelovanje?

— Iz koje perspektive je snimljena ova fotografija?

—Jeste li u prilici da vidite ovakav prizor?

—Stoje na fotografiji vazno i istaknuto?

3. Snazni muskarci

Vrlo Cesto jedna od tehnika ubjedivanja jeste snazan muskarac. On je predstavljen kao fizicki
nadmocdan i neko ko je spreman da zastiti sebe i druge, na koga se treba osloniti i ugledati.

Postavite ucenicima sljedeca pitanja:

—U kakvom su polozaju Zene, a u kakvom su polozaju muskarci u drustvu u kojem zivite?
— Koliko ¢esto su muskarci prisutni u medijskim sadrzajima koji promovisu moc¢i uticaj?
— Koje vrijednosti promovisu sadrzaji u kojima je muskarac snazan i mocéan?

— Kako takav medijski status muskaraca utice na problem nasilja nad Zzenama?



4.Priroda

Priroda i njene ljepote, plaZe, planine, pustinje, parkovi, cvjetni aranzmani... mogu sluziti
ubjedivanju.

Zahtijevajte od ucenica/ucenika da pronadu fotografije i snimke na kojima su prikazane pri-
rodne ljepote i odgovore na sljedeca pitanja.

— Koje prirodne ljepote fotografisane i montirane odgovarajué¢im tehnikama pozivaju na za-
interesovanost?

— Kako je u ove primamljive prizore smjesteno reklamiranje alkoholnih pica, sportske opre-
me, igara na srecu, politi¢kih stavova i uvjerenja?

5.Zabava
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Nasmijani ljudi koji se zabavljaju nesumnjivo podsticu interesovanje publike i ostvaruju uti-
caj naonoga ko ih posmatra.

Uputite ucenike da razmisle o sljedecem:

—Kako izgledaju ljudi predstavljeni na ovoj fotografiji?

—Koliko ¢esto u realnom Zivotu svjedocimo ovakvim i sli¢nim prizorima?
—Dalijezabavajednostavno dostupna mladim ljudima u zemlji gdje je stopa nezaposlenosti
visoka? Obrazlozite svoje DA ili svoje NE.

—Dali svi roditelji imaju priliku da obezbijede djeci ljetovanje, zimovanje, sportske kampove,
ljetnje Skole stranih jezika? Obrazlozite svoje DA ili svoje NE.

—Zbog ¢egaje vazno tragati za ovakvim odgovorima?

6. Porodica

Ah |'L‘ -. e
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Sreéna porodica, viSe generacija na okupu, radost i vedrina na njihovim licima, snazne uloge
majke i oca mogu biti podsticaj paznji publike bez obzira na njihovu starosnu dob, socijalni status,
obrazovni nivo, karakterne crte.

Neka ucenici razmotre ovu fotografiju i pronadu sli¢ne primjere prisutne u razli¢itim medij-
skim sadrzajima. Podstaknite njihovo razmisljanje sljedecim pitanjima.

—Kolika je udaljenost medu ljudima na fotografiji?

—Dalije modelima udobno dok sjede na ovako tijesnom prostoru svi na okupu?

—Je li moguce primijetiti na njihovim licima neku vrstu neudobnosti?

—Sto mislite koliko je fotografu bilo tesko da napravi ovakvu fotografiju?

—Koje boje su prisutne na fotografiji?

—Koliko esto ste u prilici da vidite ovakav prizor u Zivotu?

—U koje svrhe bi mogla biti upotrijebljena ova fotografija?



— Ko gleda direktno u kameru?

—Zasto ovakve fotografije imaju moc ubjedivanja?

—Sto sve na fotografiji ne vidimo?

—Cime obi¢no nadomjestimo ono $to nasem oku nije dostupno?

7. 1zazovni prizori Zenskog tijela

Fotografije Zenskog tijela vrlo Cesto sluze skretanju paznje. Tada govorimo o zloupotrebi Zen-
skog tijela u reklamnoj industriji. Na taj nacin prezentovano Zensko tijelo, postaje objekat koje po-
buduje neadekvatne asocijacije. Nerijetko ovakvi prizori reklamiraju prehrambene i odjevne pred-
mete, ali i turisticku ponudu i sluze ubjedivanju korisnika da potrose novac. Dakle iza svega stoji
profiti moc. Asistirajte u¢enicama/ucenicima postavljajudi sljedeca pitanja:

— Kako djeluje Zena na ovoj fotografiji?

— Dalije udobno modelu dok pozira na ovoj fotografiji?

— Stoje posebno istaknuto na ovoj fotografiji?

— Dali ovakve fotografije kreiraju dozivljaj ljepote kod korisnika?

— Kako se pred ovakvim i sli¢nim fotografijama osjecaju Zene koje su imale desetocasovno
radno vrijeme?

— Na koji nacin ovu fotografiju vide ljudi s teskim oste¢enjima kicme?
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—Da li biste mogli zamisliti da je ovako predstavljen kandidat za gradonacelnika?
—Zasto ljudi koji Zele mo¢ ne dozvoljavaju sebi da budu ovako medijski predstavljeni?

8. Animirani junaci

Junaci animiranih filmova mogu djelovati podsticajno na publiku, posebno na potrosace.
Zbog toga su oni veoma Cesto prisutni u medijskim sadrzajima koji ubjeduju publiku.

—Kome su namijenjeni takvi sadrzaji?

— Kakvu poruku salju?

— U primjerima koje pronadete, razmislite o novcu koji ljudi ulazu u tekstilne proizvode i
igracke? Da li je djetetu u najranijem uzrastu bitna odjeca koju nosi?

— Ko se opredjeljuje na kupovinu predmeta s animiranim junacima?

—Kad dijete stekne odredenu zrelost, da li istu vrijenost ima odjevni predmet sa ili bez animi-
ranogjunaka? Zasto?

— Ko je nametnuo roditeljima, a ko djeci takav odnos prema potrosnji?

9. Poznate licnosti




Poznate licnosti, u prvom redu glumci i sportisti mogu biti prisutni u medijskom ubjedivanju
publike. Ova fotografija je primjer koji treba da podstakne ucenike da istraze u kojoj mjeri ono sto
gledaju odstupa od realnosti i Sto je svrha medijskog ubjedivanja.

Podstaknite ucenike na razmisljanje i razvijajte njihovu potrebu da drugacije sagledaju me-
dijske sadrzaje.

— Pronadite primjere poznatih koji su zastitna lica uspjesnih kompanija. Provjerite kolike su
zarade tih kompanija, a zatim provjerite kolike su zarade lica koja reklamiraju odredene
proizvode?

—Dali si ¢esto u prilici da vidi$ slavnog tenisera u ovakvom izdanju? Na koji nacin njegov pro-
fesionalni kredibilitet doprinosi prodaji?

— Pronadi primjere sportista koji reklamiraju nezdrave namirnice, grickalice i napitke. Da
li, zaista, vrhunski sportisti uzimaju takve namirnice? Zbog cega pristaju da reklamiraju
nezdravu hranu? Ko konzumira takvu hranu? Na koga uticu takve reklame?

—Kako takve reklame uticu na korisnike? Na koji na¢in su postali vazni za tebe i tvoje vrSnjake?
Kako uti¢u na tvoje Zelje?

10. Bogatstvo i mo¢
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Luksuz, bogatstvo, mo¢, novi automobili, firmirana odjeca, skupocjeni hoteli i restorani pred-
stavljaju neku vrstu mamca za publiku.

Uputite ucenike da pretrazivanjem na drustvenim mrezama pronadu primjere luksuza, bo-
gatstva i da odgovore na sljedeca pitanja:

—Stoje dominantno na primjerima koje ste pronasli, fotografijama i u video-zapisima?

—Zbog cegaje vise zastupljeno ono Sto je materijalno od onoga $to je duhovno?

— Kako takvi sadrzaji uticu na ljude prosjecne platezne modi ili na one ljude koji su siromasni
bez obzira na vrijednosti koje posjeduju?

Ponudite ucenicima jednu aktuelnu vijest koju je prenijelo vise novina i portala, koja je toga
dana zavrijedila mjesto na vise naslovnica, a zatim postavite sljedeca pitanja:

—Sto privladi paznju publike?

—Po ¢emu se razlikuju naslovi iste vijesti?

— Kojim tehnikama pribjegavaju urednici da bi ugrabili paznju publike?

—Zbog ¢ega se u nadnaslovu ¢esto nalazi EKSKLUZIVNO, SOKANTNO, SENZACIONALNO a ta
vijestje umnogim medijima?

— Kojim bojama, fontovima, fotografijama su opremljeni tekstovi?

—Stoje posebno istaknuto, a to u naslovima i u samom tekstu?

—Kakve emocije izaziva ta vijest?

— Kako uti¢e na misljenje i stavove Citalaca?

7

Ucenici pristupaju medijskom tekstu kao konstrukciji koja zahtijeva razmatranje u pogledu
onoga $toje dato unaslovu, podnaslovu, samom tekstu i/ili fotografijama koje prate tekst. Bilo bi od
koristi da nastavnicijasno sugerisu da se tekstu moze pristupiti na razlicite nacine, ali daje duznost
korisnika da promislja o sadrzaju koji ima pred sobom. Dakle, da analizira naslov —Ssto je istaknuto,
kojim fontom, bojom, velicinom naslova; $to je izbjegnuto u samom naslovu; koje rijeci narocito
pozivaju na emocije; koji subjekti, odnosno objekti se nalaze u fokusu fotografije, a kojima pripada
pozadinska pozicija.

Prilikom pra¢enja medijskih poruka ucenici treba da uoce na koji nacin pristupaju medijskom
tekstu. Pitanje ,svjesnosti“ jedno je od najvaznijih u pogledu prihvatanja i oblikovanja odredenih
medijskih sadrzaja. Zdrava skepsa, razumna distanca i izvjesni stepen rezervisanosti u odnosu na



medijski sadrzaj ¢ine znacajan dio medijskog opismenjavnja. Zbog toga, ucenici treba oprezno da
analiziraju medijske sadrzaje, da postanu otporni i istovremeno da trezveno dijele sadrzaje sluzedi
se pametnim telefonom i drugim digitalnim uredajima.

Podijelite ucenike u petjednakih grupa pa neka uoce i analiziraju manipulativne tehnike pri-
sutne usljede¢im reklamama.

Treéa grupa
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TRADICIONALNI I NOVI MEDLII

Potreba za komunikacijomjednaje od osnovnih ljudskih potreba kojom zadovoljavamo zelju
da ostatku svijeta prenesemo ono $to osje¢amo i mislimo. Razvoj medija podudara se s razvojem
komunikacije.

lako postoje brojne podjelei tipologije medija, ovom prilikom osvrnuéemo se najednostavnu
tipologiju koja medije dijeli na tradicionalne i nove medije. Ova podjela uzima u obzir promjenu
odnosa izmedu medija i publike. Tradicionalni mediji (naslijedeni mediji) predstavljaju sredstva
komunikacije i izrazavanja putem radija, novina/Casopisa, knjiga i drugih stampanih publikacija,
televizije, filmova i dr. Njihova zajednicka karakteristika jeste da su postojali prije pojave interne-
ta, odnosno da s publikom komuniciraju jednosmjerno. Koriste¢i mobilni telefon moZete pogledati
konferenciju za stampu povodom vijesti da je 1961.godine Nobelovom nagradom za knjizevnost
odlikovan Ivo Andric.:

e JRADICIONALNIMEDIT ]
STAMPANI MEDI]JI : ELEKTRONSKI MEDI]I

novine/list—dnevnaili povremena stampana  radio— masovni medij ¢ije je funkcionisanje
publikacija objavljena da bi redovno zasnovano na prenosu zvuka i govora putem
obavjestavalajavnost radio-talasa
Casopis — periodni¢na Stampana publikacija televizija— masovni medij cije funkcionisanje
koja najcesce pokriva odredena strucna ili podrazumijeva stvaranje, obradu, prenos,
naucna podrudja odasiljanje i prijem pokretnih slika, zvuka i

. y . o . pisanih obavjestenja
bilten —Stampana periodi¢na publikacija nami- P ) ]

jenjena informisanju ¢lanova neke asocijacije,
organizacije, udruzenja, festivala

magazin— periodi¢na Stampana publikacija
koja je po sadrzaju bliska novinama, a po formi
casopisu

al
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Novi (drustveni) mediji su sredstva komunikacije i izrazavanja koja se sluze komunikacio-
nim tehnologijama. Oni se oslanjaju na Internetinjihova osnovna odlika jeste interakcija izmedu
medija i publike. Drustvene medije karakteriSe moguénost da korisnici oblikuju i dijele medijske
sadrzaje.

NOVI MEDI]I/DRUSTVENI MEDI]I

portali — omogucavaju pristup razlicitim informacijama iz veceg broja izvora koji su povezani s
razlicitim aplikacijama, dostupnim veéem broju korisnika

drustvene/socijalne mreze — online internet servisi koji omogucavaju razlicite vidove komuni-
kacijei mogucénostlicne prezentacije uvidu teksta, fotografije, audio-vizuelnog sadrzaja. Najcesce
koris¢ene drustvene mreze su: YouTube, WhatsApp, Messenger, WeChat, Facebook, Instagram,
Tik-Tok, Twitter, Pinterest, Snapchat, Linkedin, Skype, Zoom, Viber...

Ucenici kojima e biti ponudena Medijska pismenost kao izborni predmet ne poznaju svijet u
kojem ne postoji internet. Stoga njihovo interesovanje za tradicionalne medije nije narodito razvi-
jeno. Shodno interesovanju njihovo povjerenje je usmjereno ka sadrzajima koji do njih dospijevaju
putem drustvenih mreza.

lako u savremenoj nauci i teoriji postoje brojne podjele, uobicajena je podjela na tradicional-
ne medije —Stampani mediji, radio, televizija i od devedestih godina i pocetka digitalne ere —elek-
tronska izdanja ¢asopisa, portali, potkasti, drustvene mreze na kojima se oglasavaju mediji.

i}

Tradicionalni i novi mediji imaju zajednicki cilj, a to je — informisanje i ubjedivanje javnosti
porukama koje Ce biti dostupne $to vecem broju ljudi. Zbog toga, svi primaoci informacije imaju
istu odgovornost— promisljanje o istinitosti i vjerodostojnosti sadrzaja koji prati, slusa, Cita, gleda i
kasnije samoinicijativno Siri dalje i daje na uvid.

Postovanje novinarskih standarda i medijske etike je pravilo koje kao i mnoga druga pravila
—neki uvazavaju i postuju, a drugi zanemaruju i oglusuju se o njih. Tradicionalni mediji skloniji su
posStovanju principa istinitosti i provjere informacija. Zbog toga se oni danas smatraju pouzdanim
izvorom informacija. Internet mediji ¢esto prenose informaciju bez prethodne provjere i takve in-
fomacije jednostavno dopiru do velikog broja korisnika.



Trazite od ucenika da nabroje tradicionalne medije u Crnoj Gori.

—Zasto neki mediji naglasavaju da su ,nezavisni“?

—Koliko esto ¢itas novine i pratis televizijske programe?

—Kome su oni namijenjeni?

—Pronadite impresume nekoliko tradicionalnih medija u Crnoj Gori?

— Ko je njihova publika?

—Ko finansira RTCG?

—Kakva je obaveza RTCG u odnosu na gradane Crne Gore?

— Koje vrste sadrzaja ona treba da ponudi?

—U ¢emu se razlikuje program javnog servisa i drugih televizijskih kuca?

Novi mediji se razlikuju od tradicionalnih medija, izmedu ostalog i zbog toga Sto je rijec o
digitalnim platformama. Oni mogu biti jedan od pojavnih oblika tradicionalnih medija (portali i
zvanicne stranice pojedinih medija), ali mogu biti i mjesto susreta mnostva internet korisnika koji
istovremeno postaju i kreatori poruka koje se Sire munjevitom brzinom.

Tako je od 2004. godine doslo do transformisanja medijskog prostora, pa su Facebook, You-
Tube, Instagram, Twiter, Snapchat, Tik-Tok, Linkedin postali najznacajniji medijski akteri. SluZeci se
mobilnim telefonom pogledajte video koji biljezi padove slavnih li¢nosti

Uputite ucenike da procitaju dvije vijesti na linkovima:
https://www.politika.rs/sr/clanak/450878/Ana-lvanovic-poklonila-respiratore-Srbiji
https://www.facebook.com/1066181062/posts/pfbido34XmF2565En86S1H7tKmchK2Mjs4GY Cgzas
8z4hX6TDXHG6XESXxTdfwo3gCzg3Twvl/

Podsticite ucenike na razmisljanje postavljajudi sljedece radne naloge:

—Sto primjecujete kad uporedite ove dvije vijesti?

— Kako je moguce provjeriti istinitost jedne, a kako druge vijesti?

—Kako se prema izvorima informacija odnose tradicionalni mediji, a kako internet mediji?

— Koja je od ovih vijesti, prema vasem misljenju, brze i lakSe dosla do veéeg broja korisnika?
Zasto?

—Da li se na sli¢an nacin Sire informacije koje se ticu zdravlja, bezbjednosti djece i odraslih?
Obrazlozite na primjerima svoje DA ili svoje NE.

—Koliko ¢esto dijelite ovakve informacije?

a3



aY

Postizanje obrazovno-vaspitnog ishoda za ovaj nastavni sadrzaj podrazumijeva individualan
rad ucenika, te se oCekuje da svi ucenici pronadu primjere koji potvrduju razlicitosti u kreiranju me-
dijskih poruka u tradicionalnim i internet medijima. Takode, ocekuje se da nastavnici naglase koji
sumediji postigli status kredibilnih medija i zasto, oslanjajudi se na znanja i iskustva iz prethodnog
perioda.

[? Pored niza tradicionalnih kredibilnih medija, koji postoje decenijama unazad, a koji u po-

sljednje vrijeme bivaju dostupni i na internetu (BBC, CNN, Deutsche Welle, Guardian...), svjedoci
smo da se svakodnevno pojavljuje veoma znacajan broj portala i onlajn medija. Broj korisnika i pra-
tilaca ovih medija intenzivno se povecava u odlucujuéim trenucima vaznih drustvenih dogadaja.
Medutim, vecina ovih medija ne postuje Zakon o medijima i u potpunosti zanemaruje ¢lan 14 ovog
Zakona prema kojem impresum medija mora sadrzati: naziv medija, sjediste i prebivalise osnivaca,
adresu elektronske poste ili internet stranice, licno ime odgovornog urednika medija i odgovornih
urednika za pojedina izdanja ili rubrike i tako dalje.

Ucenici treba da budu svjesni da su internet mediji omogucili uc¢esce svim korisnicima u kreira-
nju i Sirenju medijskih poruka, te da su i sami Cesto u toj ulozi. Stoga, neophodno je naglasiti da sva-
kodnevno treba da vode rac¢una kako dolaze do odredenih informacija, u kojoj mjeri su te informacije
provjerene i tacne, kad i kako treba dijeliti odredene informacije a kad to treba izbjegavati.

Ucenici rade u paru ijedni drugima postavljaju sljedeca pitanja:

— Koja medijska prica je nedavno ostavila utisak na tebe?

— Koji medij tije tu pric¢u ucinio dostpunom?

—Sa kim si diskutovala/diskutovao na tu temu?

— Opisi medijski sadrzaj koji si pratila/pratio —je li rijec o tekstu, fotografiji, audio ili video

zapisu?

— Koliko cesto je taj sadrzaj dijeljen na nalozima koji pripadaju tvojoj porodici, prijateljima,

poznanicima?

— U kojoj mjeri su komentari na taj sadrzaj zainteresovali tebe ili ljude sa kojima si pricala/

pricao na tutemu?

—Koliko je taj sadrzaj doprinio tvom osjecaju da si dobro informisana/informisan?

—Stoje neophodno da bi neki sadrzaj smatrala/smatrao valjanom informacijom?

Neka ucenici uporede odgovore na data pitanja i zajedno procijene slicnosti i razlike izmedu
tradicionalnog informisanja i informisanja putem drustvenih medija.
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Cesto se zapitamo zasto mediji uopite postoje i koja je njihova svrha. Ljudi imaju potrebu
da budu informisani, pa se potreba za novostima tako zadovoljava. Istovremeno Zele da cuju isku-
stva drugih, razli¢ito misljenje kako bi razumjeli svijet u kojem Zive, kako bi izgradili svoje stavove
i vrijednosne sudove, donijeli odluke. Istovremeno, ljudi imaju potrebu i da se zabave, da im ljepse
prode vrijeme. | sve se to svjesno ili nesvjesno ocekuje od medija.

Ono sto bi svaka osoba trebalo da zna jeste da mediji Zzele da nas ubijede u nesto ili da ,pro-
daju“ nesto — bio to kozmeticki proizvod ili neka ideologija. Takode i da je svaka informacija koju
cujemo konstruisana zbog nekog cilja — bilo da informise ili da ubjeduje.

Informacija koju dobijemo od medija, bilo tradicionalnih ili novih, trebalo bi da predstavlja
Cinjenice te da ne moze biti lazna i netacna. Ocekujemo od novinarke/novinaraili osobe koja plasira
informacije na drustvenim mrezama da s posebnom paznjom prikupi informacije, da ih provjeri i
onda prenosi dalje. lako smo svjedoci da se provjeravanje sve manje praktikuje, ono je sustinska
odlika novinarstva.

Istina je prva obaveza novinara, a nepristrasnost njihova osnovna vrijednost. Oni bi morali
postovati profesionalno pravilo koje podrazumijeva da se sve informacije provjere da bi publika
dobijala ¢injenice. To je odgovornost i svih medija.

Novinarstvo treba da bude odano najprije gradanima, pa prikupljanje i emitovanje informa-
cija treba gradanima da omogudi kreiranje misljenja o nekom odredenom pitanju.

Novinarstvo mora biti nezavisno pa novinari treba da postuju nacela autonomnosti. Onima
koji se bave novinarstvom mora biti omoguceno da odnjeguju vlastitu savjest.

Ucenici treba da razlikuju informisanje od ubjedivanja, kao i Sest tipova medijskih sadrzaja.
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Na osnovu tabela koje slijede’, nastavnici ¢e objasniti u¢enicima razliku izmedu izvjestavanja

i ubjedivanja (vrsta medijskog ubjedivanja).

IZVJESTAVANJE: .
Vrsta sadraja
Oblik objektivno informisanje

Cinjeniceiili Rijecje o ¢injenicama. Misljenje se pripisuje
misljenje/stav? drugim govornicima —to nije misljenje autora.
Svrha

informisanje

Koje emocijeizaziva?

radoznalost, interesovanije...

Kakav je autorski odnos prema temi?

neutralan

poredenjima.

Prepoznaj izvjestavanije: jasno opisuje dogadaj, prikazuje ucesnike, sluZi se preciznim

Primjeri izvjeStavanja:

MISLJENJE:

Vrsta sadrzaja

Oblik ubjedivanje

Uocavam cinjenice ili Autor iznosi svoje misljenje.

misljenje? Kvalitetno miljenje potkrijepljenoje
¢injenicama.

Svrha Da utice (na ono usto vjerujete).

Koje emocije izaziva? strah, ljutnju, zabrinutost

Kakav je autorski odnos prema temi? pozitivan ili negativan

1 Priredeno prema IREX kurikulumu



Prepoznaj misljenje: argumentuje li¢ne stavove,
prenosi emocije.

sluzi se opisom, poredenjima i obrac¢anjem koje

Primjeri misljenja:

OGLASAVANJE

Vista sadraja
Oblik ubjedivanje

Uocavam cinjenice ili Misljenje —treba da kupite proizvod ili uslugu.
misljenje?

Svrha

Da utice (na izbor onoga sto kupujete).

Koje emocijeizaziva?

Zelju, radost, zabrinutost

Kakav je autorski odnos prema temi?

pozitivan

racuna o zeljama i potrebama publike.

Prepoznaj oglasavanije: sluZi se privla¢nim i primamljivim vizuelnim i audio materijalom vodeci

Primjeri oglasavanja:

R

Vrsta sadrzaja

Oblik ubjedivanje

Uocavam cinjenice ili misljenje —o odredenoj kompaniji
misljenje?

Svrha

Da utice (na to kako razmisljate o kompaniji).

Koje emocije, utiske ili efekte izaziva?

pozitivna osjecanja prema kompaniji

Kakavje autorski odnos prema temi?

pozitivan

Prepoznaj PR: sugestivno se sluzi pozitivnim emocijama i asocijacijama s teznjom da ostvari uti-

caj na korisnike proizvoda i usluga.
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Primjeri PR teksta:

DRUSTVENO OGLASAVANIJE

Vrsta sadrzaja DRUSTVENO OGLASAVANJE

Oblik ubjedivanije

Uocavam cinjenice ili misljenje—o tome

misljenje? kako bi se trebalo
ponasati

Svrha Da utice (na to kako se ponasate, za svoje dobro
i za dobro drustva u cjelini).

Koje emocije izaziva? altruizam, strah, brigu

Kakav je autorski odnos prema temi? pozitivan (kao prevencija ili akcija usmjerena

na problem) i/ili negativan (o problemu)

Prepoznaj drustveno oglasavanje: apeluje na osjecaj odgovornosti, empatiju i moralna nacela
iako se sluzi tehnikama svojstvenim komercijalnom oglasavanju.

Primjeri drustvenog oglasavanja: = =]
n
i

PROPAGANDA (=]
Vrsta sadrzaja L
Oblik ubjedivanja
Uocavam cinjenice ili misljenje —obi¢no o
misljenje? politici
Svrha Da utice ili nametne (u pogledu vasih politickih

stavova, vasih politickih izbora itd.)

Koje emocije izaziva? ponos, osjecaj da ste dio necega, ljutnju, Zelju
da se nesto uradi, mrznju, strah, uzas

Kakav je autorski odnos prema temi? pozitivan ili negativan




Prepoznaj propagandu: insistira na pretjerivanju, uvredama, manipulise uz pomo¢simbola, in-
tenzivno je prisustvo stereotipa, oslanja se na misljenje osoba od autoriteta. lli izrazito pozitivno
intoniranoili izrazito negativno u zavisnosti od odgovarajuceg interesa.

Primjeri za propagandu:

7

Nakon $to su se ucenici, kroz teoriju i primjere, upoznali s tim $to je izvjeStavanje, a $to ubje-
divanje, s njihovim razlikama, kao i s vrstama medijskog ubjedivanja, rjesavaju kviz gdje im je dat
medijski tekst, a oni treba od Cetiri ponudena odgovora da kazu koji je tacan.

Foto: Pritnscreen

PAZNJA! EVO KAKO MIGRANTI
KRADU USRED BEOGRADA, U PO
BELA DANA! Vrebaju Obili¢evim
vencom, a onda u pljacku!
(VIDEO)

CRNA HRONIKA
1002 2090 21°54h
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a) informisanje

b) PR

¢) drustveno oglasavanje
d) propaganda

Primjer je propaganda. Citalac je poslao snimak odredenom mediju. Na snimku se jasno ne
vidi nikakva krada. Pocinioci su ve¢ okrivljeni, ali i oznaceni kao migranti. Citaocima je sugerisano
da se ¢uvaju i da budu na oprezu—od migranata.

2.

Dio Podgorice sjutra bez
vode

Potrosaci iz naselja Konik i Vrela Ribnicka
¢e sjutra biti bez vode u periodu od 9 do 18

Casova.

00DOBOO

a) PR

b) misljenje

¢) informisanje
d) propaganda

Odgovor je c—informisanje; tekst nema ubjedivacki, niti promotivni karakter, ne koristi teh-
nike svojstvene komercijalnom oglasavanju, ve¢ obavjestava javnost o komunalnom problemu —
nestasici vode.



ODUVIJEK
MODERNO g

a) PR

b) misljenje

c) oglasavanje

d) drustveno oglasavanje

Odgovorje c—tipicna reklama, tj. oglasavanije.

| U Dvorcu
predstavljen novi
ciklus sl'ika 3 a) PR
Gorana Cetkovica b) informisanje

c) oglasavanije
d) propaganda

1105: MILANKA VUKDSAVOYIC a0
ART SLIKARSTVO

Crnogorski likovni umjetnik Goran

Cetkovié veZeras je u Dvorcu kralja Odogovorje b—informisanje. U tekstu je data informacija o izlozbi

WIKoEE predetsionivl dkbEslikad: slika umjetnika iz Crne Gore. Tekst je izvjestaj s otvaranja izlozbe.
stvaralackog opusa. IzloZba pod

nazivom “Slijepi putnici” okupila je

brojnu likovnu publiku, koja je u Baru

prisustvovala premijernom

bl



a) drustveno oglasavanije
b) PR

c) misljenje

d) oglasavanje

Odgovor je a—drustveno oglasavanje, buduéi da se marketinskim metodama promovise od-
govorno ponasanje tj. da racun bez QR koda gradani nijesu duzni da plate, dok racune izdate s ko-
dom treba da skeniraju da bi provjerilije liispravan.

6. VISE OD RIJECI
Lav

Zanimljivo je pitanje - kako su u ovdasnjim
partijama reagovali na pojavu lava. Je li bilo
pokusSaja da mu se pride? Nekoliko dana niko nije
znao gdje je lav, ko zna $to se dogadalo

©36814 pregleda  f 89reakcija (3 31 komentar(a)

a) izvjestavanje
b) propaganda
¢) oglasavanje
d) misljenje

Odogvorje d—misljenje. Tekst je kolumna crnogorskog pisca

u okviru koga autor iznosi sopstveno misljenje i stav o odre-
deno] tem| e Bal3a Brkovi¢

Foto: Agencija za zastitu Zivotne sredine
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TIPOVI MEDIJSKIH MANIPOLACLIA

Informacije pokrecu savremeni svijet, zbog ¢ega je vazno da mladi ljudi prepoznaju informa-
cije koje su zasnovane na objektivnoj, nezavisnoj i temeljitoj provjeri.

Ista vijest moze se naci u viSe varijanata pa mladi ¢italac ¢esto moze biti u situaciji da ne zna
Stojeistina. Povjeruje se uono $to se procita ili Cuje, a kasnije sazna dajeistina sasvim drugacija. Ne
postoji ¢ovjek koji to barjednom nije osjetio ili doZivio, a mnogima se to desava ¢esto. Covjek povje-
ruje bas u odredenu informaciju, iako nije siguran da lije ta¢na ne bez razloga. Cesto je to neznanie,
a ponekad i Zelja da se povjeruje u nesto, jer je tako sigurnije ili zabavnije.

Uticaj medija danas je toliki da je ljudima lako manipulisati. Ipak, moramo znati da otkad
postojijavno mnjenje, postoje i medijske manipulacije. Kao Sto smo i ranije uocili, uticaj na publiku
postiZe se vizuelnim efektima, odgovaraju¢om muzikom, upecatljivim slikama ili sloganima koji se
brzo i lako pamte. Ipak, korisnici medijskih sadrzaja moraju znati da postoje razne strategije kako
bi se medijske poruke plasirale i kako bi ljudi u njih povjerovali. Osnovni korak jeste da mladi ljudi
nauce koji tipovi manipulacija postoje da bi ih uspjeli razumijeti i razotkriti i Sto je podjednako vaz-
nodaih dalje nesire.

Svjedoci smo da je sve vise tekstova u kojima se koristi senzacionalisti¢ka terminologija, na-
slovi koji nemaju vezu s datim tekstom, neprovjerene informacije. Vazno je ohrabriti uc¢enike da
razumiju i selektuju informacije objavljene u medijima, kako bi prepoznali pokusaje medijskih ob-
mana.

Primjeri koji slijede omogudice nastavnicima da najednostavan nacin predoce ucenicima pri-
sustvo razlicitih tipova medijskih manipulacija koje svakodnevno prate.

b3



Kobasica ili zvijezda
Francuski naucnik Etijen Klein na tviter postavio fotografijui napisao daje u pitanju udaljena
zvijezda koju je uslikao ,,Dzejms Veb“ svemirski teleskop.

Klejn, koji je direktor francuske Komisije za alternativnu i
atomsku energiju, vrlo brzo je morao da demantuje informaciju,
jer suje mnogi mediji prenijeli. Naucnik je uputio izvinjenje jav-
nosti objasnivsi da je tvitovao fotografiju presjeka corizo kobasi-
ce, isticudi koli¢inu detalja koje fotografija nudi.

Krokodil viden u blizini Gorice

Novinska agencija iz Crne Gore, pozivajuci se na informaciju koju je poslala Citateljka, objavila
je vijest da je u Podgorici, na brdu Gorica, videna Zivotinja koja li¢i na krokodila. Tu su informaciju,
bez ikakve provjere, prenijeli mnogi crnogorski i regionalni mediji.
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Kasnije su mediji objavili da je to u stvari gumena igracka. Neki su ¢ak dodali da je ,krokodil®

alarmirao cio grad.

Informacija da su Sestorica mladih doktora iznenadno preminula, jer su primili trecu ili cetvr-
tu dozu vakcine protiv koronavirusa sokirala je mnoge ljude Sirom svijeta. U tom tekstu navedeno

Marko Kraljevic - cetvrti
August 4 at 10:15 AM - &
UMRLO 6 DOKTORA u Vankuveru za mesec dana, posle TRECE i CETVRTE

doze...... Il

MEDLJI pored toga Sto izazivaju paniku i laZu, oni su tu i da GASE POZAR.... n
U tome trenutku, u trenutku emitovanja videa UMRLO je troje DOKTORA.....

LAZOVI kaZu da to nije od v@kcine nego da su imali teska obolenja.... n
RADILI oni tako sa TESKIM OBOLENJIMA...... n
Ljudi tj retardinjosi veruju lazovima i prode pri¢a...... I

Ontario hospital network mourns loss of three
doctors who died within a week

Njihov Eubitak potresao’je mnoge, a pogotovo

sraglasineTnan "'" €Zama .

o 3 Comments 38 Shares

je da su doktori primili vakcinu kao obaveznu da bi
zadrzali radno mjesto.

Video koji je okacen u jednoj objavi isjecen
je iz priloga koji je emitovala ,CTV News Toronto".
U prilogu reporterka kaze da smrt tri ljekara iz iste
bolnice u Ontariju ipak ,nije bila iznenadna“, bu-
dudi da su sve troje ,vec neko vrijeme bili bolesni.
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Predstavnici kanadske bolnice demantova-
li suinformaciju daje smrt tri doktora prouzroko-
vana koronavirusom nakon Sto su primili ¢etvrtu
dozu vakcine.

Porodica jednog doktora saopstila je u ¢i-
tulji da se ¢lan njihove porodice duze vrijeme bo-
rio s kancerom, a da je ta bolest isti uzrok smrti
potvrdila je i supruga drugog doktora u izjavi za
CTV News Toronto. Za treéeg nije nista konkretno
saopsteno. Jedan od Sestorice pomenutih dokto-

ra preminuo je tokom dZogiranja, a navedeno je da je doktorica, jedna od pomenutih, preminula
nakon Sto je kolabirala tokom uceséa u triatlonu. Za Sestog doktora niko nije zvani¢no potvrdio od

cegaje umro.

Za neke portale omiljeni sadrzaj predstavljaju izmisljene tragedije. Tako i za portal Balkan
Life Today. 1z naslova mnogi ¢e pomisliti da se radi o posljednjim danima poznatog muzicara Milana
Mladenovica iz benda Ekatarina Velika, koji je preminuo 1994. godine. Ako neko i nije ¢uo za slavnog
pjevaca, pomislie da je nedavno preminuo.

UMRO JE SA 36 GODINA | 35 KILA:
Poslednji dan slavnog muzi¢ara
krije bolnu i tragi¢nu istinu!
(FOTO/VIDEO)

bb

Na dnu ¢lanka se kratko spominje da je preminuo u 36.
godini. U ¢lanku se ne otkriva nikakva ,bolna i tragi¢na istina“
o posljednjem danu njegovog Zivota, kako je najavljeno na-
slovom, niti fotografije i video-snimci priloZeni u ¢lanku ima-
juikakve veze s tim najavama. [=]; El

U tekstu se, medutim, govori o njegovom zivotu i nigdje
se ne pominje kilaZa. Takav tekstje klasican primjer manipulativ-
nih i netacnih naslova (klikbejt) da bi se privukla paznja Citalaca.
Balkan Life Today je jedan od mnogih anonimnih portala bez pot-
pisang autora teksta i navedenog impresuma.



Othkrice za Nobelovu nagradu

Prica o djevojci iz Crne Gore koja studira medicinu na Harvardu, a zasluzila je nagradu zbog re-
volucionarnog otkri¢a. Naravno prethodna recenica je ironi¢na, jer u tekstu pise da je otkrila metodu
koja pomaze gojaznim ljudima da oslabe vise od pedeset kilograma za manje od mjesec dana. Daci-
ma treba ponuditi tekst da sami otkriju $toje sve u tekstu problema-
tino—sadrzaj, informacije, naslov, fotografije, autor teksta i slicno.

Za pocetak istrazivanja, mogli bi da u neki pretrazivac uku-
caju ,sofija zecevic harvard“ i da vide Sto sve mogu naci o naucnici
iz Crne Gore.

Vazno je da se ucenici upoznaju s razlicitim tipovima netacnih informacija i medijskih ma-
nipulacija koje su najcesce rezultat svjesne namjere da se na provjerenim informacijama, cija se
istinitost ne dovodi u pitanje, izgradi neprovjeren ili neistinit sadrzaj. Uvijek se sjetite misli Dzordza
Orvela ,Uvremenu obmane govoriti istinu je revolucionarni ¢in“

Cinjenica—informacija koja je tacna, provjerenaiobjektivna; nesto Sto se
stvarno dogodilo.

+ Macka je pojela misa.

Manipulisanje ¢injenicama - ¢injenice su predstavljene obmanjujuce.

+ Tek rodena macka pojela ogromnog misa.




Lazna vijest — nedvosmisleno pogresna tvrdnja, izmisljena informaci-
ja, ne odgovara Cinjenici i svjesno se dezinformise javnosti.

+Macka je pojela misa i pretvorila se u tigra.
Dezinformacija - zasniva se na ¢injenicama, ali ih pogresno predstav-
lja, tj. sadrzi ,miks“ ¢injenica i netacnih ili poluistinitih informacija.

+ Macka koja je jela samo biljke pojelaje misaiumrla.

V 4

ol Cenzura - nadziranje i/ili ogranicavanje slobode izrazavanja,
| TR .
P zabrana izvjestavanja.

N
}
N
X

Skriveno reklamiranje — prikrivena reklama ili promotivni sadrzaj koji
je predstavljen kao novinarski tekst, a ne kao sponzorisani ¢lanak.

+ Strucnjaci iz prirodnjackog instituta saopstili da macke, koje mozete

\ * nabavitiupetéopu,,éapa“, najbrze love miseve.

Propaganda - poZzeljne ideje, misljenja i stavovi uz koric¢enje iskrivlje-
nih ¢injenica, u cilju promovisanja odredenog gledista.

+ Crnogorske macke najpoZzeljnije, jer najbolje love miseve.

Pristrasnost — medijski sadrzaji ¢ija je osnovna namjera da odredenu
osobu, grupu ili instituciju predstave u pozitivnom ili negativnom svjetlu.

+ Nase macke, bolje od svih ostalih, jer potamane ne samo miseve, ve¢
sve Stetocine.
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no predstavlja sadrzaj teksta.

+Jezivi dogadaj na farmi Petrovica

Klikbejt — medijska poruka sa senzacionalisti¢kim naslovom koji pogres-

Teorija zavjere — spekulacije koje su suprotstavljene uvrezenom misljenju;
tumacenije, politickih, ekonomskih ili nauc¢nih procesa i pojava djelovanjem gru-
pa koje rade u tajnosti da bi ostvarile nelegalne i nelegitimne ciljeve.

+ Macka vakcinisana protiv parvovirusa ne lovi miseve vec grize svoje Sape.

Nakon definisanja razlicitih tipova netacnih informacija i medijskih manipulacija, organizo-
vati kviz kako bi ucenici prepoznali sve ove vrste manipulacija ¢injenicama u odredenim tekstovi-

ma. Za sva pitanja ponudena su tri odgovora, a samo je jedan tacan.

Mediji su prenijeli navodni citat Nikole Tesle koji je podijeljen i na
zvani¢nom Instagram profilu Novaka Dokovica. U citatu se izmedu
ostalog navodi kako ,¢ovek treba da bude sam svoj lekar, da ,ako (¢o-
vek) nije tih iznutra, onda mu uzalud svi lekovi i najbolji lekari®, te da
je ,izvor vecine bolesti u duhu“ pa ,zato duh moze da pobedi veéinu
bolesti“.

Tekst je dio citata i zapravo potice iz drame u formi intervjua s
Nikolom Teslom, koju je napisao Stevan Pesi¢ i nema veze s Teslinim
izjavama niti s nekim intervjuom koji je Tesla dao nekom novinaru.

a) dezinformacija
b) pristrasnost
c) klikbejt

"Bolest dolazi zbog mislenog pada. Covek
treba da bude sam svoj lekar. Ako nije tih
iznutra, onda mu uzalud svi lekovi i najbolji
lekari. Podsvest modernog ¢oveka je
uzburkana kao nemirni okean sa velikim
olujnim talasima. Podsvest prepuna utisaka
¢ini da dusa bude nemirna. Emocije tada
klju€aju poput erupcije vulkana. Bez rada na
emocijama, duhovnost je samo kula od karata.
A $ta je covek bez mira u dusi? Odvojen on
bozije blagodati, pokusava da uzaludno
pronade utehu u materijalnim stvarima. Tamo
utehe nema, to je rupa bez dna. Jo$, jos, daj jos
i na kraju ponovo praznina. Kada dusa postane
mirno more, bonaca, tada pocinje isceljenje.
Zapamtite to, to je zlatno pravilo. Izvor vecina
bolesti je u duhu, zato duh moze da pobedi
vecinu bolesti"

Nikola Tesla
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MUDRE MISLI

NOVAK POKOVIC CITIRAO
NIKOLU TESLU: Bolest
dolazi zbog mislenog pada,
covek treba da bude sam
svoj lekar! (FOTO)

..AKo nije tih iznutra, onda uzalud
coveku svi lekovi i najbolji lekari"

Objavljeno: 25.11.2021. 00:00h

NOVAK CITIRAO NIKOLU
TESLU | POSLAO PORUKU
SVETU: Pokovi¢ iznenadio
sve - "Covek treba da bude
sam svoj lekar..."

Najbolji teniser sveta se prisetio kako je
nekada govorio slavni Nikola Tesla.

VAZNA PORUKA

NOVAK CITIRAO TESLU | POSLAO
PORUKU CELOJ PLANETI: Covek
treba da bude sam svoj lekar
(FOTO)

Novak bokovié poslao vaznu poruku svima na
planeti.

TENIS
25.11.2021. 08:07h

TAJINA ZDRAVLJA

ZA ZDRAVLJE NAJVAZNIJI
JE MIR U DUSI: Novak

Pokovic citirao Nikolu Teslu,
ovo je njegovo zlatno pravilo




PHOTO: INSTAGRAM/PRINTSCREEN/JELENAGAVRILOVICOFFICIAL  IZVOR: BLIC

MALO KOD MUZA, MALO KOD
LJUBAVNIKA! Jelena Gavrilovié¢
Sokorala svojom izjavom

MOTIVISATI GRADANE DA UMJESTO PAPIRNIH

Zelena akcija Telekoma:
Priroda ima nesto vazno
da nam kaze

Svi korisnici e-racuna od Telekoma dobijaju 50GB,
a za nove Non-stop korisnike dupli GB i minuti

© 17670 pregleda  (© 0 komentar(a)

KORISTE ELEKTRONSKERACUNE e

TEKST: - Dobila sam poziv, koji nikad ne
odbijam, da pevam u revijalnom delu Beo-
gradskog proleca, to je inace moj san. Kada
inace imas priliku da pevas takvu kompozi-
ciju takvih kompozitora i zaista sa takvim
fantasticnim pevac¢ima kao $to su Dusan
Svilar, Ivana Vladovi¢, Stefan Zdravkovié —
reklajeJelenaidodala:

- Ja uvek govorim da mi je gluma decko, a
muzika ljubavnik, tako da ja malo kod jed-
nog, malo kod drugog, kako mi vise odgova-
ra. Salim se, muzika je moj hobi i dok god to
radim s l[jubavlju, tako ¢e i ostati.

a) pristrasnost
b) klikbejt
c) skriveno reklamiranje

a) cenzura
b) pristrasnost
c) skrivena reklama
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Stranica na FaceBooku Anonymous Srbija objavila kolaz od 12 fotografija Zena koje su navodno na-
pali migranti, s porukom Evropske prezivele Zene, napadnute od migranta. Mnoge nisu Zive. 40.000
kriminalnih napada od njih samo u2019. u Nemackoj.

Evropske prezivele zene, napadnute
od migranata. Mnoge nisu zive.
40000 kriminalnih napada od njih

rvatsku | Madjarsku

a) skrivena reklama
b) propaganda
¢) manipulacija ¢injenicama

Ne postoji nijedan dokaz da su Zene sa slika
Zrtve migranata, kao i to da vecina fotografija datira
iz perioda prije pocetka migrantske krize 2015. Ispo-
stavilo se da su na fotografijama Zrtve porodi¢nog
nasilja ili saobra¢ane nesrece. Na posljednjoj foto-
grafiji je pritom muskarac — univerzitetski profesor

Pol Koler, a fotografija je iz 2014. godine kad ga je u njegovoj kuéi u Londonu napao provalnik, a tu

vijest je objavio i Bi-Bi-Si.

Ili ovaj primjer

Bolesni Marinko podigao kucu
deci, migranti provalili, krali,
pa je zapalili: Po podu izmet,

staklo i otpad

a) skrivena reklama
b) propaganda
¢) manipulacija ¢injenicama




5.

Da bi se predstavila gledanost
televizije u zemlji i regionu, Te-
levizija Pink ilustruje popular-

i o it S —— nost neproporcionalnim grafi-

konom.

a) dezinformacija
b) skrivena reklama
¢) manipulacija ¢injenicama

Naslovnica ¢uvenog poslovnog magazina Forbes na kojoj se navodida je ,Jugoslavija medu najbogati-
jim drzavama Evrope“ nije autenti¢na. Ipak suje mnogi postavljali na drustvene mreze, medu njimai

Al Mostalgija
uly 19 2t 341 PM - @

Naslovnica legendarmog “Forbs™ magazina iz 1976.gedine. T je bila driaval @@

YUGOSLAVIA
AMONG THE

RICHEST
NATIONS
IN THE

O x« 73 Comments 414 Share

profil Nostalgia gdje se ¢ak tvrdi da je izdanje iz1976. godine.

a) pristrasnost
b) lazna vijest
¢) manipulacija ¢injenicama

Nakon kviza ucenici bolje razumiju kako su informa-
cije predstavljene i razvijaju odgovornost za razumijevanje i
dalje prenosenje informacija.

Tako ¢e svi na najbolji nacin graditi kriticko misljenje
i imati stavove zasnovane na ¢injenicama. Narocito je vazno
da mladi ljudi ne povjeruju svemu sto vide, cuju ili procitaju
jer su skoro svi oni korisnici drustvenih mreza gdje su dezin-
formacije veoma prisutne. Zbog toga je mnogo vazno svaku
informaciju analizirati i tako provjeriti njenu istinitost. Jed-

no od zanimanja buducnosti je zanimanje faktéekera. Rijec je o ljudima koji se bave provjerava-
njem istinitosti informacija. Danas provjeru ¢injenica mozZemo vrsiti koristeci se alatima dostupnim

na sajtu raskrinkavanje.me

13



M

DESET STRATEGIJA MANIPULACIJELJUDIMA

Americki lingvista i aktivista Noam Comskijedan je od najpoznatijih intelektualaca danasniji-
ce. Sastavio je listu deset najceséih i najefikasnijih strategija kojima se, koris¢enjem medija, pribje-
gava manipulaciji stanovnistvom.

<+  PREUSMJERAVANIJE PAZNJE

PaZnjujavnosti preusmjeravatis vaznih problema na nevazne. Prezaposliti javnost poplavom
nebitnih informacija, da ljudi ne bi razmisljali i stekli osnovna saznanja u razumijevanju svijeta.

<  STVARANJEPROBLEMA

Ta metoda se naziva i ,problem —reagovanje — rjesenje*. Treba stvoriti problem da bijavnost
reagovala na njega. Na primjer: izazvati i prenositi nasilje s namjerom da javnost lakse prihvati
ogranicavanje slobode, ekonomsku krizu ili da bi se opravdalo rusenje socijalne drzave.

<+  POSTUPNOST PROM]JENA

Da bi javnost pristala na neku neprihvatljivu mjeru, uvoditi je postepeno, ,na kasicicu”, mje-
secima i godinama. Promjene, koje bi mogle da izazovu otpor, ako bi bile izvedene naglo i u krat-
kom vremenskom roku, bi¢e sprovedene politikom malih koraka. Svijet se tako vremenom mijenja,
adato ne budi svijest o promjenama.

<  ODLAGAN]E

Jo$jedan nacin za pripremanje javnosti na nepopularne promjene jeste da se najavljuju mnogo
ranije, unaprijed. Ljudi tako ne osjete odjednom svu teZinu promjena, jer se prethodno privikavaju na
samuideju o promjeni. Osim togai,zajednicka nada u bolju buduénost” olaksava njihovo prihvatanje.

=+ UPOTREBA DJECJEG JEZIKA
Kad se odraslima obraca kao kad se govori djeci, postizemo dva korisna ucinka: javnost svoju

kriticku svijest i poruka ima snaznije dejstvo na ljude. Taj sugestivni mehanizam u velikoj se mjeri
koristi i prilikom reklamiranja.



<+  BUDENJEEMOCIJA

Zloupotreba emocija je klasi¢na tehnika, koja se koristi u izazivanju kratkog spoja, prilikom
razumnog prosudivanja. Kriti¢ku svijest zamjenjuju emotivni impulsi (bijes, strah itd.) Upotreba
emotivnog registra omogucava pristup nesviesnom, pa je kasnije moguce na tom nivou sprovesti
ideje, zelje, brige, bojazni ili prinudu, ili pak izazvati odredena ponasanja.

<+  NEZNANJE

Siromasnim slojevima onemogucditi pristup mehanizmima razumijevanja manipulacije nji-
hovim pristankom. Kvalitet obrazovanja nizih drustvenih slojeva treba da bude $to slabiji ili ispod
prosjeka, da bi ponorizmedu obrazovanja visih i nizih slojeva ostao nepremostiv.

<+  VELICANJE GLUPOSTI

Javnost treba podsticati u prihvatanju prosjecnosti. Potrebno je ubijediti ljude da je (in, u
modi) pozeljno biti glup, vulgaran i neuk. Istovremeno treba izazivati otpor prema kulturi i nauci.

%  STVARANJE OSJECAJA KRIVICE

Treba ubijediti svakog pojedinca da je samo i iskljucivo on odgovoran za sopstvenu nesrecu,
usljed oskudnog znanja, ogranicenih sposobnosti ili nedovoljnog truda. Na taj nacin nesiguran i
potcijenjen pojedinac, optereéen osjecajem krivice, odustacée od trazenja pravih uzroka svog polo-
Zaja i pobune protiv ekonomskog sistema.

<+  ZLOUPOTREBA ZNAN]JA

Brz razvoj nauke u posljednjih 50 godina stvara rastucu provaliju izmedu znanja javnosti i
onih koji ga posjeduju i koriste, vladajuce elite. ,Sistem*, zaslugom biologije, neurobiologije i prak-
ti¢ne psihologije, ima pristup naprednom znanju o covjeku i na fizickom i na psihi¢kom planu.

(izvor: medijskapismenost.net)
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alOBODA GOVORA

Svako ima pravo na sopstveno misljenje. U demokratskom, uredenom drustvu, sloboda go-
vora jedno je od glavnih ljudskih prava. Ucenici treba da znaju da je sloboda misljenja temelj in-
dividualne slobode i drustvenog progresa. Sloboda posjedovanja misljenja preduslov je za druge
slobode. Da bijedno moderno drustvo funkcionisalo, neophodno je da pojedinac slobodno prima,
traziisiriideje, pa se sloboda misljenja takode naziva i smatra slobodom govorailiizrazavanja. Bez
tih sloboda na njihovo mjesto dolaze jednoumlje i tiranija.

Sloboda govorailiizrazavanja podrazumijeva da svako ljudsko bi¢e ima pravo da izrazi sopstve-
no misljenje govorom ili pisanom rije¢ju, bez straha da ¢e u tome biti sprijeceno ili pak kaznjeno.

Sloboda misljenja tj. govora/izrazavanja povezuje se i s pravom pojedinca da bude istinito,
potpuno i blagovremeno obavijesten o pitanjima od javnog znacaja, odnosno interesa —a to su in-
formacije koje uti¢u na dobrobit drustva, a odnose se na zdravstvenu zastitu, pravosude, drzavnu
bezbjednost, socijalne mjere i sli¢no.

Mnogi medunarodni dokumenti prepoznaju slobodu izrazavanja: Univerzalna deklaracija o
ljudskim pravima, iz 1948. godine, Medunarodni pakt o gradanskim i politickim pravima, iz 1976. godine,
Evropska konvencija za zastitu ljudskih prava i osnovnih sloboda, iz1950. godine...

Vazno je da ucenici znaju da u Crnoj Gori postoji pravo na slobodu misljenja i govora koje je
garantovano Ustavom Crne Gore, jer je to civilizacijska tekovina koja je decenijama sticana, ali je
vazno da mladi ljudi shvate da sloboda govora nije pravo pojedinca da javno kaze sve sto mu padne
na pamet. Kori$¢enje slobode misljenja, govora/izrazavanja i informisanja podrazumijeva duznosti i
odgovornost kao Sto je ta sloboda ustavom garantovana, takode je i ogranicena.
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S obzirom nato daje ucionica pravo mjesto gdje ¢e mladi ljudi izucavati Sto je sloboda misljenja
i izrazavanja i koje su njene granice, treba im omoguditi i pomodi da njeguju vrline slobodnih i samo-
pouzdanih mladih ljudi. Takode, treba ih podstaci da razborito rasuduju, da se sluze argumentima ako
dode do mimoilaZenja misljenja i stavova i ono $to je podjednako vazno da razvijaju toleranciju. Tako
¢e na najbolji nacin postovati pravo na razlicitost, ali i na svoje dostojanstvo.

Sloboda govora i cenzura medusobno se ne isklju¢uju u medijskom djelovanju. Postoje
opravdane situacije kad agencije koje se bave regulisanjem rada medija donesu odluku da odrede-
ni emiter u svom radu pokazuje senzacionalizam, provokativnost, ugrozava dostojanstvo i privat-
nost lica o kojima izvjestava ili ¢lanova njihovih porodica. Tada moze doci do zabrane emitovanija,
publikovanja. Takva cenzura ima svoje opravdanje i predstavljajedan od nacina da se publika zastiti
od neadekvatnih namjera autora takvih medijskih sadrzaja.

Procitajte ucenicima ¢lan 47 Ustava Crne Gore, kako bi shvatili da je sloboda govora/izrazava-
nja Ustavom zagarantovana:
Sloboda izrazavanja
Clan 47
Svako ima pravo na slobodu izraZzavanja govorom, pisanom rijec¢ju, slikom ili na drugi nacin.

Pitajte ucenike znaju li gdje, u kojim zemljama
je sloboda misljenja i izrazavanja ugrozena. Neka
zajedno dodu do tacnih odgovora koristeci internet
pretrazivace. MoZete im navesti primjer rada i borbe
pakistanske tinejdZzerke Malale Jusafzai i indijskog
borca za djecja prava Kailasa Satiartija, koji su 2014.
godine dobili Nobelovu nagradu za mir.

Malala Jusafzai Kailas Satiarti



[li primjer da su Talibani zabranili privatnim televizijskim stanicama u Avganistanu da emi-
tuju Informativne programe Glasa Amerike i BBC-a.
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Primjer kako ljudi slobodno iznose svoje misljenje i stavove jesu i javni protesti. Mogu se upo-
znati s pozivom NVO Centra za zenska prava gradankama i gradanima, povodom Dana Zena, na
Osmomartovski mars koji je posve¢en miru i borbi protiv femicida.

JEDAN SVUET.

JEDNA BORBA MAJKA
" CEZREJKA 5T

&
o

.

Nakon toga, kad procijenite da su daci shvatili vaznost ovog civilizacijskog prava, trazite od
njih da razmisle da znaci da svako ima pravo sto god hoce.

Pomozite im da dodu do zajednickih odgovora, da moZze biti ogranic¢ena kada sloboda izraza-
vanja ugrozava sloboduili prava nekog drugog pojedinca, Sirenje govora mrznje i vrijedanje pripad-
nica/pripadnika drugih nacionalnosti, vjera, seksualne orjentacije i sli¢no.
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Sloboda izraZzavanja moze biti podvrgnuta ogranicenjima koja su u interesu nacionalne, teri-
torijalnog integriteta ilijavne bezbjednosti, radi sprecavanja nereda ili kriminala, zastite zdravljaili
morala, kaoisirenje laznih informacija koje mogu izazvati paniku. Naravno, sva ograni¢enja moraju
biti uskladu s propisanim zakonom, neophodnim u demokratskom drustvu.

Objasnite da je Ustav ogranicio slobodu izrazavanja i procitajte im ¢lan 47 Ustava Crne Gore:

Pravo na slobodu izraZzavanja moze se ograniciti samo pravom drugoga na dostojanstvo,
ugled i ¢asti ako se ugroZava javni moral ili bezbjednost Crne Gore.

Kao Sto mi ne smijemo da govorimo bas sve Sto nam padne na pamet, tako i novinari moraju
voditi racuna kako pisu, jerje i njihov posao ogranicen profesionalnom etikom i zakonom i postova-
njem ostalih [judskih prava. Zato i oni moraju voditi ra¢una da li tekstom koji su napisali krSe pravo
na slobodu izrazavanja.

Sloboda izrazavanja nije isto Sto i novinarstvo? Sloboda izrazavanja ne garantuje pravo no-
vinarima da pisu Sto hoée. Novinari su duzni da postuju Zakon o medijima, profesionalni kodeks,
javniinteres i ljudska prava.

Pravo nasloboduizrazavanja ne smije krsiti druga ljudska prava, iako se ¢esto mediji pozivaju
na pravo javnosti da bude informisano. Zbog toga urednici svakodnevno moraju procjenjivati da li
neka medijska poruka za cije su objavljivanje odgovorni krsi pravo na slobodu izrazavanja ili bilo
koje ljudsko pravo. Ponekad o tome da lije do krSenja doslo mora odluditi sud.

Sloboda izrazavanja i sloboda istinitog, blagovremenog i potpunog, na Cinjenicama zasno-
vanog informisanja kao njen sastavni dio predstavljaju jedno od osnovnih ljudskih prava. Imajuci
u vidu kompleksnost i Sirinu slobode izraZzavanja, najbolje ucenje i provjera znanja je upravo na
novinskim tekstovima. Ucenici treba da na slajdovima/prezentacijama prepoznaju da li je ovakvo
informisanje dozvoljeno ili nije dozvoljeno. Uz pomo¢ nastavnice/nastavnika dolaze do ta¢nih od-
govora uz obrazolozenje/diskusiju.

= 1. MIGRANTI SU IM ODSEKLI GLAVE STRASNA ISPOVEST SIDANINA Ima nesto u njima,
psiih se plase! Kona¢no mogu da odahnem

Nedozvoljeno—sirenje netrpeljivosti i govor mrznje.



=% 2. Nacionalno koordinaciono tijelo za zarazne bolesti Crne Gore, uz dobijenu saglasnost
Agencije za zastitu li¢nih podataka i slobodan pristup informacijama, objavljivalo imena lica ko-
jimasuizdata rjesenja o obaveznoj samoizolaciji u trajanju od 14 dana.

Nedozvoljeno—povrijedena ustavna prava na privatnost i na zastitu podataka, kao i pravo na po-
Stovanje privatnog i porodi¢nog Zivota garantovano Evropskom konvencijom za zastitu ljudskih prava.

<+  3.CRNIJULU SRBIJI, OTISLA JE MALA ANDA, ZA NJOM OD TUGE | POLA FAMILIJE
e

Nedozvoljeno—krsenje privatnosti.

<+  4.Sudija kotorskog Suda za prekrsaje Jelena Stanisi¢ napadnuta je juce na duznosti u toku
vodenja prekrsajnog postupka protiv Stevana Prpe.

Nedozvoljeno—Informacije uticu na tok istrage.

=+  5.Karikatura

PAMMGE HIMT 24
EHEPTHIE .. A wra ?

Dozvoljeno — karikatura i satira uzivaju visok stepen
zastite.

Karikatura Gorana Séekica; dnevne novine Dan
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<+  6.Uhapseno sest clanova bivseg Odbora direktora ,Plantaza“

Dozvoljeno — Kompanija je u vlasni$vu drzave Crne Gore i ujavnom je interesu da se ova in-
formacija objavi.

Ucenici znaju da imaju slobodu da istaknu, sugerisu, izraze stav, misljenje ili ideju. Prilikom cita-
nja novina/portala/statusa na drustvenim mrezama prepoznaju govor mrznje ili krSenje slobode govo-
ra. Istovremeno uce vjestine koje podsticu i njihovu toleranciju, uvazavanje i postovanje tudeg misljenja.

MozZete reci ucenicima da u Crnoj Gori od 2014. godine postoje Zlatni savjetnici Ombudsma-
na, grupa djece i mladih ljudi ¢iji je zadatak unapredenje postovanja prava djeteta u Crnoj Gori.
Njihov rad veoma je vidljivi moZete im procitati neki od tekstova u kojima to prezentovano.

Zastitnik i zlatni savjetnici razgovarali o nediskriminaciji i toleranciji

Osim saznanja da mogu slobodno da kazu Sto misle i osjecaju, kad ucenici cuju misljenje koje
se razlikuje od njihovog, prvi zadatak je da ga kriticki preispitaju.

Moraju da provjere koliko su argumenti koje su culi validni, potkrijepljeni logikom, a i ¢inje-
nicama. Ukoliko jesu, vazno je da se prilagode ili promijene misljenje. Takode, ako misle da te ar-
gumente treba da opovrgnu, da znaju ponuditi kontraargumente. Jedino je to moguce, ako kriticki
preispitaju svoje misljenje.
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Zahtijevajte od ucenika da pronadu po dva primjera kojima e ilustrovati krsenje slobode go-
vora u medijskom kazivanju influensera, jutjubera i tiktokera.



= 4
STEREOTIPI I GOVOR MRZNJE

Najceséi korisnici medijskih sadrzaja su mladi ljudi. Mediji svakodnevno oblikuju Zivote uce-
nica i ucenika i nerijetko vrse uticaj na vrijednosti i obrasce njihovih ponasanja. Oni odrastaju u
drustvu prepunom vjerskih, nacionalnih, politickih podjela, gdje su svakodnevno prisutni rasizam,
polna neravnopravnost, seksizam, homofobija, kao i predrasude prema odredenim ljudima, profe-
sijama, cak i vrSnjacima ako se razlikuju od njih — narocito ako su prisutne teskoée u mentalnom i
fizickom razvoju.

Stereotipi i predrasude nastaju u bilo kojem Zivotnom dobu. Na ta nasa uvjerenja utic¢u poro-
dica, sredina, drustvo, a sve vise mediji koje mladi cesto koriste. Ljudi nacelno lakse nalaze drustvo
s istim stavovima iako stereotipi mogu povrijediti drugu osobu i nanijeti Stetu ljudima... Stereotipi-
zacija vodi diskriminaciji, a esto i nasilju.

Mladi ljudi su svjedoci Cestih poruka mrznje na drustvenim mrezama. Targetirane su ranjive
grupe — nacionalno i vjerski manje brojni narodi, LGBT osobe, izbjeglice, migranti, ali i ucenici koji
se ne uklapaju u stereotipni okvir tog uzrasta koji je prouzrokovan navodnim idealnim izgledom i
ponasanjem izgrazenim u internet medijima.

Nerijetko se mogu naci uvredljivi komentari za gojazne osobe, za osobe nezainteresovane
za trendove koje namece sredina ili imaju smetnje u fizickom ili mentalnom razvoju. Mladi ljudi
zapravo kreiraju stereotipe prema onima koji najmanje li¢e na njih same, ali vrlo Cesto vjeruju da
pripadaju odredenim grupama od kojih usvajaju te stavove i uvjerenja.

Vaznoje saznati kako ucenici percipiraju uzroke i razloge za takav stav prema navedenim grupama.

Prevencija je najdjelotvorniji nacin koji omogucava dacima nizeg uzrasta usvajanje edukativ-
nih sadrzaja koji Ce ih lisiti predrasuda prema drugima. Takav pristup ima za cilj formiranje osobe
koja cijeni bilo kakvu nametnutu razlicitost i tako gradi toleranciju prema drugom i drugacijem.

Vazno je podstadi djecu da razmisljaju kako su stereotipi i predrasude povezani i kako mogu
dovesti do pojednostavljenih i najcesée nepravicnih stavova o pojedincima, grupama ljudi i cijelim
drzavama.

oJ



i

Neka prvo odgledaju video u kojem su predstavljena razmisljanja o stereotipima kojima su
izloZeni djevojcice i djecaci.

Vazno je pokrenuti diskusiju, zasto su djeca
prepuna predrasuda. Ko im je o tome pricao?
Kako su donijeli takve stavove o muskacima/
Zenama? Ko je sve uticao na njih?

What does itmean to be aboyinyour opinion?

Sljededi kratkivideoje istrazivanje — Cetiri odrasle osobe koje su iz razlicitih sfera Zivota — izvrsni
direktor kompanije na Kavkazu, persijska modna dizajnerka koja nosi hidzab, kineska stomatoloski-
njailndijacs bodiartom, dijele predrasude koje imaju i sa kojima se suocavaju u modernom drustvu.

Zanimljivo je ucenike pitati, prije nego Sto se otkriju profesije osoba koje su ucestvovale u

istrazivaju — Sto su zapravo pomislili o njima na osnovu izgleda, odjece i njihovih stavova o ostalim
ucesnicima istrazivanja.



Jedna od preporuka je da se tokom casa odgleda film DIFFERENT (Razliciti). U filmu je pri-
kazan susret dvoje mladih — djevojka koja ne ¢uje nailazi na momka koji je paralizovan do pojasa.
Nijedno od njih ne zna za medusobne razlike.

Nakon odgledanih ovih ilisli¢nih videa,
razgovarati s ucenicima o stereotipima
koji su prikazani u filmu i o ljepoti. Za-
datak da razmisle o nacrtu scenarija za
sljededi cas kako bi tokom tog casa za-
jedno uz pomo¢ nastavnice/nastavnika
napravili kratk video-zapise kojima bi
rusili predrasude i stereotipe prisutne u
njihovoj skoli.

Skolsko okruZenje ima vodeéu ulogu u procesu socijalizacije djece i mladih. Medijska pisme-
nost kao izborni predmet nudi brojne mogucénosti kako bi se koncept prevencije govora mrznje ostva-
rio kroz predavanjairadionice. Reklama, kao medijska poruka koja je namijenjena odredenoj ciljnoj
grupi, izaziva emocije i podstice jacanje raznih uvjerenja kod ucenika. Nazalost, mnoge reklame, da
bi privukle $to vecu paznju, kod mladih ljudi stvaraju raznorazna ubjedenja koja jacaju stereotipno
razmisljanje, uz veliku Sansu da dode i do govora mrznje. Kroz analizu reklama vrlo lako moze se po-
ducavati o predrasudama i stereotipima, ali i o sankcionisanju diskriminatornog ponasanja.

Reklame cesto prikazuju rodne uloge, :
odredene etnicke ili rasne drustvene grupe, i ¢e-
sto imaju diskriminatorni karakter.

Ucenici gledaju video Magazina BUKA
protiv govora mrznje ,Hejt SLOVENni, jos ste Zivi?*.
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Inspiracija za video protiv govora mrznje posluzilaje pjesma ,Hej, Sloveni“ koja je bila himna
SFRJugoslavije, velicajuéi sve nacionalne i vjerske razlike uzajednickoj zemlji. Prvi zadatak bio bida
daci titluju bilo koji segment dijaloga popularnih glumaca i pjevacice, koristeci zvjezdice umjesto
slova u rije¢ima koje pospjesuju govor mrznje i psovke/nepristojne rijeci.

Razgovarati s ucenicima o tome koliko je ovakav govor prisutan na drustvenim mrezama i
elektronskim medijima. PozZeljno bi bilo da navedu primjere kad su oni osjetili govor mrznje upu-
¢en njima ili nekoj bliskoj osobi. Kako su se tada osjecali, Sto bi nakon razgovora o tom fenomenu
na casu preduzeli.

Nakon toga, pronaci mnoge reklame koje podsticu stereotipna razmisljanja o rodnoj nerav-
nopravnosti. Kad odgledaju reklame, razgovaraju o porukama koje dobijamo nakon gledanja.

Reklama zavinjak iz Sezdesetih godina dvadesetog vijeka.

Osim rodne neravnopravnosti, kakvu poruku
Salje ova reklama?

Kakve surodne uloge u ovoj porodici? Ko uvijek
sprema hranu, a ko je konzumira?



Reklama za ves masine i njihovu zastitu
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— Kome su namijenjene reklame o zastiti ve$ masina od kamenca?
— Stoje karakteristi¢no za Zene u ovakvim reklamama?

— Kog polaje osoba koja se bavi naukom u laboratoriji, preporucuje odredeni proizvod, savje-
tuje? Kako su predstavljene zene u reklamama?

— Kojih su godina, kakvog suizgleda? Nasuprot njima, kako su predstavljeni muskarci?
Pitati ucenike da se sjete jos$ nekih reklama u kojima im nesto smeta, koje propagiraju rodnu
neravnopravnost, ejdzizam, seksizam i ostale predrasude.

Razgovarati s njima o posljedicama koje ovakve reklame ostavljaju na mlade.

— Kakvu sliku nude ovakve reklame, kako to uti¢e na ponasanje mladih, na njihove stavove.
— Kako oni sebe predstavljaju na drustvenim mrezama?
— Sto bi trebalo mijenjati?

— Jesu li oni spremni odstupiti od stecenih predrasuda i stereotipa?

Novi mediji, narocito drustvene mreze, omogucavaju da ucenici komuniciraju brzo, lako i ano-
nimno. Pocev od stereotipa kojih su prepune drustvene mreze, vrlo Cesto nailaze i na govor mrznje.

67



oo

Sve te multimedijalne forme koje su zastupljene na drustvenim mrezama, svojom primamljivoséu
imaju vedi uticaj na svjesne i podsvjesne stavove.

Prije nego uputite ucenike/ucenice na zadatak koji slijedi, porazgovarajte s njima u kojoj
mjeri su stereotipi prisutni u njihovim Zivotima od najranijeg djetinjstva od izbora boje garderobe
uskladene prema polu, preko izbora igracaka. Postavite pitanje sto je namijenjeno djevojcicama, a
$to djecacima? A zatim zahtijevati da pronadu reklamne sadrzaje u kojima uocavaju prisustvo ste-
reotipa uvidu neravnopravnosti medu polovima, ejdzizma, seksizma.

Nastavnici upuéuju ucenike da kreiraju rang-listu medijskih sadrzaja koje svakodnevno prate
u kojima su prisutni tekstovi, fotografije, audio i video zapisi koji $alju pozitivne poruke o Zivotu, pri-
jateljstvu, toleranciji, podrsci i vrijednostima koje smatraju neophodnim za stvaranje pravednijeg i
sre¢nijeg gradanskog drustva.

Povedite razgovor s u¢enicima o njihovom izboru i kriterijumima kojima su se rukovodili pri-
likom kreiranja rang-liste.



+ 10
O SVIJETO APLIKACLJA T ALGORITAMA

Aplikacije i algoritmi umnogome olaksavaju Zivot korisnicima, ali postoje li samo zbog toga
da bismo jednostavno i s lako¢om dosli do informacije, potrebnih proizvoda koje naru¢ujemo onli-
ne, biljezaka koje nam omogucavaju pracenje sopstvenog Zivotnog ritma, zabave, razonode?

U svijetu aplikacija i algoritama kojima smo svakodnevno okruzenivazno je znati da digitalni
uredaji koje koristimo u prvom redu ,pametni telefon” prate svaki nas korak, svaku nasu rijec, pa i
misao. Ukoliko se nekoliko sekundi duZe zadrzimo na odredenom sadrzaju, on e cesce biti ponu-
den. Ukoliko prolazimo pored neke radnje ili marketa, odnosno boravimo na nekom mjestu, algo-
ritamske inicijacije ¢e nas upucivati na proizvode koji se prodaju u tom marketu, butiku, Sopu. Dakle,
sve je podredeno ostvarivanju profita.

| ne samo to, osim ideologije ostvarivanja profita, algoritmi su zaduzeni za stvaranje takozva-
nih ,eho komora“ gdje se svako od nas kre¢e medu istomisljenicima. Ukoliko pojedino dijete inte-
resuju informacije vezane za fudbal, mala je vjerovatnoéa da ¢e mu biti ponudeni sadrZaji koji se
ti¢u drugih sportova, drugacijih stanovista, ukoliko je fokus na novim modnim trendovima, malaje
vjerovatnoca da e osoba biti informisana o zdravlju, prevenciji odredenih bolesti. Dakle, sopstve-
nim izborom suzava se tematski okvir informacija. Kretanje medu istomisljenicima kao posljedicu
ima ozbiljan sudar sa stvarnoséu onda kad se osoba nade pred drugacijim, razlicitim, neocekiva-
nim. Vremenom se potpuno gubi osjecaj da drugacije moze i smije da postoji. NajSire posmatrano,
to moze dovesti do socijalne izolacije i realnih sukoba.

Globalna statistika kazZe da je upotreba mobilnih aplikacija porasla za 45% izmedu 2019. i
2020. godine, objavila je kompanija App Annie Intelligence. Upotrebom u toku jednog dana pred-

njacili su Brazilci, koji su tokom drugog kvartala 2021. godine svakog dana u prosjeku 5,4 sati gle-
dali u telefon. Koliko je to povecanje govori ¢injenica da su tokom 2019. godine trosili na to 3,8 ca-
sova dnevno, a tokom 2020. godine 4,8 casova. To je ovu drZavu dovelo na prvo mesto po dnevnom
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Vecje poznato dasualgoritmiskupoviinstrukcija prema kojima digitalni uredaj obavlja odre-
deni zadatak. Medutim, iza jednostavne definicje stoji prili¢no sloZen kontekst razumijevanja kako
algoritmi mobilnih aplikacija uticu na nas Zivot, formiranje stavova, kreiranje misljenja, donosenje
odluka. Dakle, nevidljive matematicke procedure bivaju prisutne u najjednostavnijem pretraziva-
nju znacenja nekih pojmova ili online kupovini, ali i prilikom upravljanja aerodromskom pistom ili
povezivanja ljudi s donatorima organa.

Poznatoje da postoji vise milijardi veb-stranica, a algoritmi nam omoguéavaju da dodemo do
informacije u svega nekoliko sekundi.

Algoritmi velikih kompanija dobro su ¢uvane tajne cija se vrijednost mjeri milijardama dolara.
Zahvaljujudi algoritmima, Instagram, Facebook i Tik Tok nude korisnicima odredene sadrzaje uspije-
vajudi da procijene koja su njihova interesovanja i navike, a isto ¢ine You Tube, Netflix i mnogi drugi.

Korisnici u prosjeku koriste 27 aplikacija, dok je prosjecan broj instaliranih aplikacija 95,2.



Kao uvodnu aktivnost za istraZivanje predlazemo da s u¢enicima odgledate video Sta su to
Big data, dostupan na linku: https://youtu.be/CQT707CqSBA .
Nakon toga ucenicima postavite sljedeca pitanja:

— Ko od vas procita uslove privatnosti ili takozvane ,kolacice“ prije nego sto klikne na PRIHVATAM?
Neka ucenici navedu tacan broj aplikacija koje su instalirali na svom mobilnom telefonu, a
zatim tacan broj aplikacija koje svakodnevno koriste.

Zatim, trazite od ucenika da uoce koja aplikacija moze funkcionisati bez podataka o korisniku.

— Jasno navedite da Instagram ne moZze funkcionisati ukoliko mu nije dostupna kamera, od-
nosno galerija mobilnog uredaja kako bi postavljanje fotografija na ovoj mrezi bilo moguce.
Google ne¢e modida ponudiinformacije koje su relevantne ukoliko nema moguénost da prati
lokaciju korisnika. No, aplikacije ne funkcionisu po principu pribavljanja neophodnih podata-
ka vec za cilj imaju preuzimanje sto vise informacija o korisniku uz njegovu dozvolu.

Zahtijevajte od ucenika da uzmu mobilni telefon i istraZe koje sve dozvole zahtijevaju poje-
dine aplikacije — Mesindzer, Instagram, WhatsApp, aplikacije koje su besplatne, koje Cesto koriste,
igrice kojima Cesto prekrate vrijeme.

Uputite ucenike da naprave spisak svih podataka koje su samoinicijativno ucinili dostupnim
aplikacijama u svom mobilnom uredaju.

— Podstaknite ucenike da navedu prednosti upotrebe odredenih aplikacija, a zatim nedostat-

ke prihvatanja uslova privatnosti.

— Trazite od ucenika da ukucaju isti pojam, ime poznate li¢nosti, u pretraziva¢, a zatim da

uporede koje su sli¢nosti a koje razlike medu rezultatima pretrage. Bilo bi poZeljno da i sami

ucestvujete pretrazujudi isti pojam.

Podstaknite ucenike na donosenje zakljucaka postavljanjem jednostavnih pitanja:

— Postoje [i razlike medu rezultatima pretrage? Sto bi mogao biti uzrok uocenim razlikama? Jesu li

razlike u pretragama personalizovane? Od Cega zavisi koje Ce informacije biti prve na listi pretrage?

Da li brojni algoritmi oslonjeni na podatke o nasem polu, starosnoj dobi, interesovanjima i navikama

odlucuju umjesto nas koje informacije e nam biti dostupne?

—1 najzad, kontrolises li ti aplikacije u svom mobilnom telefonu ili one kontrolisu tebe?



Nakon Sto ste ucenicima skrenuli paznju na neke aspekte nesmotrene upotrebe aplikacija i
na mo¢ ,algoritama“da upravljaju njihovim Zivotima, sugerisite im sljedece:

1. APLIKACIJE PITA]JU,JA NE OTKRIVAM

Postavljeno pitanje prilikom instaliranja aplikacije ne znaci da nuzno morate odgovoriti. Sva-
ki put ogranici koli¢inu liénih podataka na minimum.

2. KORISTIM RAZLICITE LOZINKE

Prilikom kreiranja lozinke trudite se da budete kreativni, koristite slova i brojke koji ne mora-
juimati odredeno znacenje, trudite se da zastitite svoje podatke i na ovaj nacin.

3. INTERNET TI CINI INFORMACIJE DOSTUPNIM, ALI NISTA NIJE BESPLATNO

Sve online usluge finansiraju se kroz oglasavanje ili prosto receno prodajom podataka svojih
korisnika oglasiva¢ima kojimaje cilj daih ubijede da potrose novac. Drustvene mreze se sluze
svime Sto objavljujete — postovanjem, lajkovanjima, komentarisanjem, Serovanjem. To otvara
mogucnost prikupljanja detaljnih informacija o interesovanjima, navikama, uvjerenjima,
misljenjima i stavovima korisnika. Oglasivaci tako vrlo ciljano dolaze do potencijalnih koris-
nika proizvoda i usluga koje nude.

4. DRUSTVENE MREZE - ZLATNI RUDNIK LIENIH PODATAKA

Postavite najrigoroznije mjere zastite privatnosti na svim drustvenim mrezama ciji ste ko-
risnici. Prilikom komentarisanja vodite racuna da ne otkrivate suvise o sebi, svom bliskom
okruZenju. Vodite rac¢una prilikom objavljivanja odredenih sadrzaja da li tagujete nekoga Ciji
je profil svima dostupan i koliko na taj nacin otkrivate o sebi.

5.NE ZABORAVI DA ZAKLJUCAS

Biti stalno prijavljen na mrezi koju koristi$ i pri tome krenuti u dalju pretragu isto je Sto izadi iz
kuce i ostaviti otkljucana vrata. Izbjegnite sve moguce rizike i odjavite se sa svih naloga prije
nego nastavite pretragu.



+ 1L
SAMOSTALND KREIRAM MEDLISKO POROK

Vecina mladih ljudi informise se preko portala i medija, njihova bliskost s tradicionalnim me-
dijima (Stampa i televizija) gotovo sasvim jenjava. Vrijeme provedeno na drustvenim mrezama ne
koristimo samo kako bismo dobijali informacije, pratili tude postove, Citali komentare. Naprotiv,
nerijetko se mladi ljudi nalaze u ulozi kreatora medijskih poruka. Rijec je o porukama koje su do-
stupne njihovim vr$njacima, koje mogu ostvariti snazan uticaj na njihovo okruzenje, izazvati dale-
koseznije posljedice nego Sto su mladi kreatori u moguénosti da predvide.

Bez obzira na to da li korisnici prate poznate licnosti, svoje prijatelje i rodake, odredene stranice
koje im omogucavaju da zadovolje znatizelju, isprate humoristicke sadrzaje ili nesto Sto ih zanima—u
jednom trenutku se i sami oprobaju u kreiranju poruke u vidu dijeljenja ili postovanja fotografija s od-
govarajucim opisima, video-sadrzaja, odnosno u vidu komentarisanja objava drugih korisnika.

Toje trenutak kad svi korisnici drustvenih mreza postaju kreatori medijskih poruka, odnosno
kad preuzimaju odgovornost za sadrzaj koji su podijelili na svom nalogu neke od drustvenih mreza
(Viber, WhatsApp, Telegram, YouTube, Facebook, Instagram, Tik-Tok, Snapchat...)

Na samom pocetku ovog prirucnika jasno smo stavili do znanja nastavnicima da je Medijska
pismenost neobicno istrazivacko polje pedagoske prakse zbog toga s$to je uc¢enje zasnovano na sve-
mu Sto zahtijeva dodatno ispitivanje i produbljivanje. Ovo je trenutak kad ucenike podsticete na
istrazivanje tako sto ,krecete od sebe”.

Procitajte/pokazite ucenicima Sto ste posljednje postovali na drustvenim mrezama. Zatim
zahtijevajte od ucenika da i sami pokazu i procitaju Sto su postovali.

Vratite ih na ,azbuku medijske pismenosti“ i podsjetite da postave pitanje: KOJA JE SVRHA
OVE MEDIJSKE PORUKE?
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Budite slobodni da date Sto ta¢niji odgovor na ovo pitanje i kad je vas post u pitanju.
A zatim postavljajte sljedeca pitanja:

— Ko ima kreiran nalog na makar jednoj drustvenoj mrezi?

—Jeste li prekrsili uzrasnu granicu od 13 godina kad ste kreirali svoj nalog?

—Zasto se najcesce sluzis bas tom drustvenom mrezom?

—Sto ti ta drutvena mreZa omogucava?

— Ko putem te drustvene mreze ostvaruje uticaj na tebe?

—Na koga ti moZzes uticatii kako?

—Objasni sto znadi ,biti influenser?

— Kojim si se kreativnim tehnikama sluzila/sluzio prilikom kreiranja poruke?

—Zbog ¢ega si odabrala/odabrao bas tu fotografiju, taj video?

— Kako si odabrao muziku koja ¢e pratiti odredenu objavu?

—Sto presudno utice na to da li ée objava biti story ili ¢e duze biti dostupna?

—Kome je namijenjena ova poruka?

—Kakvu reakciju oc¢ekujes?

— Kakve si komentare procitala/procitao?

— Ko je odgovoran za sadrzaj komentara—onaj ko postuje ili onaj ko komentarise?

—Kako bi na tvoj post reagovali stariji ¢lanovi tvoje porodice, a kako tvoji vrsnjaci?

—Da li se neko posluzio neprimjerenim govorom ili govorom mrznje prilikom komentrisanja
sadrzaja koji si objavila/objavio?

—Da li se ti nekad sluzis neprimjerenim govorom i govorom mrznje prilikom komentarisanja
tudih objava?

—Koliko Cesto Citas tude komentare na tude objave?

—Kako na tebe uti¢u komentari koji su u suprotnosti s tvojim vrijednostima, misljenjem, stavovima?

—Jesilinekad dosla/dosao usukob s nekim ko je neprimjereno komentarisao tvoj ili tudi post?

—Dalije nekad objavljivanje, dijeljenje, komentarisanje odredenih sadrzaja kod tebe izazva-
lo stid i kajanje?

—Koliko su Cesto u tvojim postovima prisutni stereotipi?

—Koliko ¢esto dijelis medijski sadrzaj kojije neprovjeren? MoZzes li na taj nacin ugroziti bilo koga?

Lista ovih pitanja nije konacna i naj¢esce na njen sadrzaj uticati oni kojima su pitanja namijenje-
na. Medutim, cilj ovakvih pitanja je osvjescivanje ucenika o njihovoj ulozi kreatora medijskih poruka.



Pred vama je lista opreznog i promisljenog postupanja na drustvenim mrezama. Bilo bi kori-
sno zahtijevati od ucenika da ovu listu samostalno sastave ili da prosire predlozenu.

—Vodim racuna o istinitosti sadrzaja koji objavljujem, dijelim i komentarisem.

—Ne dijelim niti komentari$em sadrzaj koji moze biti na bilo koji nacin uvredljiv.

—Ne sluzim se provokacijama, govorom mrznje, stereotipima, diskriminacijama.

—Razmislim o tome kome Ce biti dostupan sadrzaj koji objavljujem, dijelim i komentarisem.

— Procjenjujem fotografije i video-materijale koje objavljujem, dijelim i komentariSem koje
ne mogu da ugroze niti moj niti integritet bilo koje osobe.

— Izbjegavam objavljivanje, dijeljenje i komentarisanje sadrzaja koji podsticu Sirenje mani-
pulacija, dezinformacija i laznih vijesti.

—Ne pristajem da budem nesvjesni saradnik zagovaranja ideja i stavova koji ugrozavaju ljud-
ska prava.

—Ne osudujem i ne opravdavam i ne zastupam strane u konfliktu o kojima nijesam detaljno
i precizno informisan.

—Ne ucestvujem u bilo kojoj vrsti online bulinga.

—Ne kreiram lazne naloge, niti se obra¢unavam sa svojim neistomisljenicima na taj nacin.

Kreativno dizajnirane liste opreza ucenici postavljaju na skolske zidne novine, oglasne table,
zvanicni skolski sajt, FaceBook ili Instagram skolsku stranicu.
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+  PRILOG

PREPORUKE ZA RAD S UCENICIMA KOJI IMAJU RAZVOJNE POTESKOCE

Medijski sadrzaji vrlo cesto mogu biti valjan nastavni resurs u radu sa ucenicima koji imaju
neku vrstu razvojnih poteskoca.

Stoga, upotrebom mobilnog telefona ili projektnog platna oni mogu biti adekvatno angazo-
vani u toku ¢asa. Ukoliko su predvideni vaspitno-obrazovni ishodi suvise sloZeni, nastavnik/nastav-
nica moze uputiti ucenika/ucenicu ili asistenta/asistentkinju na upoznavanije korisnih aplikacija i
njihovu upotrebu.

Koristeci Plutcikov tocak emocija u¢enicima mogu biti predstavljena osnovna osjeéanja a za-
tim prikazani sadrzaji koji izazivaju emocije.

Sluzedi se jednostavnim primjerima nastavnik/nastavnica moze ponuditi u¢eniku moguénost
da razlikuje izvjestavanje od ubjedivanja, pokazujudi izvjestaj o viemenskoj prognozi, odnosno re-
klamu koja promovise nezdrave grickalice i slatkise, a zatim uz podrsku i u skladu s moguénostima
ucenika/ucenice zahtijevati da samostalno pronadu slicne primjere.

Uz odgovarajuéu podrsku, ucenici mogu biti upuceni na razlikovanje medijskih sadrzaja,
upotrebom mobilnog telefona moguce je prikazati kratke inserte sa sportskih utakmica, muzickih
emisija, naucnih eksperimenata, likovnih izloZbi, reklama, press konferencija u razlic¢itim formama
medijskogizraza.

U radu s ucenicima koji imaju razvojne potesko¢e moguce je upoznavanje s tradicionalnim i no-
vim medijima, tako Sto Ce isti sadrzaj (izlozba slika, sportska utakmica) biti predstavljeni kao novinski
clanak, radio izvjestaj, insert televizijskog priloga, alii kao vijest na portalu, You Tube kanaluisl.

Ne zanemarujuci sloZenost kreiranja valjanog pristupa djeci s razvojnim potesko¢ama, vjeru-
jemo da bi za sve ucenike bilo korisno da razmotre na koji nacin su lica s invaliditetom predstavljena
u medijima i da li mediji na izvjesni nacin daju objektivnu sliku o njihovom polozaju u drustvu,
odnosno u kojoj mjeri doprinose njihovom dostojanstvenom tretmanu.




RAD S DAROVITIM I TALENTOVANIM UCENICIMA

Rad s darovitim i talentovanim ucenicima cesto moze predstavljati snazan izazov nastavnici-
ma. Razlog tome je $to ovaj predmetni program moZze podstadi i snaznije razviti njihovu radozna-
lost i spremnost na dekonstruisanje i kreiranje medijskih sadrzaja.

Darovitim i talentovanim ucenicima i u¢enicama medijska pismenost moze pomoci da ra-
zviju kreativnost na visem nivou, jer ih sami ishodi izu¢avanja podsti¢u na razmatranje visestrukih
perspektiva i razmisljanje izvan ustaljenih okvira.

Uzimajudi u obzir njihove mogucnosti i specificne potrebe predlazemo nekoliko valjanih me-
todoloskih rjesenja prilikom postavljanja inspirativnih i svrsishodnih zadataka.

Vjerujemo da nastavnik posjeduje sposobnost prepoznavanja darovitih i talentovanih ucéeni-
ka, te da kreiranju valjanog pristupa pridruzuje posebno promisljanje onih sadrzaja i zadataka koje
¢e im ponuditi. U zavisnosti od vase procjene, zahtijevajte od ucenika da:

— istraze mogucnosti drustvenih mreza u naucne svrhe;

— kreiraju skolsku izloZbu u online formi;

— osmisle podkast u kojem ée gostovati lica odgovorna za kreiranje socijalne klime u skoli;

— dizajniraju online vodi¢ koji sadrzi strategije podrske ucenicima u savladavanju gradiva;

razviju online kurs otpornosti prema nametnutim estetskim standardima lica i tijela;

prezentuju sopstvene stavove o stepenu ugrozenosti mladih u online svijetu;

kreiraju kratke video forme u kojima procjenjuju posljedice upotrebe vjestacke inteligencije.

Podsticanjem nadarenih ucenika na kriticko razmisljanje o medijima i medijskim porukama,
moguce je prosiriti horizonte njihovih vjestina dekonstruisanja medijskih sadrzaja i kreiranja po-
sebno vrijednih aspekata ucenickog postignuca. Preporuc¢ujemo intenzivnu zainteresovanost nastav-
nika za proces ucenja i postignuca iz oblasti medijske pismenosti darovitih i talentovanih ucenika.
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* KRATAK POJMOVNIK MEDIJSKE PISMENOSTI
A

administrator —osoba koja je zaduzena za praéenje odredenog Internet foruma, mada se ovaj pojam odnosi i na lica
zaposlena u razlicitim sferama poslovanja, a ne samo na Internetu

algoritam — skup operacija potrebnih za rjeSavanje nekog zadatka koje se izvrsavaju po ta¢no odredenom redosljedu,
odnosno sistem koji predlaZe stranice pretraZiva¢ima kao odgovor na upit za pretragu

animacija— postupak kojim se stvara svojevrsna iluzija kretanja na beZivotnim stvarima, crteZzima i modelima

autorsko pravo — skup pravnih normi kojima se ureduju prava na intelektualnu svojinu u razli¢itim oblastima stvara-
lastva

bitkoin —digitalna valuta; virtuelna valuta za online kupovinu

blog — prostor, veb stranica, platforma, online dnevnik gdje jedan ili grupa autora dijeli svoje stavove o odredenim
temama; prostor na kojem korisnik objavljuje sve ono $to Zeli da podijeli u vidu teksta, fotografije, video-klipa, linka

blurovati —zamagliti odredenu fotografiju

bot—softverski robot; vjestacki inteligentni softverski agent; u prenesenom znacenju osoba koja otvara lazne profile
na drustvenim mrezama i postavlja komentare (¢esto ih koriste politicke stranke ili neke druge grupe ili pojedinci radi
odbrane i popularizacije svojih stavova i interesa)

broadcasting —emitovanje, odasiljanje, prenosenje, radio prenos; masovni prenos radijskog ili video-materijala po-
sredstvom elektronskih masmedija

bukstagrameri— Citaoci literature koji na internetu, najcesée na instagramu, govore ili pisu o knjigama i preporucuju
ih za ¢itanje.

No, preporuka moze biti i reklama, fejsbuk ne prodaje knjige, instagram prodaje. Zato tu vrstu objava treba pazljivo
Citati. Poznati beogradski pisaciizdavac Gojko Bozovi¢ kaZe:

,Uvek se prepoznaje da li neko pise zato Sto tako veruje na svom nalogu na Instagramu ili na nekoj od drustvenih mre-
Zaili zato $to je prosto stipendiran da tako misli, i ti bukstagrameri ne opstaju dugo, odnosno njihove preporuke se ne
uzimajujednako ozbiljno®.

Trebalo bi da ozbiljni ¢itaoci prepoznaju pravu preporuku i reakcijama to pokazuju.

C

cenzura—zabrana dijela teksta ili cijelog teksta koji ne odgovara nekim utvrdenim kriterijumima; kontrolisanje sadr-
Zaja koji se javno iznosi



D

datasfera—okruzenje u kojem su smjesteni digitalni podaci, uobi¢ajeno Internet

dekonstrukcija— proces pri kojem publika prepoznaje elemente konstruisanja znac¢enja u okviru poruke
demanti—sluZbenoijavno opovrgavanje ili pobijanje neke laZne vijesti, tvrdnje ili optuzbe; poricanje necega

dezinformacija—dokazivo laZzna ili obmanjujuca informacija koja je smisljena, iznesena i Siri se radi sticanja koristi ili
namjernog zavaravanja javnosti

digitalni otisak — predstavlja tragove koje ostavljamo za sobom prilikom korisé¢enja interneta
doksing — praksa objavljivanja tudih privatnih podataka na internetu bez saglasnosti aktera

drustveni mediji/drustvene mreze —aplikacije koje korisnicima omogucuju stvaranje sadrzaja i medusobnu interakciju;
vrsta internet servisa koji povezuje ljude Sirom svijeta, a mogu se javljati u obliku platforme, prozora ili veb stranice

Dark web — internet sajtovi koji se ne mogu pronaci koriséenjem tradicionalnih internet pretrazivaca

E

E-Book — knjiga u digitalnoj formi; elektronska knjiga

eticki kodeksi— pravila, propisi i zakoni kojima se definise ponasanje ljudi u nekoj oblasti / pravilnik koji definise pra-
va i obaveze novinara da bi dobili uputstva kako da se najbolje bave svojom profesijom

F

fakt ¢eking (Fact cheking) — provjeravanje injenica u tekstovima kako bi se dokazala njihova vjerodostojnost prije
nego $to budu objavljeni; ocjenjivanje tacnosti javno dostupnih izjava javnih licnosti, institucija, informacija koje
objavljuju mediji

fiSing — prevara koja korisnika navodi na otkrivanje korisni¢kog imena i lozinke i upisivanje u falsifikovanu Internetsku
stranicu; vrsta Internet prevare u kojoj se u osnovi radi o kradi identiteta i podataka

fotosop (Adobe Photoshop) — grafi¢ki racunarski program za obradu fotografije

G

gedzet (Gadget) —mali alatili masina koja ima odredenu funkciju olak$avanja odredenih poslova. GedZeti su beZi¢ne
slusalice, pametni satovi ili fidZet spiner.

GIF—jedan od najcesce koriscenih grafickih formata za razmjenu slika na Internetu; format koji podrzava animacije;
serija slika koje su spojene da bi stvorile kratku video grafiku bez zvuka
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govor mrznje —svi oblici izrazavanja kojima se Sire, raspiruju, podsticu ili opravdavaju svi oblici mrznje

hastag (Hashtag)/ # (taraba) —simbol koji se koristi za oznacavanje i grupisanje poruka vezanih za neku konkretnu
temu na drustvenim mrezama

influenserka/influenser—osoba koja je popularna na drustvenim mrezama, gdje je prati veliki broj ljudi; osoba koja
putem drustvenih mreZa zaraduje novac, tako $to reklamira odredene proizvode

informacija — poruka koja se koristi kao osnova za donosenje odluke

intertekstualnost— osobina medijske poruke da se svojim sadrzajem odnosi na drugu medijsku poruku; kad medijski
tekst upucuje na neki drugi tekst

intervju—razgovor s nekom osobom. Novinarska vrsta koja se sastoji od kraceg uvoda, novinarskih pitanja i sagovorni-
kovih odgovora. Objavljuje se kao upravni govor, bez komentara i prepricavanja.

istrazivacko novinarstvo — vrsta novinarstva u kome se, osim odgovora na sva pitanja koja Cine vijest, dublje istrazuje
neka tema i ¢injenice koje nisu bile poznate

)

javno mnjenje — misljenje ili stav javnosti

K

kadar—fotografski ili filmskije odreden Sirinom objektiva. U slikarstvu kadar je definisan formatom slike na kojoj se
slika. U oba sluc¢aja radi se o nekom okviru koji je specifi¢na izdvojenost iz okoline. U stripu kadar izdvaja dio radnje,
dok nizanjem kadrova vodi Citaoca kroz pricu.

klikbejt — medijski sadrZaj ¢iji naslov nema uporiste u samom tekstu, a koji ima glavnu svrhu da izaziva paznju posje-
tilaca klikom na odredenu stranicu, obi¢no sadrzi senzacionalne naslove

komercijalni sadrzaj— placena reklama za ciljanu publiku radi prodaje stvari ili ideja. Ekonomska snaga kojom se
finansiraju mediji.

konotacija—vrijednosna ocjena, znacenje ili ideologija povezana s medijskom porukom, ili znacenje i vrijednosne
ocjene koje tekstu pridodaje publika

konstrukt— postupak oblikovanja odredenih medijskih sadrzaja koji daje znacenje prikazanoj stvarnosti, povezan s
namjerom da zadrzi paznju i interesovanje publike

korisnicki oblikovan sadrZzaj — prvenstveno obuhvata komentare kao reakciju publike na objavljene novinske sadr-



Zaje. U ovom slucaju, publika daje povratnu informaciju, $alje svoje poruke, reakcije. Komentari ¢italaca danas ¢ine
neizostavan dio onlajn medija i omogucavaju publici da saopsti misljenje o sadrzaju ¢lanaka afirmativno ili kriticki.
Pojedini mediji ¢ak pribjegavaju i ukidanju komentarisanja odredenih ili svih sadrzaja koje objavljuju, kad procijene
da se ne mogu izboriti s uvredljivim, huskackim sadrzajem ili sa sadrzajem koji poziva na mrznju i nasilje.

kriticka autonomija — pojam koji oznacava ishod procesa pri kojem je pojedinac u stanju da ¢ita medijski tekst na vise
nacina koji nijesu poZeljni od strane posiljaoca teksta (na primjer da prepozna manipulaciju)

L

laZne vijesti (Fake news) — namjerno izmisljene price plasirane kao da su novinarske, kako bi ¢itaoci bili izmanipu-
lisani, ili kao lazne, vrlo ¢esto senzacionalisti¢ke informacije koje se plasiraju pod maskom medijskog izvjestavanja.
Nastaju koris¢enjem dezinformacija i masovne obmane plasiranih ujavnost putem novina ili drustvenih mreza.

linkbejt (Link bait) — mamac, dizajniran da privuce dolazne veze i dodatne vidZete

M

manipulacija — upravljanje ljudskim ponasanjem u odredene svrhe; takode smisljeno varanje javnosti, podvaljivanje
laznih informacija i stvaranje pogresne slike ili misljenja o vaznim pitanjima. Posebno je opasna medijska manipu-
lacija, odnosno manipulacija sredstvima javnog informisanja, jer politickim, drustvenim i finansijskim elitama omo-
guéuje da podredivanjem medija namecu svoje uske politicke i ekonomske interese. | sami mediji mogu manipulisati
svojim korisnicima, $to dovodi do zloupotrebe medija.

masovni podaci (Big data) —ogromne baze podataka, svaki nas korak ili svaki nas potez generise informacije koje
mogu da obrade veliki podaci. Izvori generisanja podataka i zaliha su svakim danom sve ve(i i raznovrsniji, a to su:
transakcije izmedu pojedinaca i organizacija, kretanje banke, naplata, pozivi, prelazak e-poste, svakodnevne akcije
ljudi, slanje poruka putema Vibera, mesindZera, aZuriranje drustvenih mreZa, geolokacija nasih mobilnih telefona,
posjete veb lokacijama, informacije koje poti¢u od ¢itaca otisaka prstiju, skeneri mreznjace, DNK skeneri... i drugi ele-
menti koji su dio bezbjednosti i odbrane.

mediji — pojam koji se odnosi na sve oblike i kombinacije oblika masovne komunikacije

medijska pismenost (Media Literacy) — proces razumijevanja i kritickog analiziranja medijskih poruka
media target —ciljna publika nekog medija. Publika se targetuje po osnovi pola, godina, obrazovanja, navika.
Media use — nacin na koji publika ima interakciju s medijem

medija centar—mjesto gdje su pohranjeni medijski hardver i softver

mejnstrim — glavna struja, maticni tok; dominantni, preovladujuci pravac kome se tezi. Kad su u pitanju mediji, rijec
je o medijima koji odrazavaju preovladujuca misljenja, uticaje i djelovanja za razliku od alternativnih medija koji
ukljucuju sadrzaje koji nijesu u skladu s preovladujuéim pogledima, stavovima.

microblogging —objavljivanje kratkih poruka s naloga na drustvenim medijima. Statusi Facebooka i Twitter postovi su
dva primjera.

mim —kratki zabavni sadrZaj, ideja, fotografija, koji se distribuira putem drustvenih medija
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mobilna produkcija —video-materijal koji pojedinac stvara u svakodnevnom okruZenju, na ulici u restoranu i $iri na
svom bloguili sajtu

moralna bojazan (Moral Panic) —nagli porast bojazni publike kako ¢e se odredene drustvene vrijednosti i interesi
shvatati zbog nacina prikazivanja u medijima

multimedija — kombinovana upotreba nekoliko medija, na primjer zvuka, videa u kompjuterskoj aplikaciji

multiperspektivnost —razliita gledanja na isti medijski sadrzaj, odnosno ukljucivanje razli¢itih perspektiva pri tuma-
Cenju neke medijske poruke

N

narativ—nacin na koji se iznosi prica ili zaplet. U medijskom tekstu to je jedinstvena sekvenca (isjecak) dogadaja u
vremenu i prostoru.

novi mediji —sredstva komunikacije i izrazavanja koja se sluze komunikacionim tehnologijama

o)

objektivni medijski sadrzaj—ideal medijskog proizvodaca ili reportera koji Zeli da prezentuje taénu i balansiranu
tacku gledista na neki dogadaj

ombudsman —osoba zaduZena za pradenje postovanja pravila u medijskoj praksi koja je ustanovila odredena medij-
ska kuca, utvrdujuci na taj nacin unutrasnju kontrolu kvaliteta

onlajn bezbjednost (Internet safety) — nastojanje da se sacuva privatnost i bezbjednost na internetu, posebno od
kriminala i zloupotrebe. O tome brinu vlade, a posebno o bezbjednosti djece.

optimizacija pretrage (Search Engine Optimization SEO) — proces organizovanja odredene veb lokacije tako da se
pojavljuju blizu vrha rang listi pretrazivanja

P

pan —horizontalno kretanje kamere

participativna kultura — koncept suprotan potrosackoj kulturi, u kojoj pojedinci ne djeluju samo kao potrosaci ve¢ kao
oni koji dijele ili proizvode. Termin se najvise odnosi na medije digitalnog doba, koji su omogudili kreiranje i objavlji-
vanje vlastitih medijskih sadrZaja.

platforma —sistem koji upravlja sadrzajem; kompjuterizovani okvir za rad aplikacija

podkast—digitalna datoteka koja sadrZi audio ili video, ili audio-video zapise i distribuira se putem interneta

portal — mjesto pristupa informacijama, a ini ga vise razlicitih, logicki povezanih aplikacija koje su zajednicke veéem
broju korisnika



potrosaci— publika za koju se konstruisu komercijalni medijski tekstovi kao potencijalne kupce
povratna komunikacija— proces u kome osoba koja komunicira moze da reaguje u komunikacionom procesu
prikriveno oglasavanje —oblik reklamiranja komercijalnih proizvoda ili usluga stavljenih u kontekst medijskih sadrzaja

pristrasnost potvrdivanja— prisutna je kao ¢ovjekova kognitivna namjera da primijeti, prihvati i zapamti informacije
koje potvrduju neko njegovo predasnje uvjerenje. Pri tome, ovakvu tendenciju prati gotovo potpuno zanemarivanje
onih informacija koje su kontradiktorne ranije ste¢enim uvjerenjima i stavovima. Dakle, ne govorimo o namjernom
pokusaju da se manipuliSe Cinjenicama, vec o ovjekovoj sklonosti da prihvati sadrZaj koji mu je od ranije blizak i po-
znat.

produkcija— proces proizvodnje medijskih tekstova, kao i ljudi ukljuceni u taj proces

propaganda —medijska poruka koja ima prvenstvenu svrhu da promijeni psiholoske i socioloske karakteristike publi-
ke (kao $to su sklonosti, vrijednosti, emocionalni odnos i ideoloska uvjerenja)

publika — korisnici za koje je medijska poruka konstruisana, kao i oni koji su izloZeni uticaju odredene medijske poru-
ke

R

regulatorne agencije —agencije koje zakonski i prema pravilima regulisu rad medija

reklamiranje —informisanje potro$aca o novim proizvodima, medijska poruka koja za cilj ima da navede publiku da
kupe ili koriste odredeni proizvod. Reklama je komercijalna osnova mnogih medija.

rez—nagli prelaz video ili zvu¢nog zapisa, uobicajeno pracen promjenom vremena, mjesta ili raspoloZenja; namjerni
prelaz izmedu dvije slike pri kojem jedna odjednom zamjenjuje drugu

S

sajberbuling— ponasanje koje se ponavlja s namjerom zastrasivanja i/ili sramocenja odredene osobe. To se postiZe:
Sirenjem laZi ili objavljivanjem fotografija koje za cilj ima da nekoga osramoti na drustvenim mreZzama, slanjem
uvredljivih poruka ili prijetnji putem platformi za dopisivanje, ili laznim predstavljanjem i slanjem neprijatnih poruka
uime druge osobe

sajber kriminal —oblik kriminalnog ponasanja, kod koga se kori$¢enje kompjuterske tehnologije i informacionih
sistema ispoljava kao nacin izvrsenja krivicnog djela, gdje se kompjuter ili raunarska mreza upotrebljavaju kao sred-
stvoiili cilj izvrsenja

samoregulacija— proces u kojem mediji sami sebe regulisu u smislu postovanja etickog kodeksa

sexting —slanje ili primanje seksualno eksplicitnih ili seksualno sugestivnih slika, poruka ili videa, obicno se odvija
digitalnim putem, kroz SMS poruke, imejl poruke ili preko drustvenih mreza

spin —medijski izvjestaj kojim autor pokusava da skrene paznjujavnosti s nekog drugog sadrzaja ili Cinjenice koje su
aktuleni u tom trenutku
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sloboda izraZzavanja— pravo na izrazavanje vlastitih stavova i razmisljanja, bez straha da ¢e u tome pokusati da vas
sprijece ili kazne zbog toga. Zasticena je ¢lanom 19 Deklaracije o l[judskim pravima Ujedinjenih nacija, odnosno ¢la-
nom 47 Ustava Crne Core.

specijalni efekti —zvukovi ili slike koji se koriste u editovaju da sugerisu ili pojacaju elemente price

stereotipi—nacin medijskog predstavljanja u kojem se neposredno uocljive osobenosti koriste da odrede ¢lanove
neke kulturne ili drustvene grupe. lako su u nacelu negativni, stereotipi mogu sadrzati i elemente istine i mediji ih
koriste da izazovu brz odgovor s publikom. Oni doprinose brzem uvodenju publike u radnju ili u neki problem. Na
primjer, zapusteni, bradati muskarci su stereotip problemati¢ne osobe, pa se od njih ocekuje neki problem; kad se
najavljuje vampir, u horor filmovima, koriste se podocnjaci, crna odjeca

storiteling— metoda kreiranja i prenosenja informacije koja utice na misljenje i gradi povjerenje medu publikom.
Primarni razlog je taj Sto informacije spakovane u formu price nas mozak uvijek lakSe prima nego one koje tek saop-
Stavaju. Takode, to je progresivna marketinska strategija, koja pomocu autenticne, kreativne i inspirativne price, daje
identitet proizvodima i uslugama. U pitanju je svojevrsno ,emocionalno brendiranje” proizvoda, s ciljem usmjeravanja
promocije na budenje osjecanja, razrjesenje problema i/ili evociranje uspomena

storybord — graficki plan kadar-po-kadar akcija u filmuili videu piramida tipi¢an raspored informacija u novinskom
izvjestaju, koji podrazumijeva da se one rasporeduju po znacaju

S

sadenfroid — uZivanje publike u svjedocenju strasnim, neprijatnim i mucnim situacijama

T

teorija zavjere —medijski sadrzaj koji daje neistinitili neprovjerljiv opis neke pojave, dogadaja ili osobe, predstav-
ljajudi ih kao dio ili rezultat skrivenog plana (,zavjere®). Za ovakve sadrzaje karakteristicno je da iznose niz tvrdniji,
predstavljenih kao Cinjenice, izmedu kojih se utvrduju uzro¢no-posljedi¢ne veze, bez nudenja bilo kakvih kredibilnih
dokaza.

titl — tekst prevoda stranih filmova, televizijskih serija, dokumentarnih emisija i sl., koji se prikazuje obi¢no u dva reda
pridnuekrana

tor —softver koji lazno prikazuje lokaciju i IP adresu korisnika

tradicionalni mediji —sredstva komunikacije i izraZavanja putem radija, novina, ¢asopisa i drugih Stampanih publika-
cija, televizije, filmova

transparentnost —vidljivost, osobina medijskog teksta koja ¢ini da on djeluje vise prirodno nego konstruisano

trol —sadrZaj kojim se nastoji izazvati Sto vise reakcija u internet zajednici, uglavnom diskreditacijom, agresivnoscu i
usmijeravanjem diskusije u neproduktivnhom pravcu

trolovanje — namerno iznosenje netacnih, neprovjerenih ili ,prenaduvanih“informacija u cilju da se napravi zbrka i
iznude komentari, Serovi, lajkovi na drustvenim mrezama



U

udarni termin (Prime Time) — termin u okviru programske $eme koji privlaci najvedi broj gledalaca (publike)

\"

video-klip — kratkotrajna sekvenca kadrova; najcesce se koriste za oglasavaje
vidZet — mala, atraktivna aplikacija na internet stranici kao $to je hit broja¢
vijest (News) —informacija za koju publika ocekuje da bude ta¢na i istinita
viralno —sadrzaj koji se velikom brzinom dijeli putem drustvenih mreza

vlog—video blog, zapis

W

Web 2.0 — druga generacija interneta, sto znaci da ljudi sada blogiraju i kreiraju internet stranice bez potrebe za speci-
jalizovanim tehnickih znanjem i obukom. Prva generacija je Web 1.0, kada su se sadrzaji samo mogli Citati, a Web 3.0
bi bila treca generacija kad ¢e masina biti u stanju da komunicira uime korisnika.

Web-sajt—skup povezanih web-stranica tipicno serviranih s jednog web-domena. Web-sajt je smjesten (hostiran) na
najmanje jednom web-serveru, dostupan preko mreZe poputinterneta ili privatne LAN-mreZe, a preko internetske
adrese poznate kao URL. Svijavno dostupni web-sajtovi kolektivno ¢ine World Wide Web.

y4

zastita privatnosti— pravo koje obuhvata zakonske odredbe i profesionalna nacela kojima se regulise privatni Zivot
pojedinca. Polazi od toga da svaki pojedinac bez razlike, ukljucujuéi i nosioce javnih funkcija, ima pravo na zastitu
svoje privatnosti i porodice od bilo kakvoga publiciteta i u svim situacijama, osim, donekle, kad je rijec o onima koji
obavljajujavne funkcije. Pravna zastita privatnosti ogranicava slobode medija, ali titi pravo pojedinca na dostojan-
stvo, Cast i ugled. Privatnost djece i maloljentika posebno je zasticena i zakonima i etickim kodeksima.
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+ IZVODI IZ RECENZIJA

Osim s kritickim misljenjem, autori vaznost medijske pismenosti povezuju s emocijama i
ispoljenim ponasanjem konzumenata odredenih medijskih poruka. Takode, poentiraju znacajne
stavke u upoznavanju ucenika s funkcionisanjem medija i njihovim karakteristikama nekad i sad,
poentirajuci brzinu prenosa informacija koju posjeduju savremeni mediji.

Autori predlaZu precizan put u dekonstrukciji medijske poruke pomocu pet osnovnih pitanja
neophodnih za njeno sustinsko razumijevanje i navode tipove medijskih manipulacija. Oni,
takode, kroz upoznavanje svrhe medija isticu i njihove pozitivne osobine i njihov doprinos nasim
Zivotima, Sto uz formiranje odredenog opreza u odnosu na medije i njihov uticaj na nase Zivote,
takode jeste dio medijske pismenosti.

Prof. dr Dusanka Popovié

Realizaciju ovog predmeta autori zasnivaju na pedagoskom principu koji podrazumijeva
punu participaciju uéenika i saradnicko ucenje kroz sve tri etape na ¢asu. Nastavnicima se
ukazuje na to daje otvaranje prostora za inicijativu ucenika na samom ¢asu neophodno za razvoj
medijske pismenosti, Sto je jos jedna vrijedna ideja koju autori iznose.

Umijesto uobicajenih faza nastavnog ¢asa (uvodni, glavni i zavrsni dio casa) u prirucniku
nailazimo na etape u nastavnhom procesu pod nazivom primjecujem (otkrivanje teme),
istrazujem (jedan od mogucih puteva do znanja), primjenjujem (prepoznaju se ishodi ucenja).
Takav pristup djeluje motivisuce na nastavnike kao i na ucenike.

Tatijana Vujovié, pedagoskinja

Koris¢enjem Prirucnika nastavnici imaju moguénost da zajedno s ucenicima promisljeno
i odgovorno pristupaju medijskim sarZajima u tradicionalnim medijima, a narocito na portalima
i drustvenim mrezama, da jasno prave razliku izmedu empirijske i virtuelne stvarnosti,
da tragaju za izvorima, provjeravaju istinitost informacija i da uocavaju manipulativnu mo¢
medijskih sadrzaja. Prirucnik uspjesno usmjerava nastavnike kako da pomognu ucenicima
da odgovorno i eticki kreiraju vlastite medijske sadrzaje, od posta na drustvenim mreZzama do
kreiranja audio-video sadrzaja.
Autori Svetlana Jovetié¢-Koprivica i Miroslav Minic¢ implementirali su teme/sadrzaje kroz koje
se uspjesno razvijaju socio-emocionalne vjestine: tolerancija, saradnja, timski rad, uvazavanje
razlicitosti koji zajedno sa znanjima i vjestinama vode do cjelovitog razvoja licnosti ucenika.
Ljiljana Ivanovi¢, profesorica CSBH jezika i knjizevnosti, koordinatorka za
medijsku pismenost u Zavodu za skolstvo i alumnistkinja
State Department-a Media Literacy-USA




