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Ne znam Sta mislis pod slavom®, reCe Alisa.

Hampti Dampti se prezrivo nasmeja. ,Naravno da ne znas - dok ti ja ne
kazem. Mislio sam da imas snazan dokaz!”

LAli slava ne znacCi 'snazan dokaz”, prigovorila je Alisa.

.Kada ja upotrijebim neku rijec”, nastavi Hampti Dampti s prezirom, ,ona
znaci tacno ono Sto sam ja odabrao da znaci - ni manje ni vise”.

LAl pitanje je”, reCe Alisa”, ,mozes li da ucinis da rijeCi znace toliko mnogo
razliCitin stvari”,

,2Jedino pitanje je", odgovori Hampti Dampti, .ko je gospodar - i to je sve
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UuvobD

Cije je shvatanje smisla taéno? Alisino, Hamptijevo
Damptijevo ili CitaoCevo? Ko je u ovom slucaju
gospodar, vlasnik znacenja? Da li bi Hampti Dampti
razgovarao sa Alisom drugacije da je ona djecak?
Da li junaci Zemlje Cuda dozZivljavaju Alisu kao
migrantkinju? Da li je Alisa kriva zato Sto je pojela
kolaci¢ na kom piSe Pojedi me prije no Sto se
konsultovala sa ljekarom ili farmaceutom? Nije
li potraga za Bijelim Zecom zapravo potraga za
znacenjem, za objasnjenjem?

Medijska pismenost je kriticko preispitivanje
medijskog sadrzaja ili, figurativho receno, .Citanje
izmedu preispitivanja
svako gradi za sebe, u skladu sa sopstvenim
Znanjem, zeljama i predispozicijama, drustvenim
uslovljenostima i pripadnostima. Idealno zamisljeno,
medijski pismena osoba bila bi sposobna da u
razliCitim okolnostima, u svemu S$to u medijima
procita, Cuje i vidi, razdvoji bitno od nebitnog, da
prepozna elemente propagande ili
oglaSavanja, da detektuje implicitni i eksplicitni
govor mrznje i uoCi sve manipulativhe strategije
kojima se sluze mediji i politiCari, da prepozna
Sta je tendenciozno dodato, a Sta tendenciozno
izostavljeno.. Pitanja nestabilnosti informacije i
netacnosti, fenomen storitelinga, pitanja plagijata,
intelektualne svojine i .piraterije”, publicitet i
oglasavanje, .pseudodogadaja’,
propagandaicenzura, spontane i politicki usmjerene
glasine, interaktivnost, javno mnjenje i javna sfera,
sve to nijesu izumi naseg vremena vec u odredenim

redova”. Mehanizam

prikrivenog

proizvodenje

formama postoje joS od sedamnaestog vijeka.
Medutim, ona su posebno znacajna u digitalnom
okruzenju i u kulturi mreze. Zbog toga se i namece
potreba medijskog opismenjavanja publike kako
bi se ogranicili ili onemogucili negativni aspekti
savremene medijasfere.

Ono Sto je pocetkom 20. vijeka bila funkcionalna
pismenost (umijece Citanja, pisanja i racunanja), to
su danas razni vidovi savremene pismenosti koji
vecinom podrazumijevaju i poznavanje racunarske
(informaticke) pismenosti. Za same skupove vjestina
koje omogucavaju
koriS¢enje i kreiranje informacija, za razvoj kritickog
misljenja i obrazaca cjelozivotnog ucenja, koriste
se izrazi Linformaciona®, . digitalna” i ,medijska”
pismenost.! Informaciona pismenost podrazu-
mijeva da su ucenici osposobljeni da pronalaze i
koriste informacije iz razli¢itih izvora i jedan je od
glavnih zadataka poucavanja u savremenoj Skoli.
Digitalna pismenost podrazumijeva sposobnost
pronalazenja, analizu, procjenu, stvaranje i prenos
informacija u digitalnom formatu.

pronalazenje, vrednovanje,

Postoji mnogo definicija medijske pismenosti, a
u ovom vodicu sluzicemo se sledecom: Medijska
i informaciona pismenost podrazumijeva
spoznajne, tehnicke i drustvene vjestine i kapacitete
gradana za pristupanje, kriticku procjenu, upotrebu
i kreiranje informacija i medijskih sadrzaja putem
tradicionalnih medija i digitalnih platformi. U tom
svijetlu, biti pismen znacilo bi shvatiti kako ove

1 UNESCO kombinuje dvije odvojene oblasti: informacionu pismenost i medijsku pismenost, pod jednim objedinjujuc¢im
terminom: informaciona i medijska pismenost (IMP). Prva naglasava vaznost pristupa informacijama, njihovo vrednovanije i
eticno koriscenje. Druga, pak, naglasak stavlja na sposobnost da se spoznaju uloge medija u drustvu, da se steknu vjestine
kritickog ispitivanja i razumijevanja, kao i samostalnog kreiranja medijskih poruka.
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platforme i tehnologije funkcioniSu, kako uticu na
nasaituda prava, i kako prepoznatiiizbjeci (osvijestiti
i razobliciti) Stetne sadrzaje i usluge. Uloga medijske
i informacione pismenosti je da podstaknu efikasnu
upotrebu informacija i medijskih sadrzaja u interesu
pojedinca i zajednice, te da osnaze njihovo aktivno i
odgovorno ucesce u analognoj i onlajn sferi, kao i u
demokratskim procesima.

Buduc¢i da publika danas ne predstavija grupu
pasivnih posmatraca, ve¢ da ima i ulogu aktivnog
stvaraoca sadrzaja, koji piSe komentare na Fejsbuku
i portalima, tvituje o poplavama i koncertima u svom
gradu, kreira digitalne foto-albume na Instagramu i
vlogove? na Jutjubu, Siri informacije o protestu ili o
kampanji neke politicke opcije, od medijski pismene
osobe se oCekuje da se s odgovornoScu odnosi i
prema sadrzajima koje sama stvara.

Ukoliko osmotrimo medijsku scenu Zapadnog
Balkana (a i Sire), vidje¢emo da su najgori mediji
cesto najjeftiniji i najpristupacniji; da su najjeftinije
televizijske produkcije rialiti-programi; da je publika
- kao i drugdje u svijetu - nedovoljno koncentrisana
na duge tekstove i analize; da se intrige neprestano
kreiraju bez povoda i smisla; da se dezinformacije
stvaraju toliko brzo da istina postaje potpuno
zamagljena; da je govor mrznje svuda oko nas,
ukljucujuci medijski i politicki diskurs.

Ipak, cilj medijske pismenosti nije da stvori
ultimativni skepticizam prema medijima, niti da
ocrni sve $to se prodaje na trafici ili prikazuje na
TV-u. Jedina namjera je uspostavljanje zdrave
doze sumnjicavosti i znatizelje koje bi bile od
velike koristi kada pokuSamo da shvatimo koje se
vrijednosti zagovaraju i koja je svrha odredenih
medijskih sadrzaja. To, dakako, nije jednostavno, vec
Cesto iziskuje ucenje i pretrazivanje (bilo klasi¢nih
ili digitalnih izvora) , pa se moze pretvoriti u dug i
zamoran proces. Nerealno je ocekivati od Citalaca da
budu analiticki naostreni svaki put kada uzmu novine
uruke. Zbogtoga u svijetu, aliina Zapadnom Balkanu
postoje mediji koji razotkrivaju pogresne vijesti i
manipulaciju podacima. Njihovi novinari pretrazuju
baze podataka, tragaju za skrivenim informacijama

od javnog interesa, nastojeci da doprinesu borbi sa
korupcijom, nepotizmom, govorom mrznje i laznim
vijestima.

Ovo daje razloga za optimizam, ali je jo§ mnogo
posla pred edukatorima, pogotovo na polju medijske
pismenosti. Ovaj vodi¢ kreiran je kako bi pomogao
bududim trenerima medijske pismenosti da pripreme
svoje edukativhe programe na jednostavan i
zabavan nacin. To znaci da je ovaj vodi¢ namijenjen
predstavnicima nevladinih organizacija, uciteljima i
nastavnicima koji zele da jacaju medijsku pismenost
u Skolama, a takode i novinarima. U svakom od pet
modula predstavljena je i lista aktivnosti i materijala
na koje se mozete osloniti, pri c¢emu je vecina tih
aktivnosti prilagodljiva razlicitim ciljinim grupama.
Imajte na umu da su mogucnosti kreativnog pristupa
neogranicene.

Na samom pocetku, predstavicemo kratak pregled
starosnih grupa sa kojima je moguce raditi na
programima medijske pismenosti, uz specificnosti,
savjete i trikove za svaku od njih. Nakon toga,
predstavicemo pet modula sa pratec¢im aktivnostima:

. Vizuelna pismenost

. Medijii razlic¢itost

1
2
3. Provjerainformacija
4. Onlajn bezbjednost
5

. Unutar medija

Na kraju vodiCa pronaci Cete listu korisnih linkova
koji ¢e vam pomoci da unaprijedite svoje programe i
dobijete svjeze, kreativne ideje.

Treba svakako podsjetiti da ovakav pristup podrazu-
mijeva poznavanje i primjenu temeljnih koncepata
medijske pismenosti, kako u procesu dekonstrukcije
(dekodiranja) medijskih tekstova tako i u procesu nji-
hove produkcije i kreiranja. To znaci da ucenik/ca
Zna da je:

1. svaki medijski tekst konstrukt, a ne em-
pirijska stvarnost;

2. da je konstruisan upotrebom kreativnog
jezika sa sopstvenim pravilima;

2 Vlog (skraceno od: video blog) je sajt ili nalog na drustvenim mrezama (nalik nekadasnjem dnevniku) na kojem korisnik
redovno postavlja kratke video zapise. Narocito je popularan na YouTube platformi.
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3. da razliciti ljudi dozivljavaju istu poruku
na razlicite nacine;

4. da svi medijskitekstovi sadrze ideologiju,
vrijednosti i tacke gledista;

5. da vecéina medijskih poruka ima za cilj da
ostvari mog¢ ili profit.

To podrazumijeva da ucenici/ce sticu naviku da pred
svakim medijskim tekstom/porukoms? postavljaju pet
klju€nih pitanja:

1. Ko je napisao ovu poruku?

2. Koje kreativne tehnike se koriste
kako bi se privukla moja paznja?

3. Kako razliciti ljudi mogu ovu poruku
razumjeti drugacije nego ja?

4. Koje vrijednosti, zivotni stilovi i
gledista se prikazuju ili izostavljaju iz
ove poruke?

5. Zbog cega se ova poruka salje?4

Izucavanje medijske pismenosti takode podrazumi-
jeva da ucenici prepoznaju i osvijeste ulogu, prisus-
tvo i znacaj medija u njihovom zivotu, a posebnu
paznju treba posvetiti etici u medijima i ulozi medija
u gradanskom drustvu. U tom smislu bi jedna od
sugestija bila da u ucionici bude poster sa Novinars-
kim kodeksom, koji bi opominjao na kljucne aspekte
medijskog izvjeStavanja.®

Mediji ne predstavljaju samo najznacajniji izvor in-
formacija, vec u isto vrijeme u velikoj mjeri utiCu na
oblikovanje pogleda na svijet pojedinaca i promovisu
vrijednosti i obrasce ponasanja unutar drustva. Sto-
ga je kriticko razumijevanje i osvijeS¢eno koris¢enje
medija od presudne vaznosti
djelovanje pojedinaca i za njihovu aktivhu gradansku
participaciju.

za autonomno

Zato medijska pismenost doprinosi razumijevanju
uloge medija u drustvu i sticanju sustinskih
vjestina ispitivanja koje su neophodne gradanima
demokratskih drustava koji nastoje da razumiju,
da ucCestvuju i da doprinose javnoj debati. Kroz
nastavu medijske pismenosti korisnici sticu vjestinu
analiziranja i kritickog ,Citanja” medijske poruke i
razvijaju svijest o tome kako rijeci i narativi, slika i
zvuk mogu da se koriste u promociji odredenih ideja
i cilieva. Na osnovu steCenih znanja su u stanju da
vrSe odabir ¢injenica, zakljuCuju i kriticki vrednuju
medijski tekst.

Medijska pismenost takode osposobljava korisnike
da koriste medije kako bi pomocu njih izrazili svoje
ideje i stavove i na taj nacin aktivho ucestvovali u
kreiranju javnog prostora gradanskog drustva. Taj
aspekt nastave predmeta u isto vrijeme doprinosi
razvoju njihovih kreativnih potencijala i estetskog
senzibiliteta. U ovom .kljucu” je osmisljen i razraden
program izbornog predmeta medijska pismenost,
koji se od 2008. godine izu¢ava u drugom ili trecem

razredu crnogorskih gimnazija.®

5 Termin medijski tekst ili medijska poruka se odnosi na sve oblike medijskih sadrzaja, od logoa, bilborda, reklame, spota, filma,
vijesti...
4 Pet kljucnih koncepata su u ranom razvoju oblasti medijske pismenosti adaptirane iz tradicionalne retoricke i literarne analize:

1. autorstvo, 2. format, 3. publika, 4. sadrzaj, 5. svrha. Vidjeti u priru¢niku:
http:/www.medialit.org/sites/default/files/02_5KQ_ClassroomGuide.pdf
Preporuka je da kljucni koncepti i pitanja budu u vidu postera stalno na zidu ucionice.

5 Poster je moguce preuzeti sa adrese: http://ules.me/cg/images/stories/dokumenti/kodeks_novinara_cg.pdf
a nastavnicima/cama se sugeriSe da uporede isti sa inoviranom verzijom i posebno pitanjima eti¢nog komentarisanja i

dijeljenja informacija.

6 Izborni predmet u crnogorskim gimnazijama: medijska pismenost Il ili Ill razred gimnazije: http://www.zzs.gov.me/Resource

Manager/FileDownload.aspx?rld=82431&rType=2

Program medijske pismenosti kao izbornog predmeta je moguce inovirati aspektima koje nudi ovaj Vodig¢.

v
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1. CILUNE GRUPE

Otkako je .pametni telefon” postao vodeca
‘obrazovna’ alatka, u obrazovanju je nastupila jos
veca frustracija. Mreza ,sve zna", hardver i softver
su postali distributeri znanja, a svaki korisnik je u isto
vrijeme saradnik i producent. Istrazivanja pokazuju
da gotovo 90% mladih informacije traze na mrezi, a
ne u knjigama, pa ih vise ne trazi ni u Skoli. To mladima
daje lazni osjec¢aj moci, zbog Cega precjenjuju
vlastite mogucnosti kada je u pitanju upravljanje
informacijama. Bez potrebnog fonda memorisanih
znanja, mladi Cesto nisu u stanju da sagledavaju i
rjeSavaju ¢ak ni jednostavne probleme. To ne znaci
da su danasnji ucenici gori nego nekadasnji, vec
samo da su drugaciji, zbog izmijenjenog tehnoloskog
‘ekosistema’ koji Cini da manje razmisljaju linearno, a
viSe radijalno, ‘zrakasto.

Medijska pismenost je usmijerena na to da se
mladima pomogne da kriticki misle ne samo u
okviru tradicionalnih medija, vec i kroz alate i prakse
koje su postale njihovo svakodnevno okruzenje.
Edukatori ‘'nove medijske pismenosti’ koja nastaje u
eri ‘medija Sirenja’ (spreadable media), usmjeravaju
se na takozvano ‘povezano ucenje’ koje se moze
ostvarivati kroz fluidan odnos izmedu kuce, Skole

i zivotne prakse. Predlaze se da to budu: igra,
predstavljanje, simulacija, preuzimanje,
multitasking, distribucija znanja, kolektivna
inteligencija, prosudivanje, transmedijska
navigacija, umrezavanje i pregovaranje. Ovo su
sofisticirane vjestine koje su izuzetno pogodne
za upotrebu tehnologije u digitalnom svijetu, a
neke od njih se nude i u ovom Vodicu. Sve one
i dalje poCivaju na osnovnim temeljima medijske
pismenosti, aticu se konceptualnog razumijevanja
medijske reprezentacije, dekonstrukcije i
konstrukcije njenog smisla, znacenja i efekata.

Medijska pismenost pruza valjan model poucavanja
jer uvazava vjestine mladih i njihov multitasking,
a ukazuje u isto wvrijeme na opasnost od
fragmentarnosti i povrsnosti. Pouc¢avanje prihvata i
nacin na koji mladi ‘zrakasto’ razmisljanje i njihovu
sklonost vizuelnim sadrzajima.

.Lakmus papir® uspjeSnosti pouCavanja je
sposobnost korisnika da kritiCki reaguju na medijske
tekstove koje srecu ili kreiraju. Zbog toga je medijska
pismenost obrazovanje za zivot i cjelozivotni je
proces.
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ZAMAJAC:

Medijska pismenost za djecu

Rad na medijskoj pismenosti sa djecom veoma je
vazan i veoma izazovan u isto vrijeme. Vazan je zbog
njihove visoke izlozenosti medijskim sadrzajima
koje ne mogu u potpunosti da shvate, a izazovan iz
najmanje dva razloga. Prvo, u tehnickom pogledu,
mozemo se susresti sa inverzijom tradicionalnih
uloga, pa djeca Cesto o odredenim gedzetima’ znaju
viSe od sopstvenih roditelja ili ucitelja. Drugo, svaka
starosna grupa zahtijeva zaseban pristup. Djecu
nerijetko pogresno posmatramo kao homogenu

grupu, ali na treninzima medijske pismenosti ne

treba spajati suvise razlicite uzraste, buduéi da se
alatii pristupi moraju prilagoditi stepenu kognitivhog
razvoja djeteta. Djeca stara do sedam godina
imaju jaku imaginaciju i intuiciju, sa ogranicenim
mogucnostima apstraktnog razmisljanja. Sa druge
strane, u uzrastu od sedam do jedanaest godina
djeca su sposobna da razumiju Sire koncepte i
kontekste u okviru kojih je nastala jedna medijska
poruka. Naposletku, tinejdzeri imaju sposobnost
teoretskog i kao i

hipotetiCkog razmisljanja,

apstraktne logike.

Aktivnosti za djecu na treninzima medijske pismenosti mogu
biti veoma kreativne: od izmisljanja alternativnih, modernih
formi tradicionalnih bajki (pogledajte Modul 4) do igre Potraga
za blagom, koja zahtijeva upotrebu kako oflajn, tako i onlajn
alata. Igre koje kombinuju elemente stvarnog i virtuelnog svijeta
odrazavaju multidimenzionalni svijet u kojem ¢e mladi zivjeti,
raditi i zabavljati se. Tako, primjera radi, Potraga za blagom moze
biti zasnovana na tragovima skrivenim na mapama, u Siframa,
balonima, slagalicama, klipovima, aplikacijama, QR kodovimaé®,
crtezima, u muzici, lego kockicama i naoc¢arima za virtuelnu
realnost. Moguénosti su beskonac¢ne, a ovaj vodic ¢ée vam
predstaviti neke od njih.

7 Gedzet (gadget) je mali alat koji ima odredenu funkciju. U softverskoj industriji gedZet se odnosi na racunarske programe
koji pruzaju usluge bez potrebe za nezavisnom aplikacijom koja se instalira na uredaj. Postoji nekoliko implementacija zas
novanih na postojec¢im tehnikama razvoja softvera, kao $to su JavaScript, ulazni oblik ili razli¢iti formati slika.

8 QR-kod je matricni kod (bar-kod). QR-kodovi se koriste u najsirem kontekstu, uklju¢ujuci komercijalne aplikacije prac¢enja
(tagovanja), pojavljuju se u casopisima, a korisnici koji imaju moblini telefon sa odgovarju¢om aplikacijom mogu da skeniraju
sliku QR-koda prema potrebi, kao i da kreiraju svoj licni QR-kod.

9
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KORAK DALJE:

Medijska pismenost

za mlade

Generacije koje od samog rastu uz
multimedijalne sadrzaje nazivaju se digitalnim
urodenicima? Velika je razlika u distanci koju prema
medijima imaju generacije rodene prije osamdesetih
i generacije koje su uslijedile. Za njih je pomenuta
distanca gotovo nepostojeca. Sa ekspanzijom
internetaidrustvenih mreza, nacin koriS¢enja medija
dobija potpuno novu dimenziju i karakteristike. Moglo
bi se reci da danas zZivimo u eri multiskrininga, koju
obiljezava paralelno koris¢enje razliCitin medijskih

rodenja

uredaja u isto vrijeme.

Umjesto
potrebno je

Po ¢emu se treninzi medijske pismenosti za mlade
(starije od 15 godina) razlikuju od treninga za
djecu? Prvo, sa mladima je moguce diskutovati o
slozenom drustvenom i medijskom kontekstu u
kojem medijska poruka nastaje i Siri se. Sa njima je
takode moguce razmotriti moguce uticaje poruke
na razliCite starosne i drustvene grupe. Drugo, mladi
imaju Sira tehnicka znanja kada je rijec o alatima
i gedzetima, a takode i viSe strpljenja od djece,
Sto otvara mogucnost za viSe sjedecih / stonih
aktivnosti. Tre¢e, u ovom uzrastu zapocinje snaznija
izgradnja stavova, pa je to pravi trenutak za diskusije
0 mitovima i stereotipima, kao i o implicitnim i
eksplicitnim oblicima govora mrznje.

odredivanja taénih i netaénih odgovora
podsticati

debatu, diskutovati o

idejama, o odnosu uzroka i posledice, o alternativnim
mogucénostima i etici. Odabrane aktivnosti
neizostavno treba da ukljuce sadrzaje sa kojima
mladi svakodnevno dolaze u dodir: reklame, vajnove™,
vlogove, mimove' i gifove™... Tako ¢e im postati jasnije
da medijska pismenost nije nekakva apstraktna
disciplina, ve¢ esencijalna vjestina za interpretaciju i
stvaranje sadrzaja koje oni sami smatraju vaznim.

9 Termin ‘digitalni domorodac' ili ‘digitalni urodenik'oznacava osobu koja odrasta u digitalnoj eri, za razliku od onih koji se sa
digitalnim sistemima upoznaju u odraslom dobu, pa su ‘digitalni imigranti’. Oba termina se koriste od 1996, a popularizovao
ih je Mark Prenski 2001, objasnjavajuci pad kvaliteta americkog obrazovanja i nemogucénost nastavnika da razumiju potrebe
danasnjih ucenika. Vidjeti takode: John Palfrey and Urs Gasser, Born Digital: Understanding the First Generation of Digital
Natives, 2008, NY: Basic Books, 381pp.

https:/pages.uoregon.edu/koopman/courses_readings/phil123-net/identity/palfrey-gasser_born-digital.pdf
10 Kratki (najcesce smijesni) video klipovi od Sest-sedam sekundi.

M Jedinica kultoroloske informacije koja se prenosi verbalnim putem ili ponavljanjem, a u digitalnom okruzenju putem mreze,
od jednog uma do drugog.

12 Graficki format za razmjenu digitalnih fotografija koji podrzava animacije.
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IZOSTRAVANJE:

Medijska pismenost za starije

lako su programi medijske pismenosti najcesce
fokusirani na mlade, u buduénosti bi trebalo osnaziti
ukljucivanje starije populacije u ovakve edukativne
programe. Moguce je kreirati treninge za razlicite
starosne grupe (ne zaboravite penzionerel), kao i
za razliCite grupe eksperata: ucitelje, bibliotekare,
pi-ar struc¢njake, politicare, istoricare, umjetnike i
kriticare, pa ¢ak - iako to moze djelovati nelogi¢no
- i za novinare.

Posebnu paznju bi u okviru informalnog obrazovanja
trebalo posvetiti roditeljima. Posto je .razvod” djece
od medija nemoguc, najkorisniji pristup je razgovor
roditelja i djece o medijskim sadrzajima i pomoc
roditelja u razvoju kritickog misljenja, pitanjima
zastite od nezeljenin sadrzaja i moguce krade/
otkrivanja informacija.
medugeneracijsko povezivanje znanja i vjestina,
bududi da je temeljni cilj razvoja nove pismenosti
da se ,.proizvede” generacija koja ¢e imati ,misa u
jednoj i knjigu u drugoj ruci”.

U tom je smislu vazno

Kada je rijeC o ucCiteljima i nastavnicima, potrebno
je promovisati medijsku pismenost ne samo kao
novi Skolski predmet, vec¢ prije svega kao novi
pristup ucenju svih predmeta. U tom svijetlu, na
medijsku pismenost ne treba se oslanjati samo na
nastavi maternjeg jezika, knjizevnosti, stranih jezika
i gradanskog obrazovanja, gdje je ona nerijetko
vec uklju¢ena u nastavni plan. Medijsku pismenost
na svoj nacCin ,podrzavaju” nastava psihologije i
sociologije, posebno kada su u pitanju formiranje
stavova i propaganda. Na ¢asovima muzicke kulture
moguce je posvetiti paznju ulozi zvuka u razlicitim

filmskim zanrovima, dok je za ¢asove likovne kulture
primjerena analiza grafickin elemenata reklamnih
poruka. Cak se i neki koncepti iz prirodnih nauka
mogu lako objasniti i shvatiti na osnovu tehnika
medijske pismenosti. Tako bi se u okviru nastave
geografije paznja mogla posvetiti ,mapama u glavi” i
mogucéim (samo)obmanama, potom geospacijalnim
alatima i u vezi sa njima pitanjima zastite podataka.
U nastavi biologije i hemije bi se mogla posvetiti
paznja oglasavanju lijekova, fenomenu laznih vijesti
vezanih na primjer za vakcinaciju protiv zaraznih
bolesti i slicno. U nastavi matematike bi se mogla
posvetiti paznja fenomenu statistika i mogucnosti
manipulacije (storitelinga) podacima. U nastavi
istorije je moguce govoriti o revizijama proslosti
i razlicitim perspektivama u sluzbi zagovaranja
odredenih ciljeva i inicijativa. U nastavi fizickog
vaspitanja svakako ima mijesta za dekonstrukciju
oglasavanja  odredenih  proizvoda, posebno
suplemenata, kao i za prepoznavanje skrivenog
oglasavanja i instrumentalizaciju sporta...

Medijska pismenost zahtijeva temeljnu promjenu
pedagoske paradigme, bilo da se radi o visokoj
tehnologiji ili o niskoj tehnici. Poucavanje nije
usmjereno na prenosenje sadrzaja i na .silose”
znanja, ve¢ na primjenu konceptualnog okvira koji
pomaze ucenicima da razumiju bilo koji medijski
tekst (ukljucujuci i one koje kreiraju kao softverski
korisnici), bilo da su u pitanju digitalne tehnologije ili
tradicionalni masovni mediji.

13 Vodi¢ za novinare o pristupu javnim informacijama moZze se preuzeti sa adrese https:/www.legalleaks.info
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Treba li i novinare obucavati u oblasti medijske pismenosti? lako je ocekivano da oni veé¢ imaju visok nivo
znanja, dobro je ukoliko su voljni da dublje razvijaju svoje znanje, pogotovo na polju primejne novih tehnologija
i vjeStina prikupljanja podataka, osobito u okviru kritiCkog i istrazivackog novinarstva.”

UkljuCivanje penzionera na programe medijske pismenosti je takode vazno, kao mjera sprjeCavanja digitalne
iskljucenosti.

Uprkos postoje¢im stereotipima, stari imaju razlicita
interesovanjaipoglede nasvijet, astoje zatreninge od
posebne vaznosti - i razli€it nivo digitalne pismenosti.
Ponekad je na programima za najstarije paralelno sa
medijskom potrebno razvijatii racunarsku pismenost.
Aktivnosti treba odabrati tako da ne budu tehnicki
prezahtjevne, s obzirom na to da postoji realna
mogucénost da ¢e jedan dio ucesnika biti tesko
pokretljiv. Veoma je vazno pokazati uéesnicima jasnu
svrhu zadataka, odnosno prakti¢nu dobit koju ¢e imati
- od iskustva u jednostavnoj produkciji do ,trikova” za
dekonstrukciju dezinformacija.
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NASTAVNICI | NASTAVA
MEDIJSKE PISMENOSTI

Kada je rijeC o pedagoskim kvalitetima nastavnika
medijske pismenosti, to podrazumijeva i dobru
obavijestenost i poznavanje popularne kulture, sto
omogucava da se ucenicima pride iz ugla njihovih
interesovanja i znanja. Bez obzira Sto je nastava
ovog predmeta svojevrsno orude da se preduprijede
izuzetno velike mogucnosti manipulacije,
ugrozavanje javne sfere i formiranja samostalnog
misljenja, moguceg ugrozavanja bezbjednosti,
formiranja identiteta i potreba, nastavi medijske
pismenosti ne smije se prilaziti sa ,apokalipticnim”
stavovima, negiranjem vrijednosti medija, cinizmmom
i gorCinom, nepotrebnim kriticizmom.. UcCenici
osnovnog i srednjoskolskog uzrasta nisu ,vlasnici”
iskustva svojih roditelja i nastavnika, niti su stariji
Jvlasnici” njinhovih iskustava i interesovanja, jer
svaki pojedinac i generacija iz medija izvodi svoje
sopstvene poruke i znacenja.

Petominutni brain storming na pocetku casa treba
da omoguci nastavniku da se priblizi ucenicima
i sazna Sto vise o njihovim interesovanjima i
vrednovanjima elemenata medija ili popularne
kulture koji su predmet poucavanja. Pet kljuénih
pitanja medijske pismenosti mogu da se istrazuju
u stimulativhom i otvorenom razgovoru koji
se tice popularnih serija, najnovijih reklama,
filmova, muzickih spotova, vajnova, vlogova,
gifova, natpisa na majicama, selfija i Fejsbuk
profila... a ne u tradicionalnom predavanju koje nudi
.gotove istine” koje samo treba memorisati.

14 Ovdje vidimo posebnu ulogu Instituta za medije Crne Gore.
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Najbolje je da sve Sto ucenici srije¢u u svakodnevnom
zivotu i Sto je dio njihove kulture bude osnova da
o tome govore, vrednuju ga, izvjeStavaju. Mnogi
struénjaci predlazu i formiranje stalnog reklamnog
panoa na kojem ucenici i nastavnik stavljaju svoje
kratke obavijesti o novim medijskim sadrzajima,
filmovima, kampanjama, knjigama, web- sajtovima,
prezentacijama....

Jasno je da je istrazivanje ne samo kroz Skolsku
biblioteku i knjige, ve¢ prvenstveno kroz internet,
jedan od preduslova i predavanja i izucavanja
medijske pismenosti. Na internetu su dostupni brojni
sajtovi posveceni medijskoj pismenosti i vrio Cesto
prakticni predlozi i scenarija Casova i radionica. To
bi trebalo da bude izvor inspiracije za nastavnike i
zadataka za ucenike, a podrazumijeva se obaveza
nastavnika da bude obavijeSten i proaktivan.

0d velike pomoci bi bile posebne baze podataka
i materijala, kako bi oni u ve¢ gotovoj formi bili
dostupni u nastavi.* Dobar kvalitet nastavnih
materijala je jedan od preduslova kvalitetnog rada sa
ucenicima, a priprema tih materijala treba da bude
vodena na osnovu razradenog plana i programa
rada. Tek nakon toga svaki nastavnik i sam moze
da kreira odredene materijale i dopunjava nastavu i

prema svojim individualnim zamislima



Prirucnik za trenere u oblasti medijske i informacione pismenosti

2. PRIPREMA

TRENINGA /

prakticni vodic

Neka jedna stvar odmah bude jasna: medijska
pismenost ne tice se samo medija, veé je duboko
povezana sa politickom i finansijskom pismenoscu,
sa kulturom komuniciranja i sistemom vrijednosti,
prakticno sa svime Sto nas okruzuje. Zbog toga
na medijsku pismenost mozemo gledati kao na
funkcionalnu pismenost 21. vijeka.

Vazno je razumijeti kako mediji kreiraju vizuelne
poruke i njihova sugerisana znacenja, i ovom temom
bavicemo se u prvom modulu ovog vodica.

Takode je bitno razmotriti kako mediji kreiraju sliku
stvarnosti - od grupa kojima pripadamo, do grupa
od kojih se potpuno razlikujemo; od iskustava koja
su nam bliska, do iskustava koja nikada nec¢emo
dozivjeti. Ovim pitanjima bavicemo se u drugom
modulu.

RADIONICE

Slede¢i modul posvecen je vjeCitoj potrazi za
istinom: kako odrediti da li je informacija kredibilna i
kako se boriti protiv dezinformacija?

Cetvrti modul upozorava nas na oprez pri rukovanju
licnim podacima, bududi da ostavljamo svoj digitalni
otisak™ u sajber sferi Cak i kada toga nismo svjesni.

Na kraju, vazno je razumijeti i Sirinu drustveno-
politickog konteksta u okviru kojeg mediji funkcionisu:
ko je vlasnik medija, kako se medij finansira, kakvim
su pritiscima izlozeni novinari i kako to utice na
sadrzaj.. Ova tema bice osvijetljena u poslednjem,
petom modulu.

Sve ove module povezuje i pet kljucnih koncepata
medijske pismenosti: konstrukt, jezik medija,
recepcija, vrijednosti, svrha.

15 Digitalni otisak (digital footprint) predstavlja tragove koje ostavljamo za sobom prilikom kori$éenja interneta. Postoje aktivni i
pasivni digitalni otisak. Aktivni otisak ostavljamo postavljajuci svoje ¢lanke na blogovima, objavljujuci fotografije na drustvenim
mrezama, objavljuju¢i informacije o radnom iskustvu i profesionalnom napretku. Nas pasivni otisak stvaraju drugi bez naseg
znanja i volje, ne samo nasi Fejsbuk prijatelji objavljuju kada nas ‘taguju’ ve¢ to mogu biti informacije koje smo ostavili u nekim
ustanovama, moguce nas zdravstveni karton, Cesto i prvi ultarzvuéni snimak bebe.



Prirucnik za trenere u oblasti medijske i informacione pismenosti

Modul 1:

Vizuelna pismenost

Ovaj modul posvecen je slikama i nacinu na koje
one utiCu na nasSu percepciju stvarnosti. U tom
pogledu, razmotricemo kako se slikama sluze mediji,
ali i publika, te kako taj svakodnevni proces kriticki
preispitati. Ukoliko zelite da se bavite ovom temom
na treningu, ne zaboravite aspekat produkcije i
forme vizuelnog storitelinga,”® kao $to su mobilna
produkcija, foto produkcija i obrada, upotreba

zvukova u vizuelnom storitelingu i sli¢no.

lako fotografije, slike i ilustracije Cesto posmatramo
veoma povrsno, deSava se da detalji sa dubokim
znacCenjem mogu biti veoma vazni za interpretaciju.
Najbolji dokaz za ovu tvrdnju je Cuveni osmijeh
Mona Lize, koji je do sada tumacen na hiljade
razlicitih nacCina.

Kako bismo u potpunosti razumijeli ulogu slike u
medijskim sadrzajima, potrebno je da odgovorimo na
sledeca pitanja: ko je kreirao ovu sliku?; sta je na njoj
prikazano?; sta bi bila poruka ove slike?; zasto je bas
ona odabrana?; koje su boje dominantne?; da li je slika
stvarna ili fotosopirana?; kakav je odnos slike i teksta
uz koji je objavljena?; sta ja mislim, a kako bi drugi ljudi
mogli misliti i osje¢ati u vezi sa ovom slikom?; sta mi
ona govori o drugim ljudima i da li je nesto ispusteno?;
da li mi se ovom slikom nesto pokusava reéi ili prodati?

16 Pripovijedanje prica (storytelling) je drustvena i kulturna aktivnost dijeljenja prica, Cesto protikana improvizacijom, teatralnos$éu
ili uljepSavanjem, karakteristicna za svaku kulturu kao sredstvo zabave, obrazovanja, kulturnog ocuvanja ili usadivanja
moralnih vrijednosti. Kljucni elementi price i pripovedanja ukljucuju zaplet, karaktere i narativnu tacku gledista. Za nase
vrijeme je karakteristi¢no i takozvano digitalno pripovijedanje, odnosno kratka forma digitalne medijske produkcije koja
omogucava ljudima da dijele svoje price i videnja. Storiteling se kao tehnika komunikacije i kontrole mo¢i podudara se sa
razvojem interneta. Vidjeti i: Storiteling - Ili pricam ti pri¢u, Kristijan Salmon, Multimedija, Clio, Bgd,2010.
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U tom smislu su kreirani mnogi standardi u svjetskim
Skolama, od koji neki glase da ucenik:

- Razumije osnovnu ideju ili poruku u vizu-
elnim medijima.. Zna kako razliciti elementi
pomazu da se napravi scenario, prica i kara-

kter u vizuelnim naracijama.

- U stanju je da uporedi, suprostavlja, kriti-
kuje razlicita medijska prikazivanja istog

dogadaja kao npr. u novinama, televiziji i na
internetu.

- Razumije tehnike ubijedivanja prilikom
oglasavanja kao npr. podsticajne tvrdnje,
dirljive Zivotne stilove, popularne trendo-
ve, bljestavih generalija, potvrde slavnih
licnosti...

- Stvara medijski proizvod, npr. petominutni
dokumentarac, brosuru, uvodni ¢lanak, fla-
jer, filmsku kritiku.. da prenese specificnu
poruku specificnoj publici.

- Analzira kako mediji utiCu na izbor infor-
macija o zdravlju proizvoda i usluga.”

Poseban fenomen postaje raSirena praksa

preradivanja slika, a Instagram postaje mjesto na

kojem objavljujemo samo najljepsu, hedonisticku
vizuru svog zivota. Kako bismo popravili nesavrsenu
stvarnost, nerijetko se oslanjamo na razlicite efekte
i filtere. Takav vid izmjene vizuelnog sadrzaja
u digitalnom svijetu utiCe i na realni svijet: od
pojedinaca i njihovog samopouzdanja, preko
zapoS$ljavanja i stvaranja veza, pa sve do mode,
politike i turizma. UspjeSne novinarske price danas
se tesko mogu zamisliti bez slika i video klipova, a
medijske korporacije trude se da pretvore Citanje
u multimedijalno iskustvo, tako Sto koriste klipove,
ilustracije, mape i infografike. Pogledajte, na primjer,
kako je Si-En-En predstavio pricu o grupi momaka
iz Velesa u Makedoniji, grupi koja je objavila nekoliko
veoma uspjesnih laznih vijesti tokom predizborne
kampanje u Sjedinjenim Americkim Drzavama i na
taj nacin zaradila povecu sumu novca (link). Vrijedan
je pomena i nacin na koji je australijski Ej-Bi-Si
predstavio sistem “socijalnog kredita” koji je uveden
u Kini, a koji se bazira na ideji da ocjene koje dobijate
od drugih ljudi utiCu na va$ drustveni status. Vidite
na koji nacin su u prici Leave no dark corner
kombinovani tekst, slike i video (link). Ovi primjeri
predstavljaju nove forme storitelinga, u kojima tekst
i dalje postoji, ali je manje znacajan od vizuelnog
sadrzaja.

17 McREL Language K-2 /Standard 9, Nenchmark, 3, https:/www.mcrel.org/standards-curriculum/
Texas Essential Knowledge and Skills/English IV; 21/ grade 9-12, https://tea.texas.gov/index2.aspx?id=6148 )

McREL Language Arts 6 - 8 /Standard 9, Benchmark 9

Texas Essential Knowledge and Skills /Language Arts / Grade 10)

Nacionalni standardi zdravlja 2/Razred 5-8,

https:/www.educationworld.com/standards/national/nph/health/5_8.shtm
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Znanje koje ucesnici steknu u okviru ovog modula
moze im biti od koristi i u Modulu 3, koji je posvecéen
dekonstrukciji dezinformacija, buduéi da su lazne
vijesti Cesto bazirane na foto-i video-manipulaciji.
U pojedinim slu¢ajevima veoma je vazno sagledati
detalje  kako provjerili
fotografije ili kako bismo utvrdili njen izvor. Ovim
pitanjem bavicemo se u Modulu 3, a ovom prilikom
predstaviéemo vam samo jedan primjer koji pokazuje
kako nas visok nivo vizuelne pismenosti moze dovesti
do korisnih zaklju¢aka: u ovom videu (link) First draft
nas poducava fascinantnom metodu odredivanja
lokacije na osnovu posmatranja, pretrage i logickog
zakljucivanja.

bismo autenticnost

Prije no Sto vam predlozimo konkretne vjezbe, evo
i nekoliko uvodnih aktivnosti koje mogu skrenuti
paznju ucesnika na vaznost detalja.

Prvo: analizirajte odredeni vizuelni sadrzaj u dvije
runde. Tokom prve prikazite ucesnicima fotografiju
ili ilustraciju, ali veoma kratko, samo na dvije-tri
sekunde. Nakon toga, njihov zadatak je da opiSu svoj
prvi utisak. To mogu da ucine tako Sto Ce koristiti
kljuéne rijeci (jednu, dvije ili tri), ili ¢itavu recenicu. U

drugoj rundi, ucesnici posmatraju sliku / ilustraciju
i analiziraju je do detalja, pazljivo posmatrajuci
sastavne elemente i njihova potencijalna znacenja,
od kojih su neka na prvi pogled i sakrivena. Nakon
toga, uCesnicima postavite pitanja poput: Koje ste
detalje propustili tokom kratkog pregleda? Kakva je
uloga tih detalja za kreiranje znacenja poruke? Ako
su tumacenja “uloga” razlicita, zasto je to tako?

Drugo: preporucujemo odlican dvominutni video
Test Your Awareness: Whodunnit? (link) u kojem
detektiv pokuSava da otkrije ko je ubio gospodina
Cije se tijelo nalazi na podu. Dok je paznja gledalaca
usmjerena na tok istrage i alibije posluge, nesto
vazno promice neopazeno. Kada detektiv otkrije
da je ubica Zena koja sadi petunije, okrece se ka
kameri i pita gledaoce: ,A koliko ste vi bili pazljivi?”.
Ispostavlja se da je za samo jedan minut na sceni
nacinjena 21 izmjena: od slika na zidovima, preko
odjece, cvijec¢a, pa sve do samog pokojnika. Cak i
ako pogledamo video ispoCetka, mozemo “pratiti”
kretanje samo jednog, dva ili tri elementa, ali je
nasa paznja, nazalost, suviSe ograniCena i vecina
promjena ¢e ponovo ostati neprimijecena.

Modul 1: Plan treninga

1 | Uvod 30 minuta
2 | Vjezba 1: Analiza naslovnica 30 minuta
3 | Pauza 10 minuta
4 | Vjezba 2: Turnir potpisa 20 minuta
5 | Vjezba 3: Video produkcija 60 minuta
6 | Pauza 5 minuta

7 | Zaklju€na diskusija 15 minuta

Pripremite nekoliko naslovnih stranica razliCitih novina i analizirajte graficke elemente koje uocavate na njima.
Diskusija moze biti podstaknuta sledecim pitanjima: Kojoj ciljnoj grupi su ove novine namijenjene?
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Vjezba 1.1:
Analiza naslovnica

CILJ: UPOZNAVANJIE SA ULOGOM VIZUELNIH SADRZAJA
U MEJNSTRIM MEDIJIMA
POTREBAN MATERIJAL: NOVINE

Pripremite nekoliko naslovnih stranica razlicitih novinaianalizirajte graficke elemente koje uocavate
na njima. Diskusija moZe biti podstaknuta sledec¢im pitanjima: Kojoj ciljnoj grupi su ove novine
namijenjene? Na osnovu Cega to zakljuCujemo? Kako je dizajniran logo? Kakav je polozaj vizuelnih
elemenata na stranici i koje medu njima prve uoCavamo? Koje su boje dominantne? Kakav je
odnos teksta i slike? Postoji li neko skriveno znacenje na slikama? Ako su na slikama predstavljene
osjetljive drustvene grupe, kako je to ucinjeno? Podrzavaju li te slike neki od stereotipa? Ukoliko
analiziranu sliku smatrate neprimjerenom, koju biste ilustraciju upotrijebili umjesto nje?

Ista vjezba se moze raditi kroz analizu naslovnica® i nekih primjera foto-manipulacija.

1. a) Predsjednicki kandidat

Uporedi i kontarstiraj naslovnice ¢asopisa Time, na kojima su ucesnici u trci za predsjednicko
mjesto DZon Mekejn i Barak Obama.

Phoenix

" Can

~ John

' McCain
Heep
Rising?

18 Vidi i: Compare and Contrast Magazine Cover Activity #1 Copyright 2008, Frank W. Baker
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1. Upotrijebi par pridjeva da opises kako pojedini kandidat izgleda?

2. ZapiSi makar jedno zapazanje vezano za nacin na koji je koris¢eno osvjetljenje na pojedinoj naslovnici.

3. UoCi ugao kamere na naslovnicama.

4. Ukoliko razumijes engleski, Sta ti tekst na naslovnicama kazuje o svakom kandidatu?
(keep rising = odrzati rast; contender = borac)

5. Sta porucuju neverbalni znaci (drzanje, govor tijela, izraz lica, pogled, ugao, ruke, odjeca..)?

6. Kako su mogli biti i drugacije fotografisani?

Dodaj joS neka svoja pitanja i zapazanja:

1. b) Koji Svarceneger je pravi?"”

Ostavite po strani sve $to znate o A.S. i fokusirajte se samo na ono $to mozete opisati sa naslovne strane.

P R e

19 http:/www.medialit.org/sites/default/files/CML_DeconstructionMags.pdf
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Sta mislite o ovoj licnosti? Kojim biste ga pridjevima
okarakterisali?

Sto primjeéujete (o0 naginu na koji je poruka
konstruisana)?

- Boje? Oblici? Velicina?

- Oslonci, okruzenje, odjeca?
+  Pokreti?

- Kompozicija? Osvjetljenje?

. Gdje je kamera? Sta je aspekt?

- Na koji nacin se prica vizuelno saopstava?
Sto ljudi rade?

- Imali nekih simbola? Vizuelnih metafora?

« Kakav je emocionalni doZivljaj?
Upotrijebljena sredstva uvjeravanja?

. Sto ¢ini da sve izgleda “realno?”

2. c) Medijski tekst kao konstrukt - realni dogadaj i njegova
reprezentacija?°

20 Vidjeti i http:/zombietime.com/reuters_photo_fraud/
https:/www.bing.com/images/search?g=manipulation+in+media&FORM=HDRSC2
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Vjezba 1.2:
Turnir opisa

CILJ: BOLJE RAZUMIJEVANJE ODNOSA IZMEDU SLIKE | TEKSTA
POTREBAN MATERIJAL: 10 FOTOGRAFIJA, PAPIRI

|zaberite deset fotografija razlicitog sadrzaja. One mogu biti iz medijske arhive, ali i iz takozvanih
“banaka slika” (na sajtu Freepik [link] pronaci ¢ete dosta besplatnog sadrzaja). Podijelite ucesnike
na parove i dajte im zadatak da napiSu opis za svaku fotografiju, pri Cemu ih mozete ograniciti
specificnim zahtjevima: (1) da potpis sadrzi samo jednu rije¢; (2) da napisu duhovit potpis; (3) da
sastave potpis koji li¢i na novinski naslov; (4) da potpis odgovara nazivu filma ili pjesme. Na kraju,
ucesnici mogu glasati za najkreativnija resenja.
Primjer moguée aktivnosti: Sta se ovdje dogodilo?

+  Sto slika prikazuje? Na osnovu Gega to zakljucujes?

» U Cemu vidis problem nedostatka konteksta u kojem je ova fotografija nastala?

+  Sto ste shvatili iz odgovora drugih ljudi?

»  Koliko drugih interpretacija moze biti?

* Dalisuistanovista drugih vrijedna kao i moja?

*  Kako mozes objasniti razlicite odgovore?
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Vjezba 1.3:
Video produkcija

CILJ: STICANJE POCETNIH ZNANJA O KREIRANJU
VIDEO SADRZAJA
POTREBAN MATERIJAL: RACUNARI, INTERNET

Ova aktivnost bazira se na uvjerenju da ucesnik kroz proces produkcije postaje vjestiji u procesu
dekonstrukcije: kada kreiramo video kombinujuci razlicite elemente, postajemo svjesni svih nivoa
stvaralackog procesa prilikom “pakovanja” odredene poruke u audiovizuelni materijal. Danas,
svakako, nije neophodno da budemo profesionalci da bismo napravili zabavan video materijal.
Naprotiv, pred nama je sve viSe i viSe vebsajtova koji nam omogucavaju da kreiramo interesantan
sadrzaj, Cak i ako su naSa tehniCka pismenost i vrijeme koje imamo na raspolaganju veoma
ograniceni. Ukoliko postoje tehnicki preduslovi za ovu vjezbu (racunarii solidna internet konekcija),
podijelite uCesnike u parove i dajte im zadatak da naprave kratak video (40 do 120 sekundi) tako
Sto ¢e kombinovati slike i kratke tekstualne cjeline. Prilagodite temu potrebama i profesionalnoj
orijentaciji u€esnika: na primjer, ucitelji mogu koristiti produkciju kako bi prikazali jednu Skolsku
lekciju; novinari mogu najaviti ili ilustrovati istrazivacku pricu na kojoj rade, a tinejdzeri mogu
napraviti reklamu za Skolsku predstavu koju ¢e Siriti putem drustvenih mreza. Na ovom mjestu
predstavicemo i neke sajtove koji vam mogu posluziti za jednostavnu montazu, ¢ak i ukoliko
nemate mnogo prethodnog iskustva. Za dalje reference pogledajte odjeljak “Korisni linkovi".

Animoto (link) je sajt za kreiranje videa za drustvene mreze. Na samom pocetku bice
vam ponudene dvije opcije - intimnija (Animoto Memories) i druga, komercijalnija
(Animoto Marketing). Odaberite jednu od ponudenih tema ili po¢nite od nule. U paketu
dobijate i veliki izbor melodija.

-'I" Powtoon (link) vam omoguc¢ava da kreirate video-klipove i prezentacije za li¢nu
, upotrebu, kao i u edukativne ili poslovne svrhe. Posebno je pogodan za djecu kao ciljnu
grupu, buduéi da prati vizuelnu logiku stripova, sa mnostvom junaka i efekata. Na sajtu

fowTORN se takode nalazi i blog putem kojeg mozZete otkrivati dodatne trikove.

Biteable (link) je baziran na pet jednostavnih koraka: (1) Izaberi temu; (2) Dodaj sadrzaj;

u (3) Pronadi odgovarajuéu melodiju; (4) Ispricaj pricu i (5) Podijeli je sa svima. Ovaj sajt
omogucava vam da kreirate video spram specificnih potreba, a na raspolaganju su
opcije Posao, Humanitarne aktivnosti, Edukacija, Infografik itd.

Rawshorts (link) je idealan za sve koji Zele da stvaraju edukativne video sadrZaje, pa
se smatra pogodnim za ucitelje, studente, ali i novinare Ciji je cilj da kompleksnu pricu
predstave na ilustrativan nacin. Posebnu paznju obratite na teme koje ukljucuju iluziju
stop-motion animacije.
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Modul 2:
Mediji i

Ovaj modul nadovezuje se na prethodni, u tom
smislu Sto podstice kriticko razmisljanje o tome
kako razlicite medijske forme (Clanci, naslovi, video
sadrzaji) i zanrovi (informativni i popularni mediji)
oblikuju nasSe shvatanje drugog i drugacijeg
(manjina, osjetljivih grupa). U okviru drugog modula
bavicemo se i temama kao Sto su govor mrznje i
ratna propaganda.

Kada analiziramo medijske sadrzaje koji se bave
osjetljivim grupama, vazno je da sebi postavimo
sledeca pitanja: Kako mediji kreiraju sliku o drugom?
Kakvi se stereotipi i predrasude Sire putem medija?
Kakva je uloga slika u tom procesu, a kakva uloga
teksta? Ukoliko je tekst objavljen onlajn, kakve
komentare Citalaca ocCekivati ispod
njega? Koji su primjereni, a koji uvrijedljivi nazivi za
pripadnike osjetljivin grupa? Kako bih se osjec¢ao/
osjecala kada bih pripadao/la grupi koja je medijski
predstavljena u negativnoj konotaciji?

mozemo

Mediji u velikoj mjeri utiCu na kreiranje slike o
identitetima. U tom procesu Cesto se oslanjaju na
vec postojece stereotipe, a ponekad i sami kreiraju
nove. Tu su, sa druge strane, i novinari i mediji koji
se bore protiv predrasuda i ulazu velike napore kako
bi dekonstruisali iluzije 0 odredenim grupama. Takav
zadatak umije da bude veoma tezak, s obzirom na
to da se temelji na borbi protiv ¢vrsto konstruisanih
uvjerenja. Osim analize kvaliteta izvjestavanja o
ugrozenim grupama, valja razmotriti i uCestalost
pojavljivanja tih grupa u medijima: koliko cesto imaju
priliku da iskazu svoje stavove, ispriCaju svoje price,
i da li su takve prilike ogranicene samo na posebne
dane, kao Sto su Svjetski dan osoba sa invaliditetom
i Parada ponosa.

razlicitost

Svi ovifenomeni mogu se istrazivati analizom medija,
koja ima dvije bazicne forme: osnovnu i dubinsku.
Prva, osnovna, pretpostavlja jednostavne analiticke
strategije tokom Citanja. Dubinska analiza je skoro
pa filozofska disciplina, i pomoc¢u nje tragamo za
skrivenim ideoloSkim matricama koje se ispoljavaju
u vidu ustaljenih jezickih formi. U tom slucaju treba
obratiti paznju na takozvane “gospodare znacenja’,
skrivenu simboliku, kanonizovane rijeCi i slogane,
pozicije moci i sl.

Ova tema blisko je povezana sa govorom mrznje,
Sto je termin koji je tesko definisati. Na primjer,
U poruci “Samo za bijelce” na vratima nekog
juznoafrickog paba nema eksplicitne uvrede, ali se
netolerancija prema crncima - a samim tim i govor
mrznje - iSCitavaju iz onoga Sto je ostalo neizreceno,
nenapisano. Prema Savjetu ministara EU?, govor
mrznje je izraz koji se koristi za diskurs koji je izrazito
negativan i baziran na prijetnji socijalnom miru.
Samim tim, govor mrznje obuhvata sve forme izraza
kojima se Sire, podsticu, promovisu ili opravdavaju
rasna mrznja, ksenofobija, antisemitizam i druge

forme mrznje bazirane na netoleranciji.

Poseban oblasti predstavlja
Sirenje govora mrznje preko drusStvenih mreza,
koje Cesto nije sankcionisano na adekvatan nacin.
Administratori CeSce odgovaraju na vizuelne nego
na tekstualne sadrzaje sa elementima mrznje. Uz
to, broj administratora koji razumiju jezike Zapadnog
Balkana je nedovoljan, pa je potreban poseban napor
velikog broja korisnika kako bi se sa Fejsbuka, na
primjer, uklonila poruka koja promovise nacionalnu
ili viersku netoleranciju, mizoginiju ili homofobiju.

problem u ovoj

21 lzvor: https:/www.coe.int/en/web/freedom-expression/hate-speech
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Prilike nisu znatno bolje ni u onlajn medijima, koji se
nerijetko potpuno odricu odgovornosti za sadrzaj
diskriminatornih komentara Citalaca.

Cak i ukoliko bismo pronasli adekvatan nacin da
reagujemo na govor mrznje i da ojacamo empatiju,
ostao bi nam jedan krupan problem, olicen u
njemackoj rijeCi schadenfreude. Ona oznacCava
iskustvo radosti ili licne satisfakcije u trenutcima
kada svjedoCimo tudim nesrecama, greSkama ili
ponizavanju. RijeC je o kontroverznom osjec¢anju koje
nas tjera da citamo crnu hroniku ili da gledamo horor
filmove. Ukoliko je grupa sa kojom radite dovoljno
zrela, mozete pokrenuti diskusiju o ovom pitanju.
Drugi potencijalni problem koji se tice recepcije loSih
vijesti odnosi se na selektivhu empatiju. Pogledajte
Svjetsku mapu tragedija (link) koja objasnjava kako
mediji uskladuju diskurs o zrtvama spram bliskosti
kulturnog koda. Ova mapa je mozda sacCinjena kao
Sala, ali istovremeno dokazuje kako u svakoj Sali
ima zrno istine. Na istom mjestu, novinarka Hanis
Maketab objasnjava princip selektivhe empatije na
sljedeci nacin: “Zar smo dosli dotle da smo nasilje
na Bliskom istoku i u Africi shvatili kao opSte mjesto,

i time postali neempaticni na bol i patnju tamosnjih
ljudi? Upravo zato je vazna uloga drustvenih mreza,
jer one predstavljaju alternativne izvore vijesti koje
ne bismo mogli da zapazimo u konvencionalnim
medijima, a ne moZzemo da brinemo 0 ne¢emu sa
¢im nismo upoznati.”

Veoma je lako pronaci primjere loSeg, stereotipnog
izvestavanija: tekstovi o gej osobama koje Sire AIDS, o
Zenama koje su isprovocirale silovatelje nosedi kratke
suknje, o beskorisnim starim osobama, o Romima
lopovima.. Ipak, sve je viSe medijskih inicijativa
koje insistiraju na diverzitetu, pluralizmu misljenja
i poStovanju. Jedan od najuspjesnijih projekata
te vrste je Kids Talk na Jutjub kanalu Hiho kids. U
ovom serijalu djeca razgovaraju sa pripadnicima
osjetljivih grupa - sa Zenom patuljastog rasta (link),
bakom koja boluje od Alchajmera (link), bivSim
robijasem (link), gluvom Zenom (link)... Na primjeru
razgovora sa djevojCicom koja boluje od kancera
(link), mozemo jasno zakljuciti zasto je ovaj projekat
primjeren, pametan i vazan: nema patetike, fokus
price nije iskljucivo na bolesti i nema insistiranja na
bolnim temama.

Modul 2: Plan treninga
1 [ Uvod 30 minuta
2 | Vjezba 1: Prica o mom imenu 15 minuta
3 | Pauza 5 minuta
4 | Vjezba 2: Hate or tolerate 40 minuta
5 |Pauza 5 minuta
6 | Vjezba 3: Pandorina kutija 50 minuta
7 | Zaklju€na diskusija 15 minuta

Uvodna aktivnost u modul moze biti radionica u kojoj ucenici dobijaju zadatak da budu pripadnici
odredene skupine ljudi, bilo nacionalne, rodne, profesionalne, generacijske (Crnogorci, Bosanci, Hrvati,
Srbi, Slovneci, Romi, Italijani, Njemci, gej muskarac, gej Zena, manekenka, nastavnik, tinejdzer, stara
Zena, novokomponovani tajkun, migrant...). U¢enici dobijaju zadatak da svojim ponasanjem predstave
ulogu. U trenutku kada pocinju da koriste stereotipe (u govoru, drZzanju, izrazu...), upozoravaju se da
njinova reprezentacija ne mora imati nikakve veze sa stvarnom osobom koja pripada toj skupini.
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Vjezba 2.1:
Prica o mom imenu

CILJ: PRIPREMA UCESNIKA ZA DISKUSIJU O RAZLICITOSTI
POTREBAN MATERIJAL: /

Ova vjezba sluzi kao dobar uvod u modul o diverzitetu. Svaki u¢esnik dobija zadatak da isprica
pricu o svom imenu: kako ga je dobio?; da li ga je dobio po nekome?; ako da, po kome?; da li je
ucesnik oduvijek volio svoje ime, ili je u nekom trenutku poZzelio da ga promijeni?; ima li to ime
neko posebno znacenje?; ima li uCesnik i nadimak?; ako da - kako se osjecCa u vezi s njim?; Ova
igra otvori¢e mnostvo pitanja o identitetu, emocijama, osje¢aju pripadnostiiisklju¢enosti, pa je u

tom duhu prigodna za pocCetak diskusije.

Vjezba 2.2:
Zena u medijskom ogledalu

CILJ: RAZVITI SPOSOBNOST DA U MEDIJSKOM TEKSTU KO3JI
PREDSTAVLIJA ZENU PREPOZNAMO: RE-PREZENTACIJU,
IDEOLOSKU KONSTRUKCIJU, NESTO STO JOJ SE NAMECE DA
BUDE, SEKSIZAM (DISKRIMINACIJU PO OSNOVU POLA)
POTREBAN MATERIJAL: RAZLICITI STAMPANI MATERIJALLI,
RACUNAR KONEKCIJA

UCenici se pozivaju da pregledaju naslovnice dnevnih novina i uoCe mjesta i uCestalost
izvjeStavanja o Zzenama kao subjektima. Navode primjere iz tradicija i okruzenja koji svjedocCe o
sistemskoj nepravdi prema Zenama (nakon snaznog razvoja tokom proteklog vijeka, u Crnoj Gori
je registrovano ubijanje zenskih fetusa, a i dalje se biljezi znacajno manje knjizenje nekretnina na
Zene).
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Poznata je misao da su granice necijeg jezika zapravo granice njegovog svijeta, a da specificna
struktura maternjeg jezika svakog Covjeka utiCe na njegovo videnje. PoSto nas jezik ima rodnu
perspektivu, pitanje je zbog Cega se izbjegavaju ili nema nekih naziva profesija za zenski rod i
prave ozbiljne gramaticke greske?

Zena postaje ‘konstrukt’ kad je u jeziku nema, a u Zivotu ima. Rod je drustveno konstruisana
predstava o Zeni - nastaje u drustvu kao rezultat (svjesnih ili nesvjesnih) interesa i htijenja
da se zena zadrzi u potCinjenom polozaju. Moze se reci da je seksizam duboko inkorporisan
u tradicionlanu kulturu, pa je nekada tesko prepoznati diskriminaciju. U tome treba traziti dio
razloga $to Zene viSe ne ucestvuju u politickom Zivotu zajednice.

Pored toga, masovni mediji su mocan instrument odrZzavanja politike patrijarhata i ocuvanja
njegovihinteresa. Zenu u medijima najéesce vidimo, amuskarca cujemo. Zenu je lako diskreditovati
pominjanjem njenih fizickih karakteristika, a globalni mit o ljepoti Zenama cak namece ,sakacenje”
kako bi se dostigli proklamovani standardi. Zbog toga u svijetu jaCaju zahtjevi za drugacijim
medijskim reprezentacijama Zene. Kada prepoznamo seksizam, koji pogada Citavu jednu polovinu
populacije, lakSe Ce biti da se suoCavamo i sa drugim oblicima diskriminacije, kao $to su rasizam,

ejdzizam, nacionalizam, seksualna orijentacija.

Vjezba 2.3:
Hate or tolerate

CILJ: UPOZNAVANJE SA MOGUCIM KONCEPTIMA
IZVESTAVANJA O UGROZENIM GRUPAMA
POTREBAN MATERIJAL: RACUNAR, INTERNET KONEKCIJA

U ovoj igri (link) koju je kreirao MilLab, ucesnik je novinar agencije Fle$ njuz, i njegov je zadatak da
priredi pricu o migrantima. Proces dono$enja odluka tokom uredivanja otkriva nam da li je novinar
dovoljno senzibilisan za pisanje o drugom i drugacijem, kao i da li poStuje osnovna profesionalna
nacela balansiranog izvjeStavanja. Igra daje mogucnost ucesniku da samostalno izgradi pricu,
potraziizvore, provjeri podatke i objavi prikupljeno. Na prvom nivou ucesnik donosi odluke birajuci
najbolji odgovor medu nekoliko ponudenih, dok na drugom nivou gradi priCu i objavljuje je.

UCenici sada povezuju aktivnost sa onim Sto znaju o storitelingu i pokazuju kako se moze
manipulisati informacijama i Cinjenicama.

Primjer mogu biti dva novinska teksta o slicnom/istom dogadaju.??

22 Primjer se moze preuzeti na http://skolegijum.ba/tekst/index/456, (Metodicki labos: Vijesti na drzavnom TV
aparatu “Bezimendan Zalosti".
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Vjezba 2.4:
Pandorina kutija - povezano
sa uvodnom aktivnoscu

CILJ: DEKONSTRUKCIJA STEREOTIPA KROZ DISKUSIJU
POTREBAN MATERIJAL: “PANDORINA KUTIJA", PAPIR ZA
SVAKOG UCESNIKA, OLOVKE | BOJICE, RACUNARI / MOBILNI
TELEFONI

Svaki ucesnik izvlaci iz kutije naziv jedne osjetljive grupe (Zene, izbjeglice, Romi, Albanci / Srbi
/ Bosnjaci / Hrvati, gej osobe, lezbejke, transrodne osobe, osobe sa invaliditetom, prosjaci..) uz
zadatak da sacCini listu stereotipa i predrasuda koje mediji koriste pri izvjeStavanju o izvucenoj
grupi. Lista moze biti sastavljena na osnovu prethodnog znanja, ali i na osnovu kratke onlajn
pretrage sadrzaja o osjetljivim grupama. Kada svaki uc€esnik zavrsi svoju listu, zapocCinje grupna
diskusija. Tokom nje, svaki od stereotipa mora biti odbacen na osnovu kontraargumenta koji moze
biti zasnovan na zdravoj logici, licnom iskustvu ili istrazivanju.

Vjezba 2.5:
Virus je stigao sa Balkana?
Sta o tome mislite?

CILJ: DEKONSTRUKCIJA STEREOTIPA O BALKANU U

POPULARNOJ KULTURI ZAPADNIH MEDIJA KROZ AKTIVNU
DISKUSIJU UCENIKA STARIJEG UZRASTA

POTREBAN MATERIJAL: VIDEO KLIPOVI IZ SERIJE SANTA
CLARITA DIET, SA NETFLIX-A.?®

23 Videos of Santa Clarita Diet trailer, bing.com/videos
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Santa Clarita Diet je ameriCka televizijska serija u
Zanru horor-komedije koju je napravio Victor Fresco
Netflix. U seriji glume Drew Barimoor i Timothi Olipfant.
Serija je premijerno prikazana 3. februara 2017. godine
i U naredne dvije godine su snimljene druga i treca
sezona.

Joel i Sheila Hammond su bracni par iz predgrada,
agenti za nekretnine u Santa Clarita, Kalifornija. Par
se suocCava sa nizom prepreka kada Sheila dozivljava
zombi transformaciju i pozeli da se hrani ljudskim
mesom. Porodica pokuSava da pomogne Sheili i da
razrijeSi misteriju, sukobljavaju¢i se s komSijama i
raznim kulturnim normama.

U februaru 2017. oglaSavanje emisije izazvalo je

kritike u Njemackoj, gde je Netflix promovisao Sou

sa plakatima koji su prikazivali ljudski prst nalik na

currivurst, popularnu nemacku brzu hranu. Posto je

primio vise od 50 prituzbi da je oglasavanje slavilo

nasilje i izazivalo strah, naroCito kod djece, njemacki

savjet za oglasavanje i institucija za samoregulaciju, je
uputila zalbe kompaniji Netflix, koja je potom zavrsila kampanju i uklonila sve postere.

Mozda smo i mi na Balkanu imali mnogo viSe prava da se ljutimo?3, buduci da se u seriji navodi da je
junakinja oboljela od kanibalizma u Srbiji, a lijek protiv virusa se moze dobitiiz zuci Cistokrvnog Srbina.
Inace, u popularnoj savremenoj zapadnoj kulturi bi sli¢no rjieSenje bilo savrseno politicki nekorektno
da je virus stigao iz Afrike, Latinske Amerike... (Ovaj primjer ucenicima pruza neposrednu priliku
da iskuse nepravdu koju im mogu nanijeti stereotipi. Moguce je diskutovati i 0 nac¢inima njihovog
nastajanja (uociti moguce analogije u vezi teroristickog napada na dZzamije u Australiji. Poseban
znacaj ima (ne)eticno izvjestavanje medija i negativni aspekti drustvenin mreza u ovom sluc¢aju.)?



https://www.bbc.com/news/technology-47583393
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Modul 3:

Provjera informacija

Tre¢i modul ima zadatak da podigne svijest o
prilikama i rizicima u medijskoj sferi, sa fokusom
na kritickom sagledavanju informacija
(ko Siri informaciju, kome, i pod kojim uslovima).
U isto vrijeme treba razgraniCiti novinarstvo od
“gradanskog” novinarstva, te posvetiti paznju
drustvenim mrezama kao izvorima informacija. Ovaj
modul ¢e takode skrenuti paznju na problem “laznih
vijesti”, obezbjedujuci uvid u korijene i konsekvence
tog velikog problema.

izvora

Savremene tehnologije omogucile su nastanak
suptilnih manipulacija, ali su - sa druge strane -
obezbijedile i mnogo alata putem kojih je moguce

utvrditi autenticnost podataka. Na Zapadnom
Balkanu postoji nekoliko uspjesnih fekt-ceking
medija: onih koji proveravaju izjave poaliticara

(Istinomer, Istinomjer, Faktoje, Faktograf), kao i onih
koji se bave detekcijom laznih vijesti (Raskrikavanje.
rs, Raskrinkavanje.ba, Raskrinkavanje.me, Fake
News Tragac, Proverka na fakti).

Kako prepoznati lazne vijesti?

(Sugestija je da se fenomen laznih vijesti, odnosno
nacini provjere, nadu kao poster na zidu ucionice.)

1. Pogledati izbliza. Provjerite izvor price, da
li prepoznajete veb-stranicu? Da li je to kredibilan/
pouzdan izvor? Ako niste upoznati sa sajtom, po-
gledajte u odjeljku about ili saznajte viSe o autoru.

2. Pogledajte iza naslova. Provjerite cijeli
Clanak, mnoge lazne vijesti koriste senzacionalisticke
ili Sokantne naslove da privuku paznju. Cesto naslovi

laznih novih prica koriste uzvi¢nike.

3. Provjerite druge izvore. Da i drugi ugledni
mediji izvjeStavaju o toj pri€i? Postoje li izvori u prici?
Ako je tako, provjerite jesu li pouzdani ili ako uopste
postoje.

4. Provjerite Cinjenice. Lazne vijesti cCesto
sadrze netacne datume ili izmijenjene vremenske
rokove. Takode je dobra ideja da provjerite kada je

Clanak objavljen. Da li je to aktuelna ili stara vijest?

5. Provjerite svoje predrasude. Da li vasi stavo-
vi ili uvjerenja utiCu na vasu procjenu novinskog
sadrzaja ili izvjeStaja?

6. Da li je u pitanju Sala? Satiricni sajtovi su
popularni na internetu i ponekad nije uvijek jasno da
li je prica mozda Sala ili parodija ... Provjerite veb sajt,
da li je poznat po satiri ili plasiranju zabavnih prica?

Ovo su joS neke lokacije za brzu provjeru Cinjenica:

Snopes: snopes.com

PolitiFact: politifact.com

Fact Check: factcheck.org

Zasto je borba protiv dezinformacija vazna? Dio
odgovora na ovo pitanje mozemo dobiti ako zavirimo
u rezultate istrazivanja The spread of true and false
news online? koje je objavljeno u ¢asopisu Science
marta 2018. Kako bi razumijeli nac¢in Sirenja laznih
vijesti, Sorus Vosogi i njegov tim istrazivali su korpus
kaskada glasina na Tviteru od 2006. do 2017. godine,
Sto je ukljuCilo Cak 126.000 glasina, podeljenih
putem tri miliona profila. Rezultati? “Neistine su
se Sirile daleko dalje, brze, dublje i Sire od istine, u

25 Soroush Vosoughi, Deb Roy, Sinan Aral (2018). The spread of true and false news online.

Science, Vol. 359, Issue 6380, pp. 1146-1151.

http://science.sciencemag.org/content/359/6380/1146.full
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http://www.snopes.com/
http://www.politifact.com/
http://www.factcheck.org/
http://www.istinomer.rs/
https://istinomjer.ba
https://faktoje.al/
https://faktograf.hr
https://www.raskrikavanje.rs
https://www.raskrikavanje.rs
https://raskrinkavanje.ba
https://www.raskrinkavanje.me
http://fakenews.rs/
http://fakenews.rs/
file:///D:\Dokumenti\proverkanafakti.mk
http://science.sciencemag.org/content/359/6380/1146.full
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svim kategorijama. Efekat je bio najjaci kod laznih
politiCkih vijesti, ve¢i nego u vijestima o terorizmu,
prirodnim nepogodama, nauci, urbanim legendama
ili ekonomiji. Usled niza faktora, lazne vijesti imaju
70% viSe Sanse da budu ritvitovane od istinitih. Nasi
rezultati su dramatic¢ni: analizom je utvrdeno da je
istini potrebno prosec¢no Sest puta vise vremena
nego lazi da dode do 1500 ljudi”.

Kada provjeravamo podatke, trebalo bi da budemo
veoma precizni. Ponekad vijesti koje djeluju kao laz
ili potpuni apsurd mogu biti istinite. Sa druge strane,
deSava se i da naizgled realna, istinita vijest nema
nikakve veze sa realnoSc¢u. Pogledajte ovaj primjer.
IstrazivacCi sa Univerziteta u Vasingtonu kreirali su
fotorealisticnog bivSeg predsjednika SAD Baraka
Obamu. Vjestacka inteligencija iskorisc¢ena je kako bi
se precizno imitiralo uobicajeno kretanje Obaminih
usta, a specificna tehnika omogucava vam da u
njih stavite bilo koje rijeci. Zbog ovakvih primjera? i
cuveni Pojnter institut medu svojih “40 svevremenih
savjeta za novinare” (link) kao poslednji savjet
sugeriSe ovaj ,Ako vam rodena majka kaze da vas
voli, provjerite to".

Zasto dezinformacije uopsSte nastaju? Katkad je
rijeC o obi¢noj gresci. Medutim, lazna vijest moze
nastati i kao dio politicke propagande ili prikrivenog

oglasavanja, adezinformacije se krijuiuformisatire ili
trol sadrzaja. Ukoliko ste zainteresovani za beskrajni
svijet medijski posredovanih neistina, predlazemo
vam da posjetite stranicu kursa Checkology (link).
Ovaj onlajn trening sastoji se iz 12 jednostavnih
lekcija sa kratkim
Checkology nudi interaktivne vjezbe sa primjerima iz
medija, kao i objasnjenja tacnih i netacnih odgovora.
Pored toga, veoma koristan moze biti i vodi¢ kroz
dezinformacije nazvan First draft news (link), koji je
primarno fokusiran na vizuelne manipulacije.

ilustrovanim video-vodi¢em.

Ukoliko je fokus vaSeg treninga na ovom modulu,
mozete se osloniti na veliki broj besplatnih alata za
provjeru podataka. Autenti¢nost fotografija najcesce
se provjerava pomocu Google Reverse Image (link),
ali ne zaboravite ni ruski pretraziva¢ Yandex (link),
koji nerijetko daje bolje rezultate. Vise informacija
0 sumnjivim slikama omoguci¢e vam TinEye (link),
dok kontroverzne sajtove mozete Cekirati pomocu
servisa WayBack Machine (link). Za provjeru
tvitova koristite Twitter Advanced Search (link),
dok Facebook Graph Tips (link) izlistava podatke
sa pojedinacnih Fejsbuk profila. Ako dekonstrukcija
zahtijeva rad sa mapama, predlazemo servis Map
Checking (link), a ako se uplicete u razotkrivanje
dezinformacija iz oblasti nauke, zavolje¢ete Sci Hub
(link).

Modul 3: Plan treninga

1 [ Uvod 30 minuta
2 | Vjezba 1: Laz ili istina 30 minuta
3 | Pauza 10 minuta
4 | Vjezba 2: Igla u plastu sijena 50 minuta
5 |Pauza 5 minuta

6 | Vjezba 3: The Movement 30 minuta
7 | ZakljuCna diskusija 15 minuta

26 Posebno maligan nacin manipulacije stvarnosti su primjeri da se odredene licnosti javljaju u laziranim porno-sadrzajima.

Ovakvi sadrzaji katkad mogu biti koriS¢eni i u svrhu politicke i druge diskreditacije.
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Vjezba 3.1:
Laziliistina
CILJ: STICANJE UVIDA U RAZLICITE VIDOVE VIZUELNIH

MANIPULACIJA
POTREBAN MATERIJAL: RACUNAR, PROJEKTOR

Ova vjezba oslanja se na znanje razvijano tokom prvog modula: uc€esnici treba da pogode da li
je prikazana slika realna ili fotoSopirana. Zanimljivi primjeri mogu biti pronadeni na sajtu Fake a
photo (link), koji ¢e vam za fotoSopirane fotografije prikazati i elemente od kojih su sastavljene.
Portal Snopes, vodecéi svjetski sajt za borbu protiv dezinformacija, takode sadrzi veliku arhivu
detektovanih laznih i pogresno potpisanih fotografija (link).

Vjezba 3.2:
Igla u plastu sijena

CILJ: UPOZNAVANJE SA OSNOVNIM ALATIMA PRETRAGE |
PROVJERA PODATAKA

POTREBAN MATERIJAL: RACUNAR, TEST (PUTEM SERVISA
GOOGLE FORMS ILI KAHOOT)

Svaki uCesnik ima zadatak da provjeri 15-20 datih tvrdnji sluze¢i se Guglom i drugim alatima za
pretragu. Test najlakSe mozete kreirati pomocu servisa Google Forms, koji ¢e na kraju omoguciti i
automatsko izracunavanje osvojenih poena. Tvrdnje za ocjenjivanje mogu se odnositi na bilo koju
sferu zivota, a evo i nekoliko mogucih primjera.
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Vaduc je glavni i najveci grad
Lihtenstajna.

Isti glumac pozajmljuje glas Homeru
Simpsonu i Bartu Simpsonu.

1905. godine Nobelova nagrada za mir je
prvi put dodijeljena zeni

Majka Tereza i Akira Kurosava rodeni su
u godini kada je Halejeva kometa bila
vidljiva sa zemlje

MMCCLXVII + MCDXCI = MMMDCCLVIII

Nikola Tesla bio je licnost godine
magazina ,Time".

RijeC ,Ulysses” ne pojavljuje se u romanu

.Ulysses” Dzejmsa Dzojsa, sem u naslovu.

Top 10 nacija u hokeju na ledu (svetska
rang-lista za muskarce) su sa sjeverne
zemljine hemisfere.

Autor ove slike je Nicolaes Tulp:

Ovako je izgledala jedna naslovnica
magazina ,Time" iz 2009. godine:

Josip Broz je dobio spomenik na Setalistu
Pine u Tivtu.

Svetlana Ceca Raznatovi¢ je dobila
crnogorsko drzavljanstvo.

Odgovori: A - Ne (Jeste glavni, ali ne i najveci), B - Da, C - Da, D - Ne (odgovor je moguce
utvrditi putem servisa Gutenberg.org), E - Ne (naslikao ju je Rembrant), F - Ne (odgovor je
moguce utvrditi putem sajta IMDB), G - Da, H - Ne (bio je na naslovnici, ali nije bio licnost
godine), | - Da, J - Ne (rijec je o laznoj naslovnoj strani), K - Ne (rije¢ je o 3aljivoj fotomanipulaciji
figuricom Tita i perspektivom; lako je istraziti jednostavnom Google pretragom), L - Ne (rije¢ je
bila o prvoaprilskoj Sali; lako je istraziti jednostavnom Google pretragom)

&%




Vjezba 3.3:
The Movement

CILJ: UPOZNAVANJE SA POZADINOM KREIRANJA

DEZINFORMACIJA
POTREBAN MATERIJAL: RACUNAR, PROJEKTOR

Jeste li spremni za The movement? Ovaj video kreirao je Comedy Central channel (link) sa
namjerom da “iznutra” prikaze proces stvaranja manipulacije. Pogledajte ovaj desetominutni
video i odgovorite na sledeca pitanja: zasto je jedna ideja, potpuno apsurdna, postala nekriticki
prihvacena u medijima?; kojim se ubjedivackim strategijama sluZio autor?; kako su prikriveni
neubjedljivi elementi price?; da ste vi urednik koji je dobio knjigu projekta The Movement, Sta biste
sve provjerili prije nego $to u goste pozovete Cudnog bodibildera?; da ste voditelj, koja pitanja
biste postavili tom bodibilderu, koji “nikada nije krocCio u teretanu”?; kakve su moguce posledice
neprofesionalnog pristupa medija o kojem video svjedocCi??



https://www.youtube.com/watch?v=LkNxvUrWQ_Q
http://www.freerepublic.com/focus/f-news/1681155/posts
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Modul 4:

Onlajn bezbjednost

Modul 4 odgovara na pitanje kako bezbjedno koristiti
nove tehnologije. Sta sve podrazumijeva privatnost
na drustvenim mrezama i kako se odgovorno
ponasati prema sopstvenoj i tudoj privatnosti. Ova
tema je posebno znacajna za ciljne grupe kao Sto su
stari i mladi.

Ucini nam uslugu i ubij se - "tako je glasio jedan od
komentara koji je CetrnaestogodiSnja Britanka Hana
Smit dobila putem drustvene mreze Ask.fm, prije no
Sto se objesila u svojoj sobi”, opisuje Tijana MiloSevic
u svojoj studiji “Protecting Children Online?“?® u
kojoj se bavila mjerama zastite od sajber nasilja na
drustvenim mrezama. “Nakon Haninog samoubistva,
o0ko 15.000 ljudi potpisalo je onlajn peticiju trazeci od
Vlade UK da reaguje protiv Ask.fm. Tadasnji britanski
premijer Dejvid Kameron nazvao je ovaj vebsajt zlim
i zamolio oglaSivace da ga bojkotuju. Ask.fm je izdao
saopstenje kojim izrazava saucesce, uz obecanje da
¢e unaprijediti mjere bezbjednosti. Ipak, ova studija
pokazuje da su drustvene mreze, koje koristimo vise
sati dnevno, i dalje nedovoljno zainteresovane da se
prikljuce borbi protiv sajber nasilja.

Kada je rijeC o djeci, roditelji mogu da blokiraju
odredene aplikacije, a Vindous dozvoljava kreiranje
seta restrikcija na nalogu koje koristi dijete.
Takode, sajtovi poput Jutjuba imaju podeSavanja
za sakrivanje neprimjerenog sadrzaja. PoZeljno je
informisati se i 0 mogucim softverskim rjeSenjima
Zza sakrivanje sadrzaja za koje ne zelite da budu
dostupni djeci, kao Sto su ContentWatch (link),
CYBERsitter (link) i NetNanny (link). Pomoc¢u opcije
Parental Control mozete zakljucati pojedine sadrzaje
na racunarima i telefonima.

ledeni
standardni

Ukoliko internet zamislimo kao
zaklju¢icemo da nam

brijeg,
brauzeri

dozvoljavaju da vidimo samo vrh tog brijega. Cak 90%
onlajn prostora Cine neindeksirane veb stranice koje
mogu biti upotrijebljene u bezbjednosne ili naucne
svrhe, ali katkad uklju€uju i kriminalne aktivnosti:
distribuiranje djecije pornografije, prodaju droge ili
oruzja, kradu identiteta.. U vezi sa ovim pitanjem
ne treba stvarati bespotrebnu paniku, ali briga o

podacima i njihovoj bezbjednosti treba da nam bude
jedan od prioriteta kada smo u onlajn sferi.

Privatnost na internetu sve viSe postaje privilegija
malog broja ljudi. Kako biste zastitili sebe i svoje
dijete, trebalo bi da vodite racuna o svakoj privatnoj
informaciji koju objavljujete na mrezi. Posebnu
paznju obratite na zastitu jedinstvenog maticnog
broja, bankovnog racuna, adrese i svih lozinki koje
koristite. Na drustvenim mrezama zastitite svoju
privatnost podeSavanjem vidljivosti sadrzaja i
povremenom promenom lozinke, koja bi trebalo da
bude Sto jaCa. Postoji nekoliko sajtova koji se bave
ovom temom, a jedan od njih je How secure is my
password (link). On pokazuje koliko je vremena
potrebno racunaru da razbije vasu Sifru. Na primer,
ako vam je lozinka "12345678", odgovor ce biti
“Momentalno”. Za Sifru ,agagagaqg” potrebno je pet
sekundi, a za .mediamedia“ 59 minuta.

Preporucujemo da bacite pogled i na ovaj Clanak
londonskog “Gardijana™ “Jeste li spremni? Evo svih
podataka koje Fejsbuk i Gugl imaju o vama” (link).
Ispostavlja se da ova kompanija zna gotovo sve o
vama, na Sta dovoljno upucuju i podnaslovi ¢lanka:
Gugl zna gde ste bili; Gugl pamti sve Sto ste ikada
pretrazili - i izbrisali; Gugl ima vas potrosacki profil;
Gugl zna za sve aplikacije koje koristite; Podaci
koje Gugl ima o vama mogli bi da ispune milione
Vord dokumenata...

28 Tijana MiloSevi¢ (2018), Protecting Children Online? Cambridge: MIT Press.


https://www.contentwatch.com
https://www.cybersitter.com
https://www.netnanny.com
https://howsecureismypassword.net/
https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/mar/28/all-the-data-facebook-google-has-on-you-privacy

Modul 4: Plan za trening

Vjezba 4 1:
Bajke

CILJ: BOLJE RAZUMJEVANJE KORISTI | OPASNOSTI KOJE

MODERNA TEHNOLOGIJA SA SOBOM NOSI
POTREBAN MATERIJAL: PAPIRI

Svaki uCesnik dobija papir sa nazivom bajke i zadatkom da je smjesti u moderno okruzenje,
zahvaljujuci kome c¢e junaci dobiti pristup modernim tehnologijama. Koje bi onlajn alate junaci
mogli da iskoriste kako bi se spasili od nevolje? Zamislite Ivicu i Maricu koji koriste GPS kako bi
pronasli put kuci, ili Alisu koja pita Gugl za savjet u vezi sa magic¢nom pecurkom. Bepeto ima priliku
da nestalog Pinokija trazi putem objave na Fejsbuku i Tviteru (uz molbu prijateljima da Seruju
informaciju), a vuk iz Crvenkape dobija moguénost da napravi lazni profil na drustvenoj mrezi i
predstavi sebe kao baku. U kolikoj mjeri bi savremena tehnologija uticala na junake? Kako bi se ona
odrazila na bezbjednost junaka, a kako na konacniishod price?
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Vjezba 4.2:
Uhoda

CILJ: SKRETANJE PAZNJE NA VAZNOST ZASTITE LICNIH
PODATAKA NA INTERNETU
POTREBAN MATERIJAL: RACUNARI, INTERNET

Ucesnici su podijeljeni na parove i imaju zadatak da za 15 minuta pronadu $to viSe podataka o svom
partneru, koristeci sva raspoloziva sredstva na internetu. Na kraju, kada razmijene informacije i
prikupe podatke, treba da odgovore na sledeca pitanja: Da li ste znali da su sve ove informacije
0 vama javno dostupne? Da li vas je iSta od pronadenih podataka povrijedilo? Da li biste neke od
pronadenih podataka Zeljeli da zadrzite samo za sebe?

Vjezba 4.3:
The fugle

CILJ: RAZUMJEVANJE SIREG KONTEKSTA KOJI UTICE NA
ONLAJN BEZBJEDNOST
POTREBAN MATERIJAL: RACUNARI, INTERNET

The Fugle (link) je besplatna i korisna onlajn igra koja nas podu¢ava mjerama onlajn bezbjednosti.
Igru je moguce zapoceti samostalno ili u paru, preuzimanjem uloge generalnog direktora za
informacije u medunarodnoj organizaciji zvanoj The Fugle, koja nastoji da napravi mobilnu
aplikaciju za placanje koja funkcioniSe po principu biometrijske potvrde. Vodicete projekat od
pocCetka pa sve do zavrdnih faza, uz diskusije sa svojim sekjuriti timom, kolegama iz marketinga i
odnosa s javnoscu, kao i sa nadredenima. U isto vrijeme, moracete da budete veoma oprezni, jer
je mnogo pojedinaca koji bi Zeljeli da dodu do licnih podataka koje je prikupila vasa organizacija.
Hocete li donijetiispravne odluke? Hoce li projekat biti zavrSen na vrijeme i u skladu sa predvidenim
budzetom? Hocete |i uspjeti da zastitite kompaniju od napada? Igra bazirana na knjigama u
kojima sami birate kraj pruza vam mogucénost da udete u tude cipele i preuzmete odgovornost za
bezbjednost licnih podataka.
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Vjezba 4.4:
Spirala

(koristim li drustvene mreze viSe/manje nego sto sam mislio)

CILJ: RAZUMJEVANJE SIREG KONTEKSTA KOJI UTICE NA
ONLAJN BEZBJEDNOST
POTREBAN MATERIJAL: RACUNARI, INTERNET VEZA

+ Jeste li svjesni koliko postova dijelite svakog dana?

»  Svaki uCenik treba da napravi jednostavan grafikon koji pokazuje koliko je podijelio postova.
(osvjescivanje)

+  Uporedite to sa drugom/drugaricom? Sta ste otkrili? (analiza)

+ Dallije ta digitalna komunikacija vrijedna moguceg ugrozavanja privatnosti? Jeste li podijelili
postove koji su samo vama bili poslati? Zasto? (promisljanje)
Sta mogu promijeniti? (akcija)

* Osjecate li se sigurnim u okviru vase grupe prijatelja?

+ IstraZzivanja pokazuju da se poruke dijele bez saglasnosti prvobitnog posiljaoca.

+  Savjet: Uvijek se zapitaj: ZASTO SALIEM OVU PORUKU? (svrha)

Vjezba 4.5:
Sta Fejsbuk zna o meni?

Nakon $to udete na svoj profil, krenite iz settings - adds i vidjecte razne kategorije podataka koji
otkrivaju vase navike, sklonosti, interesovanja, obrazovanje, politicke poglede..

https:/www.cnbc.com/2018/03/27/facebook-knows-a-lot-about-me.htm!

Fejsbuk besplatno koristi nase podatke kao valutu. Svaki pokusaj da mijenjamo podatke koji nas

profiliSu bi podrazumijevalo da se isti postupak obavi i na svim ostalim sajtovima sa kojima je
Fejsbuk povezan.
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Modul 5:
Unutar medija

Posljednji modul posvecen je temi funkcionisanja
medija, kako tradicionalnih tako i onlajn. Koja je
uloga urednika, a koja novinara? Kako nastaje
jedna informacija i koji su glavni izazovi za medije
iz regiona, u pogledu kvaliteta medijske produkcije,
kapaciteta, politickih i ekonomskih pritisaka i sl.

Kako bismo u cjelosti shvatili nacin na koji mediji
funkcioniSu, treba da razmotrimo mnostvo detalja.
U tom svijetlu, mozemo postaviti sljedeca pitanja:
koliko je odredeni medij nezavisan u radu? U kojoj
mjeri mediji poStuju profesionalne standarde?
Kako izgleda uredivacka politika? Ima li politickih ili
ekonomskih pritisaka na medij i njegove novinare?
Kakva je ideoloska pozicija medija? Kakve se reklame
objavljuju u tom mediju? Kako se odvija komunikacija
sa publikom? Koliko je jak potencijalni uticaj medija

na javno mnjenje?

Sudeci po istrazivanju Media Integrity Matters?®
(2014), medijska panorama Zapadnog Balkana
suoCava se sa velikim problemima:

e Javni interes zamijenjen je interesom

politickih i ekonomskih elita.

e (Odsustvo trzista, jaka zavisnost od drzave
kao izvora finansiranja, loSa regulacija i pro-
tivzakonita koncentracija, skrivena vlasnistva
i netransparentno trgovanje medijima doveli
su medije u zavisan polozaj u odnosu na
drzavu.

e Distribucija drzavnog reklamiranja i razlicite
forme drzavnih podsticaja u ovoj sferi nose
sa sobom visok rizik od korupcije. Veliki dio
sredstava daje se agencijama za odnose s
javnoScu, reklamnim, marketinskim i produk-
cijskim agencijama koje su vec¢im dijelom u
vlasnistvu politikih partija i osoba poveza-
nim s njima.

e Javni medijski servisi ostaju dio medijskog
sistema koji je najviSe izloZzen rizicima od
uticaja partikularnih politickih interesa, Sto
onemogucava potpuno nezavisan rad u ja-
vnom interesu.

e Novinari se zastrasuju, optuzuju i napadaju.
IstrazivaCki novinari su u posebnoj opas-
nosti.

Publika obicno nije svjesna opisane pozadine
kada prati medijske sadrzaje. Ipak, jasno je da
medijsku poruku uvek moramo analizirati u skladu
sa drustvenim, politickim, kulturnim i medijskim
kontekstom u kojem je nastala. Ponekad je takav
uvid u cjelinu prilicno izazovan, ali se trud ulozen
u razumijevanje i analizu uvijek isplati, buduc¢i da
podize nivo nase medijske pismenosti. Ako nas
je Ciceronova misao o istoriji kao uciteljici Zivota
icemu naucila, onda nas je naucila tome da je
nasa civilizacija napredovala iskljucivo onda kada
je tolerancija nadvladavala mrznju, kada je nauka
pobjedivala predrasude, a mudrost neznanje.

29 http:/mediacbservatory.net/sites/default/files/media%20integrity%20matters_za%20web_2.pdf
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Modul 5: Plan treninga
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Vjezba 5.1:
Tvojizbor

CILJ: UPOZNAVANJE SA PROCESOM SELEKCIJE VIJESTI
POTREBAN MATERIJAL: LISTA VIJESTI ZA SVAKOG UCESNIKA

Ucesnici formiraju dvije grupe. Obje grupe dobijaju istu listu od 30 novinskih naslova od kojih treba
da odaberu tri za naslovnu stranu dnevnih novina. Prva grupa treba da odabere naslove iskljucivo
na osnovu javnog interesa, dok druga grupa svoje naslove bira tako da “proda” novine. Nakon
grupne diskusije i postepene eliminacije, obje “redakcije” svode izbor na tri naslova. Naposletku,
grupe zajednicki diskutuju o konacnim odlukama. Ovde mozete naci listu primjera za naslove. Oni
su izmisljeni, ali se lako uklapaju u drustveni i politiCki kontekst Zapadnog Balkana. U tom duhu,
mozete umjesto navedene zemlje napisati ime bilo koje druge.




1. Otkriveno
praistorijsko
nalaziste blizu
Podgorice

2. Zasto Crna
Gora pada na
Forbsovoj biznis
listi

3. Francuska
vina: gdje
probati najbolja

4. Koliko je Crna
Gora uspjesna
u procesu
evrointegracija

5. Marko
Markovi¢
(16) iz Kotora
osumnjicen
za trgovinu
drogom

6. Donald
Tramp objavio
trgovinski rat

Kini

7. Prvi model iz
Crne Gore na
naslovnoj strani
americkog
Plejboja

8. Regionalni
sporazumi
snizice cijene
rominga

9. Najmanje 22
dece ubijeno
u vazdusnom

napadu u
Jemenu

10. Kineska
kompanija
ulaze milijardu
dolara u sjever
Crne Gore

1. Studenti
iz Crne Gore
osvojili srebro
na Svetskoj
olimpijadi iz
robotike

12. Belgijska
fabrika
vjetrenjaca
otvara pogone u
Ulcinju, na jugu
Crne Gore

13. Intervju,
Haruki
Murakami -
Kako napisati
savrsenu
recenicu

14. Dolazi
zlatno doba za
nasu drzavu,
kaze ministar
finansija Crne
Gore

15. Madona
objavila plan
turneje: krajem
godine dolazi u
Budvu

16. Fudbal: 10
meceva koje
ne smijete
propustiti ovog
mjeseca

17. Istrazivanje:
Zasto Crna
Gora kasni 25
godina u zastiti
zivotne sredine

18. Djevojcici
(1) iz Niksica
potrebno 25,000
€ za lijecenje

19. Kako
investirati u
kriptovalute?

20. Koliko
je vrijedan
fudbalski tim
nase zemlje?

21. Tajni ruski
plan za Treci
svjetski rat

22. Istrazivanje:
Hiljade ljudi
iz Srbije se

prikljucilo

Islamskoj drzavi

23. Guglidalje
dozvoljava
tre¢im
stranama uvid
u vase licne
podatke

24. Intervju: prvi
Crnogorac u
svemiru

25. Raste broj
djece izbeglica
bez roditeljske
pratnje u
Evropskoj uniji

26. Dva Roma
uhapsena zbog
pljaCke banke u

Bijelom Polju

27. Novo
istrazivanje:
10d 20 smrti
uzrokovana je

alkoholom

28. Velika
nagradna igra:
10 putovanja u

Tajland

29. Istrazivanje:

potroSacka
korpa daleko
veca od
prosjecne
zarade

30. Mladi
mehanicar umro
nakon Sto su
na njega pala
kola koja je
popravljao
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Vjezba 5.2:
Adaptacija

CILJ: UPOZNAVANJE SA USKLADIVANJEM VIJESTI SPRAM
CILINE GRUPE
POTREBAN MATERIJAL: PAPIRI | OLOVKE

Dajte identi¢ne klju¢ne rijeci i informacije svim ucesnicima. Njihov zadatak je da napisu vijest, ali
svaki par ima zadatak da tu vijest prilagodi odredenoj ciljnoj grupi, uskladivanjem forme i rijecnika.
Mozemo |i istu poruku uputiti tinejdzerima i njihovim bakama i dekama? Da li bi jedna vijest
izgledala isto u muskom, odnosno Zenskom magazinu? Kako utvrditi razliku izmedu sustinski

vazne i irelevantne informacije? Kako uciniti dosadne, statisticke podatke zanimljivim?

Vjezba 5.3:
Rijesite problem

CILJ: BOLJE RAZUMJEVANJE KONTROVERZNIH TEMA U
DOMENU PRITISAKA NA NOVINARE
POTREBAN MATERIJAL: PAPIRI

Podlijelite ucesnike u grupe. Svakoj od njih zadajte problemati¢nu situaciju sa kojom se novinar/
urednik mogu suociti. Zamolite grupu da osmisli i zapiSe prvi korak u rjeSavanju problema (5
minuta). Kada zavr$e, proslijeduju papir sljedecoj grupi, koja treba da napiSe drugi korak, i tako
dalje, dok sve grupe ne daju svoj doprinos rjedenju. Potencijalni zadaci:

1. Dobijate poziv od politi¢ara koji vas moli da ne objavite informaciju o slu¢aju korupcije koji
ste razotkrili. Vi odbijate, a on pocinje da prijeti. Sta éete uraditi?

2. ProizvodaC kozmetike obavijestio vas je da ¢e povuci reklame sa vaSe televizije ako ne
prestanete da izvjeStavate o Stetnim posljedicama testiranja kozmetike na Zivotinjama.
Reklame ovog proizvodaca ¢ine 20% vasih marketinskih prinoda. Sta bi trebalo da uradite?
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3. Nakon Sto ste objavili sjajan intervju sa transseksualnom osobom na svom vebsajtu, ona

vas je zamolila da izbriSete intervju jer je zbog njega dobila veliki broj uvrijedljivih poruka

preko Fejsbuka. Sta éete uginiti?

4. U jeku ljetnje turisticke sezone ste saznali da je more zagadeno Noro bakterijama. Vas grad

i drzava o&ekuju velike prihode od turizma. Sta ¢ete uraditi?

Vrijeme post-istine i novi
zahtjevi

Uz mocénu tehnologiju (koja sama po sebi nije ni
dobra ni lo$a), uz premalo nadzora i regulacije, u
novom ,ekosistemu” alternativnih medija, mjeraca
klikova i pogleda, postaje savrSeno jasno zbog Cega
se naSe vrijeme zove erom post-istine. Upravo
zbog toga se medijska pismenost vidi kao jedna
od klju€nih kompetencija za 21. vijek. U mnostvu
informacija je nemoguce ,navigavati” bez kritickog
razumijevanja prirode i efekata masovnih medija.

Takode se sve cCeS¢e govori i o digitalnom
gradanstvu i o gradanskom angazmanu u digitalno
doba. NaglaSava se i koliko je vazno razumijevanja
statistika, grafikona i grafova, raznih skupova
podataka, kao i koris¢enje takozvanih geospacijalnih
alata koji vizualizuju brojne podatke 0 nama i nasem
poslovanju.

Spreadable media*® mogu povecati moc¢ ljudi da
se ispomazu u svakodnevnom zivotu, pa tako i u
zagovaranju demokratskih inicijativa, ali ipak ne
mogu da garantuju Zeljene ishode. Sam po sebi
Veb 2.0%" nije izraz participativhe demokratije, jer
javna sfera koja se u tom okviru javlja i dalje ima
ogranicenja slobode govora i javnog mnjenja zbog
nejednakog pristupa mogucénostima i ogranicavanja
slobode udruzivanja. Cinjenica je da sferom Veb 2.0
zapravo vladaju politicke i/ili ekonomske elite.

Posto je hronoekonomija odavno vaznija od
geoekonomije, i do
ograniCavanja protoka informacija od strane vlasnika
platformi, iako raste gradanska participacija, javljaju
se nezavisni mediji i Siri se pristup transnacionalnoj
televiziji. Ostaju i posebni problemi kao Sto su
fragmentarnost i nepredvidiljivi pravci komentara,
citataipromjena znacenjaumodernom tehnoloskom
okruzenju.

dalje ¢e sve vise dolaziti

Uloga medijske pismenosti je da poveca sposobnost
ucenika/korisnika da efektivno i kriticki u¢estvuju u
kojem god medijskom obliku zele da se angazuju ilida
ga koriste. Zato se za medijsku pismenost ponekad
kaze da je svojevrsna demokratska pedagogija,
ili je mozda bolje rec¢i pedagogija za demokratiju
i ucesSce. Sustina medijske pismenosti je aktivna
i participativha nastava koja osnazuje ucenike i
nastavnika da budu odgovorniji u procesu svog
ucenja/poucavanja. To je posebno znacajno sada
kada je tehnologija omogucila da se “zidovi ucCionice
uklone”. Zato je medijska pismenost potrebna
svima, bilo u formalnom ili u informalnom obliku,
dakle kao opStedostupno znanje, a ne privilegovana
informacija manjine.

30 Termin je skovao Henri Dzenkins, a odnosi se na digitalno okruzenje koje omogucava brze i jednostavne prakse razmjene
putem medijskih platformi. Spreadibility je direktno povezana sa participativnom kulturom (termin je opet skovao DZenkins) u
kojoj onlajn-publika “oblikuje, dijeli, preoblikuje i remiksuje medijske sadrzaje”.

31 Veb 2.0 je tehnolosko okruzenje koje omogucava korisnicima da komuniciraju i saraduju jedni sa drugima posredstvom
drustvenih mreza u virtuelnoj zajednici. On se razlikuje od prethodne faze Veb 1.0, gdje su korsnici bili ograniceni na gledanje
sadrzaja na pasivan nacin, a naredna faza bi mogla biti Veb 3.0 gdje bi se procesuiranje sadrzaja radilo masinama.

32 Siva Vaidhyanathana, Antidrustvene mreze, Clio 2018.
Sugestija je da Skolske biblioteke nabave Sto viSe izdanja ove kuce, posvecenih pitanjima medija i medijasfere uopste.
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Korisni linkovi

Na ovom mijestu Cete naci linkove ka korisnim sajtovima i kanalima koji vam mogu pomoci da efikasnije
organizujete svoj trening i prilagodite ga ciljnog grupi.

Center for media literacy: Ovaj sajt vam pruza lako dostupne, integrisane, na istrazivanjima bazirane
edukativne strategije za primjenu medijske pismenosti u Skolama i van njih.

Checkology: Ova virtuelna ucionica pomaze edukatorima da obucavaju studente u oblasti dekonstrukcije
dezinformacija. Kroz sistem vjezbi dobijate i odgovor na pitanje kako (pr)ocijeniti vijest, a samim tim i kako
znati mozemo li da joj vjerujemo.

Digital literacy for adults: Ukaliko je vas zadatak priprema treninga iz oblasti medijske pismenosti za starije,
ova publikacija moze biti veoma korisna, buduci da sadrzi strategije poducavanja za starije od 55 godina.

Fekt-Cekeri na prostoru Zapadnog Balkana: Istinomer, Istinomjer, Faktoje, Faktograf, Raskrinkavanje.ba,
Raskrikavanje.rs, Raskrinkavanje.me, Fake News Tragac, Proverka na fakti.

First draft news: Besplatan servis posvec¢en primjeni novinarskih tehnika na terenu, kao i istrazivackim
metodama za razotkrivanje dezinformacija u onlajn sferi. Na istom mjestu je i prakticni i eticki vodi¢ kroz
provjeru podataka sa drustvenih mreza.

Freepik: Sajt sa hiljadama besplatnih slika i ilustracija koji ¢e vaSe prezentacije, vjezbe i nastavne materijale
uciniti veoma atraktivnim.

Kahoot: Uz ovaj sajt veoma je lako kreirati i podjeliti razlicite igre i kvizove, i to u samo nekoliko minuta. Servis
je prije svega namijenjen djeci, ali odrasli takode mogu uzivati u njemu.

Media observatory: resursni centar sa velikim brojem istrazivanja o medijskom integritetu na podrucju
Zapadnog Balkana.

Media smarts: Kanadski sajt sa mnogim zanimljivim Clancima o medijskoj pismenosti, ali i sa igricama
prilagodenim najmladem uzrastu.

MilLab: Cilj ovog sajta je razvoj kritiCke svijesti kod mladih, Sto se postize detaljnom i zanimljivom analizom
Sest tema: Mediji i informacije, Propaganda i verifikacija, Transparentnost, Govor mrznje, Sajber sfera, Licni
podaci i privatnost.

Prezentacije: Ukoliko Zelite da pripremite atraktivne prezentacije za svoj trening, preporucujemo Canva i Prezi.
Dok ¢e vam Canva obezbediti izrazito stilizovana reSenja, Prezi je tu da prezentaciju pretvori u dinamic¢no
multimedijalno iskustvo.

Regionalne inicijative: Na podrucju Zapadnog Balkana postoji nekoliko sajtova specijalizovanih za temu
medijske pismenosti, i svi oni sadrze veliki broj edukativnih materijala. Neki od tih sajtova su Digitalni pogon,
Mediumska pismenost, MedijskaPismenost.me...

Vox: Jutjub kanal koji na izuzetno zanimljiv, ilustrativan nacin, objasnjava veliki broj tema iz oblasti medijske
pismenosti: od selektivnog izlaganja Fejsbuku, preko laznih vijesti, do medija buduc¢nosti.
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We are social: Ova publikacija sadrzi izuzetan pregled svjezih informacija o digitalnim trendovima i drustvenim
mrezama za sve zemlje svijeta, ukljucujuci i zemlje Zapadnog Balkana.

CML MedialLit Kit | Center for Media Literacy | Empowerment: Ovaj sajt sadrzi priruénik za nastavnike Media Lit
Kit, te razlicite materijale i inovirane sadrzaje u skladu sa aktuelnim problemima u medijskoj sferi.

Kodeks novinara

Nastavni program za izborni predmet medijska pismenost

Vodi¢ za novinare o pristupu javnim informacijama. Namijenjen je svima koji se bave informisanjem, a za rad
su im potrebne informacije kojima raspolazu javni organi.

Reuters Photo

Metodicki labos: Vijesti na drzavnom TV aparatu “Bezimendan zalosti”

Videos of santa clarita diet trailer

Snopes

PolitiFact

Fact Check

Etika u medijima - razni materijali

Sta Fejsbuk zna 0 meni?

Palfrey, John & Gasser, Urs, Born digital, Understanding the first generation of Digital Natives

Soroush Vosoughi, Deb Roy, Sinan Aral (2018). The spread of true and false news online. Science, Vol. 359,
Issue 6380, pp. 1146-1151. Na mrezi se ne moZe naci jedna prezentacija, a dvije knjige su prevedene. Inace je
sugestija da Skolske biblioteke nabave Sto viSe izdanja iz ove edicije, posvecenih medijima.

Jelusi¢, Jelena, Carnivalesque in Santa Clarita Diet - Staging of Identity Performance through the
Cannibal Figure, Midwestern Popular Culture Conference, Panel presentation, 2017, October 18, St. Louis,
Missouri.

Salmon, Kristijan, Storiteling - lli pricam ti pricu, Multimedija, Clio, Bgd,2010.

Siva Vaidhyanathana, Antidrustvene mreze, Clio 2018.
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O autorima

Stefan Janji¢ (1991), osnovne studije novinarstva zavrsio je 2014. kao najbolji studend Filozofskog fakulteta
u Novom Sadu, nakon Cega je na istom fakultetu zavrSio master studije komunikologije i zapoceo interdis-
ciplinarne doktorske studije u oblasti drustvenih i humanistickih nauka. Angazovan je kao koordinator pro-
jekata i trener medijske pismenosti u Novosadskoj novinarskoj Skoli, kao urednik portala “Fake News Tragac”
i asistent na Odseku za medijske studije na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu. Dvostruki je dobitnik
izuzetne nagrade Senata Univerziteta u Novom Sadu za naucni rad, dobitnik Nagrade Filozofskog fakulteta
za najboljeg mladog istrazivaCa u oblasti drustvenih nauka, nagrade “BicCe i jezik” Fondacije za oCuvanje
misaonog nasljeda Radomira Konstantinovica za esej “Svodljivost i fraza”, kao i NIN-ove knjizevne stipendije.
Objavio je viSe od 20 naucnih radova u oblasti analize diskursa, medijske pismenosti i dekonstrukcije dezin-

formacija, kao i roman “Nista se nije desilo”.

Milica Janjatovi¢ Jovanovié (1988), zaposlena u Novosadskoj novinarskoj Skoli od 2018. godine kao koor-
dinatorka projekata. Master studije filozofije zavrsila je 2014. Trenutno je doktorantkinja na interdisciplinarnim
doktorskim studijama na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu. Trenerka je u oblasti medijske pismenosti i
medijska istrazivaCica. Autorka je publikacija “Ljudski zivot mimo vrednosnih granica” i “Medijska slika os-
etljivih grupa”

BozZena Bojbasa Jelusi¢ (1956), je profesorica knjizevnosti Jedna je od glavnih zagovornica uvodenja pred-
meta medijska pismenost u obrazovni sistem u Crnoj Gori, kao i njegove primjene. Autorka je predmetnog
programa i trenerica u oblasti medijske pismenosti. Profesorica Bozena Jelusi¢ svojim angazmanom je di-
rektno uticala na uvodenje i jacanje medijske pismenosti u obrazovni sistem. Svojim iskustvom i znanjem
doprinosi kreiranju preporuka u cilju poboljSanja statusa ovog predmeta u obrazovnom sistemu.
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Prirucnik za trenere u oblasti medijske i informacione pismenosti

Mediji za gradane-gradani za medije je projekat sedam organizacija za razvoj medija ha Zapadnom Balkanu
(Fondacija “Mediacentar”, Albanski medijski institut, Makedonski Institut za medije, Institut za medije
Crne Gore, Novosadska novinarska skola, Mirovni institut, SEENPM), koji je usmjeren ka izgradnji kapac-
iteta organizacija civilnog drustva za unaprijedenje medijske i informacione pismenosti (MIP).

“Mediji za gradane-gradani za medije”
WWW.seenpm.org
https:/www.facebook.com/seenpm.org/
@SEENPM_ORG

www.cimusee.org
https://www.facebook.com/CIMUSEE
@CIMU_SEE

Za sve informacije o projektu mozete nas kontaktirati na admin@seenpm.org i imcg@mminstitute.org
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ﬁ,ﬁ Ministarstvo javne uprave

Y
s

Ovaj izvjestaj je produciran uz finansijsku podrsku Evropske unije i Ministarstva javne uprave Crne
Gore. Sadrzaj izvjestaja je iskljucivo odgovornost partnera projekta “Mediji za gradane - gradani za
medije” i autora i ni pod kojim okolnostima se ne moze smatrati da odrazava stavove Evropske unije i
Ministarstva javne uprave.



11SoUBWSId BUOIORWIOLUI | ©XS(IpauWl 11SB|gO N 819UdJ] BZ JIUQNilid



* %

* K %

* X

* %

T

MEDIJI ZA
GRADANE
GRADANI
ZA MEDIJE

Ministarstvo javne uprave




	_Hlk1473135
	_GoBack
	https://www.bbc.com/news/technology-47583393

