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1. Metodološke napomene 
 

Izvještaj koji je pred Vama baziran je na razgovoru sa fokus grupom koji je obavljen u 
ponedjeljak 28. novembra u Institut za medije.  
 

Cilj istra�ivanja.  Osnovni cilj istra�ivanja bio je da se utvrde stavovi gra� ana o pisanju medija 
iz Crne Gore o Evropskoj Uniji i procesu pridru�ivanja Crne Gore EU, u kontekstu realnih 
�ivtnih tema, kao i prijedlozi novinarima kako da pišu o ovoj temi. U ovom sa�etom izvještaju su 
predstavljeni osnovni nalazi istra�ivanja i glavne preporuke za medije i novinare iz Crne Gore. 
 

Fokus grupa. Fokus grupa je tip kvalitativnog istra�ivanja koje se sastoji od neformalne 
diskusije na zadatu temu sa malim brojem izabranih u� esnika (obi� no 8-12). Diskusiju vodi 
moderator koji ne uti� e na ishod ali obezbje� uje da se razmotre sve oblasti zadate teme i da 
stavovi u� esnika budu što je mogu� e jasniji. Fokus grupe uglavnom traju 1-2 � asa, pri � emi je 
vrijeme odre� eno granicama koncetracije u� esnika. U� esnici se podvrgavaju selekciji i 
regrutaciji, zasnovanoj na demografskim i drugim bitnim karakteristikama potencijalnih 
u� esnika. 
 
Opis uzorka. Dizajn ovog istra�ivanja prilago� en je pretpostavljenim ciljevima istra�ivanja. 
Fokus grupa je brojila 11 u� esnika, razli� itih profesija (poljoprivrednik, student, biznismen, 
slu�benik, prosvjetni radnik, penzioner) i obrazovanja (osnovno, srednje i više), generacijski 
heterogene strukture. Prikaz grupe po strukturi mo�e se vidjeti u tabeli: 
 
Pol 
Muškarci 6 
�ene 5 
 
Starosna struktura 
18 – 27 4 
28 – 45 4 
preko 46 3 
 
Obrazovna struktura 
Osnovno obrazovanje 1 
Srednje obrazovanje 9 
Više i visoko obrazovanje 1 
 
Zanimanje 
Poljoprivrednik 1 
Student 2 
Slu�benik 1 
Tehni� ar 1 
Privatnik/vlasnik 2 
Natavnik 1 
Penzioner 2 
Nezaposlen 1 
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Skupom je moderirao Dragoljub Duško Vukovi� , koordinator obuke IMCG. Grupni intervju je 
snimljen sa digatalnom audio tehnikom i dostupan je u CD formatu, kao sastavni dio ovog 
istrazivanja.Intervju je trajao dva sata, sa pauzom od 15 minuta. Tako� e, intervjuer je vodio i 
neformalni razgovor sa clanovima fokus grupe nakon što je intervju formalno završen. 
 
Budu� i da su gra� ani morali da izdvoje svoje slobodno vrijeme i energiju, u� eš� e u fokus 
grupama finansijski je stimulisano. 
 
Medijske navike ispitanika. � lanovi fokus grupe su na kraju intervjua dobili upitnik koji je 
imao za cilj da otkrije medijske navike ispitanika. Prosje� na du�ina gledanja televizije je oko 2 
sata,  manje prate program radio stanica, dok ve� ina njih � ita jednu do dvije dnevne novine. 
Treba dodati i to da je mla� a populacija «prinu� ena» da gleda odre� eni program na televiziji 
(uglavnom informativni) jer je «daljinski u rukama» starijih/roditelja. O sadr�aju koji prate na 
bilo kojem mediju ve� ina njih je odgovorila da jednaku pa�nju posve� uju kako informativnim 
tako i zabavnim sadr�ajima. 
 
 
2. Osnovni nalazi istra�ivanja 
 
Bez obzira na godine i zanimanje ispitanika, generalni je zaklju� ak: ispitanici nijesu zadovoljni 
pisanjem crnogorskih medija o EU i procesu pridru�ivanja Crne Gore Evropskoj Uniji . 
Crnogorski mediji nude malo ra� una o ovom, kako isti� u � lanovi grupe, va�nom pitanju za 
budu� nost Crne Gore.  
 
Osnovne primjedbe koje gra� ani isti� u na rad medija i novinara su: 
 

- nedovoljno informacija o EU u crnogorskim medijima, 
- nerazumljivi tekstovi, 
- novinari se trude da fasciniraju urednike i u�u � itala� ku populaciju «teškim» rije� ima, 
- novinari nijesu upu� eni u ono što pišu, 
- � esto su nestru� ni, 
- nema stru� nih tekstova i analiza, sve je bazirano na dnevno-politi � kim dešavanjima. 
- nema dovoljno «�ivotnosti» u novinarskim storijama o EU, tako da gra� ani u procesu ne 

vide sopstveni interes. 
 
 
3. O� ekivanja gradjana  
 
Mora se priznati da je uglavnom o izvještavanju crnogorskih medijia o EU dominirao negativan i 
kriti � ki ton. Gra� ani smatraju medije veoma bitnim za društvo, jer su oni ti koji informišu najširu 
javnost i uti� u na javno mnjenje. Slijedi lista o� ekivanja gra� ana od mediaj na planu EU tema i 
njihove obrade: 
 

- novinarske pri� e o EU temama moraju biti pisane jasnijim  i lakše razumljivim jezikom, 
- svaka «EU pri� a» treba da ima doma� i aspekt, 
- teme treba pratiti u kontinuitetu a ne samo povremeno, 
- obrada EU tema treba da bude pra� ena konkretnim primjerima, 
- potrebno je ve� e zalaganje novinara da na� u interesantne teme i da više istra�uju, 
- dobro bi bilo da se edukacija o EU sprovodi kroz le�ernije sard�aje poput kviza, 
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- gra� ani �ele da im se predo� i kako � e neki EU potez uticati na njihov svakodnevni 
�ivot/interes, 

- potrebno je više pa�nje posvetiti tzv. malim temama, a ne samo visokoj politici. 
 
Svi su u� esnici fokus grupe smatraju da treba pisati o konkretnim temama, i da kroz odre� ene 
primjere iz regiona pribli�e �ivot u EU (poljoprivrednik �eli da zna kako se recimo u Sloveniji 
prodaju poljoprivredni proizvodi, biznismena interesuju propisi EU, studenti mogu� nost 
zaposlenja, prevodioca interesuju tarife i uslovi rada njegovih kolega u EU, penzioneri su, uz 
visoke politi� ke teme, tako� e zaintersovani za budu� nost i polo�aj djece i njhivo obrazovanje, 
nezposlenog NVO aktivistu interesuje ostvarivanje dje� ijih prava itd).  
 
Ono oko � ega se svi � lanovi fokus grupe sla�u je da novinarstvo treba da ponudi jasan odgovor 
na pitanje: „Šta Crna Gora dobija a šta gubi ulaskom u EU?” 
 
Ovo istra�ivanje otvorilo je samo vrh ledenog brijega jedne ozbiljne teme koja zahtijeva znatno 
obimnije i metodološki utemeljenije istra�ivanje. Stoga je osnovna funkcija ovog istra�ivanja da 
novinarima i urednicima obezbijedi osnovni i najuopšteniji feed back publike na ovu temu. 
Institiut za medije � e ulo�iti ozbiljne napore kako bi se obezbijedila aktivna kop� a izme� u 
medija i publike, nastaviti sli� na istra�ivanja i pripremiti konkretne preporuke medijima  po 
ovom pitanju. 
 
Na kraju treba ista� i i to da gra� ani nijesu skrivali zadovoljstvo što su mogli na ovaj na� in da 
uti� u na pisanje medija i da daju konstruktivne prijedloge. 
 
 
 
 
 

Aleksandar Pajevi�  
Istra�iva�  Instituta za medije Crne Gore 


